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Summary

In Hungary, the role of collection farms, wich have numerous forms in increasing due to agricultural
policy inspiring fusions. Producer Organisations have to be emphasized among collective farms
because under the control of European Union’s vegetable and fruit market, subsidy is paid through
them.

In all fruit an vegetable growing regions of Hungary Growing and Trading Organizations have come
into existents, so the geographical cover is nearly complete. There are 58 Producer Organizations
currently in Hungary, In 2007 the turnover of product issue in the sector was HUF 179 billion, The
fruit and vegetable growing organisations and groups turnover was HUF 35 billion. Their total
turnover has been stagnating at about 15% of the total product issue in the sector. Moérakert
Cooperatives’s turnover runs to 15-20% of Growing ard Trading Organisation’s totai turnover. In my
thesis deal with Mérakert Fruit and Vegetable Producer Organization, which is the biggest one in
Hungary, its products can be found on the shelves of most domestic supermarket chains.

Karpat-medencében elhelyezked6 kis orszdgunk kedvezd természeti adottsagokkal
rendelkezik a nvénytermesztésre nézve. Mindig fontos helyet toltott be az orszag gazdasagi
tevékenységében a mezdgazdasag. A dél-alfvldi régidban a népesség tulnyomd része ma is
mezdgazdasdgi tevékenységet végez. A munkdk kordbban a TSZ-eken keresztiil folytak,
majd a 1990 évek elején a TSZ-ek felbomlasdval tobb ezer kistermeld kezdett ©nalld
gazdasagok kiépitésébe. Az id6k folyamén a felgyorsul vilag piaci atrendezddései nyoman 1j
kereskedelmi csatorndk jelentek meg a hipermarketek éltal. Ezek az 6ridsi aruhdzlancok mar
megkdvetelték a vilogatott mindséget és az egalizélt csomagolést. Sziikség mutatkozott egy
olyan szervezet megépiilésére, ami Osszefoglalia a kistermel6ket és egységes csomagolt
aruval ki tudja elégiteni a hipermarketek z6ldség-gylimolcs osztilyait. A TSZ-ek megsziinése
utan néhany évvel megjelentek az elsd Termeld Ertékesitd Szovetkezetek. Feladatuk a kis
termeld gazdasagok piacképességének javitasa.

A TESZ modell magyar vonatkozasban kiillondsen jelentds, mert kiutat mutat a kedvezotlen
mezdgazdasdgi tulajdonosi struktira és a szovetkezeti jellegi, életképes kiilfoldi megoldasok
kozotti szakadék 4thidaldséra. A dan, holland, német stb. modellre éppen  Magyarorszagon
lenne égetd szitkkség, ugyanakkor a rossz beidegzddések fékezik a termeldi demokratikus
irdnyitas alatt mikodo szovetkezeti forma elterjedését, amely az EU csatlakozast kovetden is
aktualitds maradt.

A Morakert szovetkezet a dél-alfoldi régié legjelentdsebb TESZ-e. Kiemelten fontosnak
tartjak a folyamatos fejlédést. Nem csak a TESZ.-en beliili fejlesztésekre koncentralnak,
hanem a tagok gazdasdgainak fejlesztését is feladatkoriikbe épitették. A fejlesztésekhez a
forrasokat felkutatjdk, a gazddknak lehetOségilk van ezeknek a pénzeknek a lehivésara
palyazatokon keresztil. A palydzatok lebonyolitdsdban folyamatos tandcsadassal segitenek.
Mint minden szakméban itt is elengedhetetlen a szakmai fejlodés. A TESZ szervezésében
szakmai képzéseken keresztiil sajatithatjdk el az Gj technolégidkat és tokéletesithetik
tudasukat névelvén hatékonysagukat.
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A SWOT-clemzéssel a Morakert Szovetkezet erbsségeinek, gyenge pontjainak,
lehet6ségeinek és vérhaté veszélyeinek, illetve nehézségeinek feltérképezését tudjuk
vizsgalni.

A moédszer lényege, hogy a szévetkezet erdsségeit és gyengeségeit szembedllitja a kdrnyezet
adta lehetoségekkel és veszélyeket, majd a talalkozisi pontok alapjén stratégiai akcidkat
fogalmaz meg.
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Veszélymatrix
Bekovetkezési valésziniiség

Kicsi

E]?
E]ﬁi
]
-]
B

Silyossig

Kiesi

1. importaruk ardnyanak ndvekedése

2. fogyasztéi arérzékenység

3. természeti csapasok negativ
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10. tAmogatasi forrasok elapadéasa
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A szdvetkezet igyekszik megtartani erbségeit, kihasznalni a kindlkoz6 lehetdségeket, ezaltal
megsziintetni vagy csdkkenteni a gyenge pontokat. Ma mar egyre nagyobb hangsulyt fektet a
rekldm tevékenységeire. A marketingkommunikicié egyik eleme a PR tevékenység, ennek
eszkbzeivel igyekszik megismertetni a céget a leendd partnereivel.

Stratégai feladatok egym4asra épiilé sorrendben

- marketing terv elfogadésa

- az elfogadott marketing stratégia alapjdn a PR stratégia &sszedllitdsa (ezen beliil
sajtokapcsolatok, sajtétdjékoztatok, hirdetések megjelentetése, egyéb kommunikicié
stb. ) Sajtéfigyelés megkezdése;

- arculati kézikényv alapjan elkésziteni a céges arculathordozdkat (pl.: levélpapir,
boriték, épiiletek feliratai, prospektusok, széréanyagok, csomagolas stb.);

- azarculati kézikdnyv alapjan weblap reklamfilm, DC/DVD elkészitése;

- az eseménylista és az arculati kézikényv eldirdsai alapjan felkésziilés a kiallitdsokra,
vasérokra, a sziikséges eszkozok (display, molind, stand stb.) beszerzése;

- folyamatos piackutatissal pasztizni a piacot, és azonnal reagalni a felmerild
igényekre;

- kiskereskedelmi héal6zat elemeinek fejlesztése, a halézat megnivelésére;

- akciok, jatékok, vasdrlast 8sztonzo , fogyasztomozgatd események megszervezése;

- panaszok, észrevételek kezelése, nyilvantartidsa, az adatok feldolgozdsa, havi
kimutatdsok készitése minbségjavitds céljabol, eredmények eljuttatidsa az
illetékeseknek, visszacsatolds a reklamaloknak (info@morakert.hu, z6ld szam).

Oészefoglalva a Mérakert TESZ mara olyan komplett tevékenységi korrel rendelkezik, amely
‘lehetéséget biztosit arra, hogy a gazddknak csak a termelésre Kelljen koncentrdlniuk, a
beszerzést az értékesitést és a folyamatos fejlodét a Morakert koordinalja.

A szovetkezet Wttér6 szerepe és példija a teljes magyar mezdgazdasdg szempontjabol
kiemelked6 jelentOségii.
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