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SUMMARY

Agriculture and farming created special traditions which have transformed into popular costums
and believes during centuries and changing nations’ cultural consumption remarkably. The change and
spread of our culture itself and culture consumption is not only an ethnical and sociological question
but also an economic one. This is the reason why I think it is important to define the culture in the
aspect of the economy as due to it we can form different culture consuming groups. I denominate three
of the most important directions and dimensions according to the bibliography processed until now.
These are the following: traditional, autonomous and heteronomous cultural dimensions. The first step
of my research is to expound the possible consumers of these dimensions mentioned above, the
permeability between dimensions or their exclusivity if there is any. At the end of the day I would like
to show the new challenges and possible solutions of culture marketing considering the categories
defined by me in the meantime.
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1.  BEVEZETES

Kozgazdasigi szempontok alapjan a kultira fogalmat sok szempontb6él meg lehet
kozeliteni. Konferencia anyagomban a kultira alapjait és a mindenki szimara elérhetd
részét kozjoként fogalmazom meg. Egy tarsadalom szdmdra a kultira sajat értékeik
megélésének  er6forrdsa. A kultira  eredményezi az  identitdst és  az
Onismeretet/tarsadalomismeretet. A kultura fogyasztdsabol kizarni senkit sem lehet. Egy
személy fogyasztisa nem korldtozza a t6bbiek hozzaférését. A fent leirt gondolatokbol
adodhat a kérdés, miszerint a kultirdra, mint a kozjavak egyikére, hathatnak-e pozitiv vagy
negativ externdliak? Az externdlia jelentése ebben az esetben is egy gazdasigi szerepld
tevékenysége kovetkeztében felmeriild karos vagy eldényds, nem szantszidndékkal okozott,
hatas(ok), amely(ek) piaci ellentételezés nélkiil befolyasoljak egy masik gazdasagi szerepld
helyzetét. Ezen externalidk pozitiv vagy negativ hatisit az egyes kultira fogyasztéi
rétegekben bekivetkezett valtozasok alapjan kivanom megvizsgalni tovabbi munkdimban
(Bulla, 2011.).

A gazdasag kapcsolata a kultiraval hdrom f6 szempont szerint értelmezhetd leginkabb,
mégpedig a gazdasag és a kultira heterogenitdsa kapcsan (Kariké, 2006.): A hasznossag és
az altaldnos, orok emberi célok: A gazdasig mozgasit a legfejlettebb régiokban mér
évszazadok Ota a téke uralja. A t6ke Snmagénak gyarapitasa a fo cél, mindenkit és mindent a
hasznossig alapjan itél meg és értékel. A kultira ezzel szemben ,,az emberiség érdekeit
képviselni hivatott a zabolatlan és Onkényes piac és allam vonatkozasédban” (Buraway,
Karikd, 2006.). A gazdasdg csak a piacra és kizardlag Snmagara tekint. Sajat hasznara
koncentrél, szemben a kulturaval, amely az egész vilagra nyitott és az emberiség egyetemes
értékeit kivanja szolgdlni.

Az idésikok keresztezGdése: A gazdasdg piaci szerepldinek érdeke a forgalmazas, a
termelés, az lzleti befektetés minél gyorsabb megtériilésének érdekében. Idészemlélete
korlatozott, sziik, és feltételekkel meghatarozott. Fontos, hogy a piaci sikeresség jegyében
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méri az id6t. Ezzel szemben a kultira mozgdsa lassu, kevésbé mozgalmas. Nem a pillanatnyi
siker szamit. A kultura torténelmi tavlatokban, nemzedékek egymasutdnisigiban mutathatja,
mutatja meg Onmagat, erejét. A gazdasig az iddsikok szempontjab6él az é4ru és a
pénzviszonyok vertikalis idostruktirdja, a kultira pedig az egyetemes emberi értékek
horizontélis idoparamétere (Magyari Beck, 2006.). A parcidlis és az univerzalis: A tdke
mikddése és hatasa parcialis, egyoldal(, az emberben piaci tényez6t és potencidlis fogyasztot
14t. A kultira viszont megjeleniti az adott tarsadalom egészét és benne az ember univerzitasat
(Kariko,2006.).

1. 4bra: Gazdasig és kultira kapcesolata
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E rovid elméleti attekintés is bizonyitja, hogy a kultira és a gazdasdg milyen szoros
kapcsolatban 4ll. Egyértelmii az is, hogy egyik sériilése, avagy fellendiilése, a madsikat is
befolyésolja, erdsiti, vagy adott estben gyengiti. A gazdasag allapota a kultira tarsadalmi
szintii fogyasztisaibol igen jol letérképezhetd.

2. AFOLDHASZNALAT ES A KULTURA KAPCSOLATA

A ,foldhasznalat”-ot természetesen nem agrargazdasag szempontjabdl szeretném a
kutatdsomban feltiintetni, igy elemzése erGsen Gsszekapcsolodik a kultira fogalomkorének
kifejtésével. A kultura itt az abszolit kozjavak kategoéria tagja, fogyasztdi pedig az egész
tarsadalom szine java. Magyarorszdg t6bb mint 70 %-a mezégazdasagi munkalatokra
alkalmas teriiletekb6l all (Szlics,1990.). A gazdasagnak mindig fontos része volt a
foldmiivelés. Evszazadokon 4t kialakult a paraszti élet. Azok a foldmiivelok, akiknek f6
tevékenységiik a fold megmunkalasa és a mezdgazdasdg. Hasznéljak a foldet, termelnek,
gondoznak, miivelnek, egytitt élnek annak minden rezdiilésével. A vizsgalatom tdrgya ennek
tiikrében a kultdra. Latin sz6bdl ered, értelmezése ,,valamit megmivelni”. Maga a kulttra
szd igazi jelentése is a fold megmiivelésével volt kapcsolatos, hiszen a fold megmiivelési
szokasokat, praktikdkat és hagyomadnyokat adtik at genericiérél generiaciéra (Markus,
1992.). Aki nem sajétitotta el a fold megmiivelésének kultirdjat annak megélhetési gondjai
lettek. Ma mar a kultira sz6 masképpen értelmezhetd. A kultira jelentéseinek Osszessége -

2, ibra Auvagi és szellemi kultira legyen az mivészeti
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jelenség: az emberiség torténete sordn allando véltozas jellemezte. Az adott tarsadalom
fejlettsége, berendezkedése, objektiv valdsdghoz valé viszonya, s mindennek a folyamatos
valtozasa feltétleniil befolyasolta az emberiség mindenkori kultarajat (Markus, 1992.).

A torténelemben és az emberi gondolkoddsmédban régen két kategéridban élesen
killonvalasztottdk egymastol az anyagi és szellemi kulttrat.

A mindennapi élet és a gondolkodas fejlédése egyarant hattérbe szoritotta a kultira
fentebb vdizolt értelmezését. Napjainkban a kultirit egységesen értelmezziik, hiszen
fejlodésiik és létezésiik egymdasra erds hatdst gyakorol, azaz kolcsonhatisban vannak
egymassal. Elég emliteniink a tudomanyos felfedezések termelésre gyakorolt hatasat, vagy a
technika fejlodésének a szorakozasra, szdrakoztatisra gyakorolt hatdsat, hogy belassuk: a
kultira anyagi és szellemi oldala nem valaszthaté el egymastél. ,,A kultira mindazon
ismeretek, értékek, reflexek, viselkedési modellek és sémaik, szokasok és hiedelmek
Osszessége, melyeket az egyén az 6t felnevel6 kiozegben, a szocializicié soran részint
megfigyelhetd, részint észrevétlen médon elsajitit”. (J6zsa, 1976.) A vizsgdlat kiindulasi
targya lehet az egyén is, aki a tarsadalom részét képezi. A kultira, mint a kozjavak egyik
tényezdje akkor miikddhet, ha azt az egyének a sziiletésiik utin a szocializicié soran
sajatithatjak el. Személyiségiik részévé valik, és kulturdlis attitlidoket eredményez, ami a
tarsadalom egészében realizdlodik. A két teriilet egyiittes vizsgalata teszi lehetdvé a
kutatdsom soran annak meghatirozasat, hogy mikor és meddig szdmithat, a kultira kozjonak
illetve mikortdl nevezhetem arucikknek, amihez fizetéképes keresletre van sziikség. A
kereslet szempontjabdl pedig azt kell értelmezni, mire van szilksége a fogyasztonak, mi az,
ami az 6 igényeit elégiteni ki, azaz az anyagi kultirdhoz milyen mingségii szellemi kultara
tarsul egyéni szinten.

3. KOZOSSEGBOL TOMEG
Az eddigi kultdra-kutatisok harom f8 tudomanyosan magyardzé kategoriat
eredményeztek (Jozsa, 1967.).

3.1.TRADICIONALIS KULTURA:

Gondoljunk vissza azokra a kis falvakra, telepiilésekre, akik csak a foldmiivelésbdl éltek.
A létiik a foldon megtermelt javaktol fiiggott. Legfobb félelmilkk az iddjarasi
viszontagsdgokban rejlett és babonak, kiilonb6z6 hiedelmek, vallasi szokdsok alapjan egy -
egy évszakforduldn egyiitt (innepeltek, josoltak, halat adtak a foldnek, a foldért a jO termés
reményében vagy végett. Batran allithatjuk, hogy a korai foldmiivelés erdsen alakitotta a
kultural6dasi szokiasokat. A foldmiivelési szokasok vidékenként, falvanként valtoztak,
mir csak a természeti adottsdgok miatt is, igy természetesen a hozzd kapcsoldodd népi
tradiciok is mind masként alakultak, véltoztak. /Az alféldén bizatermelés és arat6bdl, a
dombsiagokon szélémiivelés és sziireti balok./ - Mindkét tijegységnek erds és kialakult
hiedelemvildga van, rengeteg népi motivummal, amelyek sokat mesélhetnének, mesélnek
népiink torténetérdl, a természet szeretetérdl. Utalnak a mult foldmiivelési szokasaira mely
szokasok kulturaladasi formakka is kindtték magukat.

Nemzeti értékeink, szokdsaink, hagyomdanyaink kapcsolédnak a mezbdgazdasaghoz és
annak miiveléséhez. Hagyomanyainkba ,,belesziiletiink” és a szocializaci6é soran elsajatitjuk.
Ezen hagyomanyok kialakuldsaban a foldmiivelésnek nagy szerepe volt.

3.2. AUTONOM KULTURA:

Az ipari forradalom utdn és az urbaniziciénak koszonhetGen a tradici6k hattérbe
szorultak. Az emberek a varosokba tomoriiltek, t6bbé nem fiiggtek a foldtél, hiszen 6k nem
termeltek élelmiszert, feldolgoztak és szolgaltattak. A mez6gazdasag kiilén valt az ipartol, a
varosban €éI6 embereknek pedig egyre tibb lehetéségiik adédott arra, hogy
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vilogathassanak a Kiilonb6z6 kulturdlédasi formak koziil (Madarasz, 2010.).
Intézményesiilt a szinhdz, a zene, a tidnchazak, mizeum, konyvtir és szamtalan olyan
lehetdség, amit a vidéket miveld ember nem kaphatott meg. A véros lett tehat a “magas
kultira” melegagya.

4. ibra Az autoném kultura kialakulisinak fejlodése

Fomras: (Madarasz. 2010)) Saiat szerk. 2012.

A” magas kultura” a véros sziilottje és erdsen globalis 1éptékii, messze keriil a ,,f61d”-t6l
és a paraszti kulturat6l, holott abbdl szarmaztathatd. Tanulhatd, igen magas muveltséget ad.
Itt mér a foldmivelésnek nincs befolyas, de témat adhat és adott is béven a paraszti 1ét, mint
abrazolni kivant ideak és életek. A miivészet szinte barmely dgaban sziilettek olyan alkotasok
melyekben fellelhetd az elvagyddas, a vidék és a természet szeretete.

3.3. HETERONOM KULTURA:

A viérosi tomegek mindennapi életét, létfenntartasat, szorakozasit jelenté Kkultarat
nevezziik heterondm kultiranak. A modernizacié és a globalizacié hatdsara a szabad piacok
megjelenésével és az individualista eszmék terjedésével megjelenik a legszéleseb kérben
elérhetd tomegkultira. A mindségi szinvonal nem feltétlen nevezheté magasnak. Gyorsan és
kdnnyen, gondolkodéds és elmélyiilés nélkiil fogyaszthaté mindenki szdmara. Elszakadt a
,,fold”-tdl, nemzetiségtol.

Hérom fo kategéria segitségével korvonalazhat, hogy miként is tipizalhaté a Kultira
fogyaszt6i tarsadalom. Kiindulhatunk az egyszerii foldmiivelésbél, mely kialakitott egy
paraszti kultirdt — ami tradiciokat és nemzeti kultirat hozott létre. Alapvetden ezek az
értékek kozjavaknak szamithatnak. Fogyasztasukbol senki sem zdrhaté ki, mindenki
belesziiletik és részévé valhat. Megdrzése létfontossagu feladat. A jovoben nagy kihivas, hogy
negativ externdla ne valtoztathasson a tradicionalis kultira autentikus jellegén, beleértve itt a
globalizaci6 fogyasztéi szokadsokat megvaltoztatdo hatdsat. Kiilonb6z6 korszakokban a
tradicionalis kultira “fogyaszt6i” azonosak voltak a tarsadalom egészével, késébb azonban
csak a paraszti életet €10 rétegek apoltdk azt. Ma a tradiciondlis kultira a fSldmivelés
visszaszoruldsanak hatdsira egyre jobban feledésbe meriil. Képvisel6i egyre kevesebben
vannak, ami azt a veszélyt is magdban hordozza, hogy nem tudja generaciér6l generaciora
megdrizni és atorokiteni értékeit. A kulturalis kozjavakbol tehat részben ,.aru” lesz, igazi piaci
szerepl6ként jelenik meg. A hagyoméanyok és értékek targyiasulnak, igy fogyasztasuk mar
megfizetheté kereslethez kotédik. A viarosok fejlodésével megteremtddstt a ,,magas
kultira” és a fogyasztisinak lehetdségei. Itt mar a kulturdlis termékek fogyasztisa
kézzelfoghatd termékekhez és szolgaltatdsokhoz egyarant kothets. A termelési folyamat
soran, amely egyuttal a fogyasztas folyamata is, nem 0j jészag, hanem értéktsbblet keletkezik.
igy a szolgéltatas soran a rendelkezésére allo eréforrasok gy keriilnek felhasznalasra, hogy a
fogyasztd és/vagy a joszag allapotdban valtozasok jojjenek létre, ,hozzaadott érték”
termelddjon (Demeter - Gelei 2002.). A fogyasztashoz valdo hozziférés azonban nem
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egyforman lehetséges mindenki szdmdra, mivel a kulturilis javak megszerzéséhez pénzbeli
és idébeni raforditasok sziikségesek. ,,A magas kultira nemcsak az eurdpai tirsadalom
miivelt elitjének képzoémiivészetére, muzsikdjéra, irodalmara és egyéb szimbolikus termékeire
vonatkozik, hanem kedveldik, vagyis a kulturdltak gondolkodési és érzelmi stilusara is. A
tdmegkultira viszont a kulturalatlan tobbség éltal hasznalt szimbolikus termékeket jeloli”
(Gans,1974.). A trendek és a divatos individualista szellem hatdsara a magas kultira mellett
megjelenik a tomegkultiira. A fogyasztdi koérok meghatarozasakor tisztazni kell, hogy a
tomegkultira széles korokben konnyen hozzaférhetd, elérése elveszti kivanatossdgat, tehat
rovid ideig tartja fent az érdeklodést. A fogyasztonak nincs ideje az ismeretek feldolgozésara.
A technikai kozlés Ondllésul. A tapasztalati vildg dolgai mar nem feltétlen értékesek, a
sziikséges tudast mas magaslatokban vagy mélységekben dimenziondlja. Egyszeri, és barki
szamara érthet6, olcsé. Passziv befogaddsra szoktat. Globalis trendek hdditanak, melyek
fogyasztasra Osztondznek. Veszélye abban rejlik, hogy a tradiciondlis és az autoném
kultiraval versenyez. Amig a tradiciondlis és az autoném a tdrsadalom és az azt fogyasztd
részére értéket hoz létre, addig a heteronom kultira a tarsadaimi értékeket és a kultira
mindségi értékét elfecsérli. Fogyasztoit néha el is szigeteli, kizarja az igazi értékek
fogyasztasabol. A tOmegkultira versenyképessége az ,olcsésagaban” rejlik. A javak
halmozasanak trendje ezen olcsé és konnyen, gyorsan fogyaszthaté ,.terméket” széles kdrben
népszeriivé teszi. A kutatisomban ,kozjonak” nevezett tradiciondlis kultira mindenki
szamdra elérhet6 formaja veszélybe keriil az al-individualis és tomegszer( ,,termékek” miatt.

Egy iij, vitatott dimenzi6:

A kultiradimenzidk ismertetésére szerkesztett piramis cstcsan (5. dbra) egy egészen 1ij
szellemi és anyagi kulturalédasi szemlélet 4ll, ami nem mas, mint a fenntarthat6 fejédés
egyéni haztartisok szintjén valé elsajititisa és ennek kovetkezményei. A fenntarthatosag
szellemiségli életforma tudatossagot kdvetel meg. Tudatosan kell a mindennapokban 1étezni
és tenni. A fenntarthatésagnak a takarékossag és kiméletesség mellett rengeteg mas pozitiv
tulajdonsdga is van. A fenntarthaté fejlodés lizenete egyénre leforditva sem meriithet ki a
kérnyezetvédelemben és a tudatos vasarlasban, a hulladékhasznositdsban €s egyéb fontos
terliletekben. Kiterjedése az egyén attitlidjének valtozasahoz vezet. A fenntarthatosag
életstilus. Eletstilus, amely szokéasrendszereket reformal, és ami egyértelmiien hatdssal van az
egyén kultara fogyasztasara. Ugyanis a tudatossdg sok esetben a mindségi fogyasztisra
Osztondz a szabadid6 eltdltése szempontjabol. Egyrészt vissza tud témi a régi
hagyomanyokhoz, masrészt elutasité lesz a tdmegkultara irdnyzataival szemben. Valtoznak az
oltozkodési, vasarlasi, lakberendezési, technoldgiai, utazasi, kulturdlodasi, olvasasi,
zenehallgatasi és egyéb szamtalan szokdsai. A fenntarthatosag €s a globalizaci6 kérdésével
foglalkozd elméletek is foglalkoznak a kultira kérdéskorével és az altaluk létrehozott elmélet
a ,,Kulturdlis reziliencia: Azt a képességet jelenti, hogy egy kozosség fenn tudja tartani
Onazonossagat, és ekdzben 0j, praktikus tudasokat vesz alkalmazisba” (Bulla, 2006,
UNESCO, 2007) )

Az eredmények tiikrében talin a legfontosabb felismerés, hogy nemzeti értékeink,
szokasaink, hagyominyainak kapcsolédnak a mezdgazdasiaghoz, a vidékhez és annak
miiveléséhez. A tradiciondlis kultira fogyasztéi is erdsen kotédtek vagy kotédnek a
mez6gazdasighoz, még ha csak ideak alapjén is. fgy nem csak az altalunk boncolgatott
kérdésre kaphatunk valaszt, hanem arra is magyarazat ez, hogy a tradiciondlis kultural6dasi
szokasok nemzetenként miért kiilonbozhetnek. A killonbsz6 éghajlatokon, mas idojarasi
viszontagsagok kozott mas természeti adottsagok mellett, mas életritmusban, kiilnbozd
novényeket és allatokat tartanak, amelyek més nemzeti szokasokat okoztak, okoznak. A
varosiasodds miatt kialakul6 autoném kultira mar nem csak nemzeti, hanem sokkal
homogénebb. Annak fogyasztisa nem kotédik tradicikhoz. Nemzetkézi és barhol
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megkaphatd fogyasztasi cikk, amelyhez szabadidé feldldozasaval és némi anyagi kiadassal
tudunk csak hozzdjutni. Fogyasztéi rétegei ezért jol kdrvonalazhatéak. A modernizacio ideje
alatt a kultira, mint fogalom tovébbi jelentésekkel boviilt. A modernizacié és a globalizécid
hatédsara a szabad piacok megjelenésével és az individualista eszmék terjedésével megjelenik
a legszéleseb korben elérhetd tomegkultira.

4. AMARKETING FELADATA
Miért van sziikség kultira marketingre? A fent emlitett kultira dimenziok

5. abra A kultira illomasai

Fomis: (Jozsa, 1976 -Wessely, 2003.;Csasz, 2011.) Sajit szerk. 2012.

népszerliségének segitésére alkalmazhatjuk a marketing eszkozeit és elméletei. Fontos,
hogy az egyes dimenziok marketinges fogasai alkalmazhat6 modellként szolgéljanak mas
dimenzidk szaméra is. A tomegkultirat népszeriisitd ugynevezett ,kultira technoldgidkat”
adaptélni lehet a tradiciondlis €s az autoném kultira javara. Példaul a val6sagshow-kat
alkalmazni nemesebb célokra. (Csaszi, 2011.) A marketing elsédleges feladata a valasztott
téman belil a jelenlegi tirsadalom kultira fogyasztéi csoportjainak helyes
meghatirozisa. Annak tudatos vizsgalata, hogy a fogyasztok igényei nincsenek kielégitve, -
miért nincsenek? - és pontosan mi azok az igények? A marketing eszkdzok széles tarhdza
biztositja a technikai hétteret ahhoz, hogy a tomegkultira 4ltal kitaposott Gsvényeken
keresztiil értéket teremthessiink. A tomegkultira népszerisitésére hasznalt eszkozoket a
mindségi kultira oldalan is alkalmazni kell. A fogyasztokat tdjékoztatni és nevelni kell.
Kihivést jelenthet még annak a kérdésnek a megvélaszolasa is, hogy a kultira fogyasztéi
szegmensei kozott milyen atjarhatésigi aranyok vannak, hiszen a tradicionalis kultira
része lehet az autoném és forditva. Sajatos piackutatds soran a legfontosabb kérdés az egyes
dimenzidk irdnti kereslet és a dimenzidkban elérhetd ,termék” minéségi szintjeinek
meghatdrozésa. A kdvetkezd 1épés az atjarhatésig értelmezése a dimenzidk kozott — azért
sziikséges, hogy az arra alkalmas miifajokat dsszekapcsoljuk és marketing eszkozokkel a
jovOben hatékonyan népszerisithessiik. A kutatds kozben pedig meghatarozodik a
kizdrélagossag igénye vagy lehetsége is, hiszen lesznek olyan fogyasztok, akik nem
tartanak igényt a minéségi kultirafogyasztas lehet6ségére. Ezen kategoridkat a jovoben
fogyasztoi magatartas vizsgalattal kivanom bizonyitani. Marketing feladatai kozzé tartozik
még a kindlati oldal meghatarozasa is. A fenti hirom dimenzié abban is kiilonbozik
egymastol, hogy a kindlatban egyarant szerepelnek ,.kdzjavak™ és ,aruk”. Ezen témakordk
meghatarozasa szintén marketinges célkitlizésem a jovoben.
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Példa egy marketinges eszkoz haszndlatdra: A népszerii és tdmegeket megmozgatd
flashmob - (Magyar jelentése villamcsodiilet. A fogalom jelentése emberek eldre szervezett
csoportosulasat jelenti, amely hirtelen jon létre valamilyen nyilvanos helyen, a résztvevok
valami szokatlant csindlnak, majd a csoportosulds ugyanolyan hirtelen fel is oszlik, ahogy
létrejott. A jelenség célja a figyelemfelkeltés, a hétkdznapi ember elgondolkodtatésa.) - mint
eszkdz, ma mar nem csak tdmeg - kulturdlis fogyasztokat tud megmozgatni és megnyerni,
hanem ezen eszk$zt alkalmazva eljuttathatjuk hozzajuk a mindségi és értékteremtd és hordozd
kultur’termékeket” is. A Budapesti Tavaszi Fesztival szervezésében 2012. marcius 23.-4n
Budapest kiilonbozd pontjain szervezett flashmob - ok kiilénleges hangulatban teltek.
Népszertiek voltak Kodaly kérusmiivei, a Bank ban bordala, a palotas vagy a Hary Janos és a
Székely foné részletei egyarant. Ez az esemény ,,Enekel a varos” névre hallgatott.

5. KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK, OSSZEFOGLALAS: .

A fent leirtak igazoljak a téma érvényességét €s ramutatnak egy késébbi feltard kutatas
sziikségességére. A szakirodalomban feltart eredmények pedig arra Oszténdznek, hogy a
témakér tovabbi vizsgélata hidnypo6tld jellegii. F6 kutatasi célkitiizéseim egyik fontos pontja,
a tradiciondlis és az autondm kultirafogyasztist kozgazdasagi értelemben vald
megfogalmazasa és prezentaldsa, a kozjo, az drucikk és az externdlidk pontos definiciinak
kialakitdsa. Vizsgalatom tirgya tovabba a heteronom kultira marketing tevékenységének
elemzése és esetleges adaptalasa. KésObbiekben ezek vizsgdlatdra kvalitativ és kvantitativ
kutatdsokat is tervezek.
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