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SZEGEDI ELELMISZERIPARI HUNGARIKUMOK
HELYZETE, LEHETOSEGEI A GLOBALIZACIO ES A
LOKALIZACIO KOLCSONHATASABAN: EREDET,
HAGYOMANY ES MINOSEG SZOGEDIESEN

Kis Krisztian — Pesti Kitti

Absztrakt: Az élelmiszeripari hungarikumok torténelmi multtal rendelkezd, hagyomanyos médon
eloallitott, hozzaadott értéket képviseld termékek. Kedvezd tulajdonsigaik ellenére jelenlegi piaci
helyzetitk eltér a kivanatostol. A szegedi egyetemistdk koérében végzett kérdbives kutatds
eredményeib6l kiderill, hogy a hungarikumok ismertsége hianyos. A hallgatok értékelik a
hungarikumok  megkillonboztetd  jellemzoit, ugyanakkor  arérzékenyek, tobbletfizetési
hajlanddsaguk jellemzden alacsony szintii. A szegedi élelmiszeripari hungarikumokat gyartokkal
készitett mélyinterjik rAmutattak arra, hogy piaci helyzetiik javitasinak lehetdségeként tekintenek
termékeik hungarikumma valasara. Osszességében megallapithatd, hogy a hungarikum élelmiszerek
alkalmasak arra, hogy hathatésan hozzijaruljanak a sikeres lokalizacidhoz, amelynek alapja az
innovaci6, ami lehetdvé teszi, hogy elegyitsik, illetve megfelelden kombinaljuk a tradiciét a
névummal, javitva ezéltal a hungarikumok versenyesélyeit helyi, orszagos és nemzetkozi
viszonylatban egyarant.

Abstract: Food Hungaricums are traditional products that have historical past and due to their
distinguished quality they represent added value. Despite their special characteristics the current
market position is different from the desired situation. The results of questionnaire survey
conducted among the students from the University of Szeged, reveals the inadequate awareness of
Hungaricums. Students appreciate the distinctive characteristics of the Hungaricums, but they are
price-sensitive, so they are less willing to pay a price premium. Depth interviews with food
manufacturers producing Hungaricums in Szeged, have pointed out that they consider products
become Hungaricums as an opportunity to improve their market situation. The overall conclusion is
that the Hungaricum foods are suitable to effectively contribute to the successful localization, which
is based on innovation, that allows to combine tradition with novel ideas, thus improving the
competitivenes of Hungaricums at local, national and international level.

Kulesszavak: glbbalizz’xcié, lokalizaci6, hunganikum, egyediség, érték, erdforras, innovacio
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1. Bevezetés

Korunkban a globalizicié az életink minden szférajara kiterjedé folyamatként
jelenik meg. A globalizacié altal fémjelzett tarsadalmi, gazdasagi, kulturalis és
politikai valtozasok egyre intenzivebben és mélyebben hatjak at az egész vilagot,
mik6zben olyan uj kériilményeket hoznak létre, amelyek jelentds kihivasok elé
allitjak a lokalitasokat, a hely1 kozosségeket.

Az elmult években, évtizedekben hazankban is szamos helyi kozosség ismerte
fel kiilonleges ¢s értékes adottsagait, s ért el figyelemremélt6 sikereket fejlodése
soran. Ertékeiket megtaldlva, eréforrasaik Wjraértelmezésével és kihasznalasaval
kialakitottak egyediségiiket, ami altal abszolut és komparativ elonyhoz, elényokhoz
jutottak, igy ki tudtak tiinni és képesek voltak megkiilonboztetni magukat a tobbi
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telepiiléstdl ¢és térségtol. A kihivasokra adott valaszreakcioik soran olyan
értékajanlatot tudtak megfogalmazni és valés, mitkdéképes tartalommal feltélteni,
amely 6nallobb tarsadalmi és gazdasagi fejlodésiiket segitette.

Megitélésiink szerint a hungarikum tanusité védjegy alkalmas lehet arra, hogy
kifejezze adott termékek/értékek szoros kotddését a helyhez, helyekhez,
térségekhez (elballitas, keletkezés, 1étezés helyszine), és az adott termékre/értékre
vonatkoz6 specidlis tulajdonsagokat, ilyen moédon e termékek és értékek
egyediségét, megkiilonboztetve azokat a konkurenciatol. Ezaltal a hungarikumok
hathatésan jarulhatnak hozza a sikeres lokalizaci¢ folyamatahoz.

A cimben szereplé szegedi, illetve szogedi (utalva a hagyomanyokra)
¢lelmiszeripari hungarikumok, olyan Szegeden eléallitott hungarikum tanisité
védjeggyel rendelkezd termékek, amelyek az agrar- és élelmiszergazdasagi
hungarikumok kategdriajaba tartoznak; szerepiik, jelentoségiik ugyanakkor messze
talmutat Szegeden és vonzaskorzetén, a tarsadalom, a gazdasag és a kérnyezet
kiilonboz6é teriileteit érintve. A vizsgalatba vont szegedi élelmiszeripari
hungarikumok: a Szegedi filiszerpaprika-6relemény, a Pick Téliszalami és a
szikviz'. '

A téma kutatasanak aktualitasat és szikkségességét alapvetOen a globalis-lokalis
folyamatok szolgaltatjak; ezzel 6sszefiiggésben, az utobbi években a nemzeti
értékek, koztiik a hungarikumok azonositasa, rendszerezése és védelme kiemelt
nemzeti liggyé valt. Ennek markans megnyilvanulasa a magyar nemzeti értékekrol
¢s a hungarikumokrdl sz616 2012. évi XXX. torvény és annak gyakorlatba t6rténd
atiiltetése, tovabba a hungarikumokkal 6sszefiiggd pozitiv attitiidok felerdsodése. A
témaval valo foglalkozas jelent6ségét tobb, az elmult években napvilagot latott
hungarikumokkal kapcsolatos vizsgalat és elemzés is alatimasztja.

Munkénkkal célunk, hogy hozzijaruljunk a hungarikumokrél folyo
diskurzushoz, uj elemekkel, részletekkel egészitsiik ki a témarol vald ismereteket.

2. ,,Vilagok harca”: globalizacié vs. lokalizacié

A vildggazdasigban lejatsz6d6 folyamatok, a gazdasig modemizicidja, késébb
globalizacidja egyiitt jart a termelés és a fogyasztas szétvalasaval (G. Fekete,
2013), ami a helyi tarsadalmak (6n)szervezodési lehetdségeit alapvetden formalta
at. A globalizacié hatasira az egyes térségek és telepiilések sok esetben

! A szikviz esetében fontosnak tartjuk kiemelni, hogy 2014. februar 18-an nem egy konkrét
eléallitohoz, illetve helyhez k6t6d6 termék lett hungarikum, hanem maga a szikviz. Igy mindazon
szikvizkészitok, akik megfelelnek a termékre és annak elkészitésére vonatkoz6 elbirasoknak,
hasznalhatjak a hungarikum megnevezést és termékikdn feltimiethetik az ezt igazold védjegyet.
Szegeden a szikvizkészités évtizedek ota szorosan Osszekapcsolodik a Banffi csaldd nevével, s a
csaldd tulajdonaban lévo Banffi és Banffi Kft. tevékenysége altal, imméron a szikviz mint
hungarikum eléallitasa is §sszekapcsolodik Szegeddel.

Megjegyezziik, hogy a ,Banffi Széda” néven forgalmazott szikviz, 6ndllé termékként 2014. jilius
7-¢ 6ta, agrar- és élelmiszergazdasag szakteriileten, része a Csongrad Megyei Ertéktdmak, ezaltal a
nemzeti értékeknek is.
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meglehetdsen kiszolgaltatott helyzetbe keriilnek, ami fokozottan érzékelheté a
vidéki térségekben, amelyek gazdasagi ereje egyre csékken (Czene—Ricz, 2010). A
globalizacio egyik tetten érhetd kovetkezménye, hogy az adapticiés kényszer
felismerésébdl fakadoan felértékelodnek a helyi eréforrasok €s sajatossagok, az
adott telepiilésre, térségre jellemzd egyedi adottsagok és értékek, amelyek
megfeleld korillmények kozott aktivizalhatok, mobilizalhatdk; ezzel egyiitt teret
nyer a helyhez valo kotodés, a lokalizmus (Camagni, 2008; Czene—Ricz, 2010;
Farkas, 2002; Fehér, 2005; Illés, 2014; Kaposzta, 2007; Kis, 2014; Kovach, 2012;
Pakurir et al., 2012; Pdla, 2014a).

A lokalizacid altalanossagban mindenféle lokalitas (térség, régio, taj stb.), de
elsésorban a telepiilések felértékelodését jelenti, s a globalizicié negativ hatasai
ellen iranyuld folyamatként, torekvésként értelmezhetd (Petras, 2005). Ahogy arra
Oostindie et al. (2008) is felhivjak a figyelmet, a globalizacié elérehaladtaval a
lokalitas jelentosége egyre n6, mikozben egyre tobb lehetdség nyilik a
megkiilonboztetésre és a helyi specifikumok kibontakoztatdsara, azaz a
(re)lokalizacidra. Christopher Ray kultiragazdasag koncepcidja szerint az endogén
fejlodés keretében az egyes lokalitasoknak lehetdsége nyilik arra, hogy kulturalis
eroforrasaik  (terileti identitasuk) révén ujraértékelédjenek, gazdasagukat
atalakitsak, ujraformaljak, s ezaltal megtartsak (visszaszerezzék), (re)lokalizaljak a
gazdasagi kontrollt, mikdzben a globélis gazdasag részévé valnak (Ray, 2001). Ray
felfogasaban a kultura helyi (lokalis) tudasként jelenik meg, ami annak modjat
jelenti, hogy miként végziink dolgokat, s hogyan értelmezziik a vilagot. Ennek
alapjan a kultiuragazdasag olyan stratégidk Osszességeként értelmezhetd, melyek a
lokalis tudas atalakitasaval uj eroforrasokat hoznak létre és tesznek elérhetévé az
adott térségben (Ray, 1998).

Az elobbiecknek megfeleléen a globalizacié egyarant jelent veszélyt és
lehet6séget a lokalitisok szamara, amelyek a lokalizacid, azaz a globalizacié
fenyegette helyi kulturalis értékek megorzése és gazdasagi kiakndzasa révén
elkeriilhetik a periferizalodast (Csite, 1999). A lokalizacié vagy a lokalitas
ujrafogalmazasa (relokalizacid) azért sziikségszeri, mivel ebben az esetben valik
realitissi az egyes telepiilések és térségek szamara, hogy sajit adottsigaik,
szempontjaik, kultirdjuk szerint hatirozzak meg stratégiaikat, melynek
eredményeként novelhetd a helyl gazdasagi kontroll, nagyobb foku énrendelkezést
biztositva résziikre, €és altala hatékonyabba, sikeresebbé valhat a globalis
gazdasaghoz valo illeszkedés (Kis, 2014). A lokaliziciéval 0Osszefliggésben
kiemelendd, hogy a ,hely” Kitiintetett szereppel bir, hiszen az egyes lokalitdsok
kiilonb6znek, a maguk modjan egyediilalloak. Ennek megfeleléen az egyes helyek
sajatos, egyedi adottsagokkal, er6forrasokkal birnak, amelyek eltérd lehetdségeket
és korlatokat jelentenek a helyi kozosségek é€s helyi gazdasagok szamara jovojik
formalasaban. Ezzel sszefliggésben azonban lényeges, hogy az erdforrasok, illetve
azok kiilonb6z6 kombindcidi milyen mértékben alkalmasak, vagy tehetdk
alkalmassa, a tarsadalmi igények kielégitésére. Ez ugyanis jelentds mértékben
befolyasolja az eréforrasok hasznosithatdsagat, hasznositasat, illetve a lokalitas
teljesitoképességét €s annak mértékét (Kis, 2013).
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A lokalitas korabban zart entitas volt, mara azonban a legfélreesébb helyek
elszigeteltsége is megsziinik, mikdzben a helyi tarsadalom tudatira ébred annak,
hogy lakéhelye elveszitette hagyomanyos, zart egyediségét és 6nallosagat. Mivel a
régi, elszigetelt lokalitast mar nem lehet visszahozni, a korabbi status quo nem
allithatd vissza, a helyieknek nincs mas valasztasuk, minthogy megtalaljak és
kiteljesitsék 1j, nyitott lokalitasuk egyediségét (Petras, 2005). A lokalizacio tehat
nem elszigetelodést, bezarkozast, hanem a lokalitas ujrafelfedezését és
kibontakoztatisat jelenti egy, a korabbiaktol nagymértékben eltérd kornyezetben.
Eppen ezért a lokalizacié sokkal inkabb egy olyan innovativ endogén fejlodési
folyamatként irhatd le, aminek f6 jellemzdje, hogy a globalis trendekkel sok
esetben ellentétes helyi torekvések a globalizacid kinalta lehetoségek kihasznaldsa
révén valésithatok meg.

* Hogy ez sikerill-e, az alapvetden az ott él6kon, a telepiilés, a térség
tarsadalman, illetve kozosségén milik. E tekintetben a lakossag Osszetartozasa,
egyiittmikddése, kooperaciora valo képessége és az ebbodl fakado tarsadalmi tokéje -
(Kassai, 2012; Kis, 2012; Péla, 2014b), valamint az ezek moégott allo tényezok,
mint a normak és értékek, meghatarozo szereppel bimak (Coleman, 1998;
Fukuyama, 1997; Putnam, 1993). Ugyanakkor nem minden helyi tarsadalom jut el
a helyi szervezddés legmagasabb szintjéig, amikor is az az adott telepiilés
kozosségeként képes megjelenni kialakult identitastudattal, megfeleléen artikulalt
érdekekkel és érdekképviselettel (Bohm, 2002). Ez azért is lényeges, mert minél
integraltabb egy-egy telepiilés helyi tarsadalma, annal jobban miikodik a telepiilés,
eredményesebb, sikeresebb a helyi tarsadalom (Boédi-Bohm, 2000). Ilyen
szempontbdl felértékelddnek a lokalis kozosségek integracios folyamatai, illetve az
azt meghatirozé tényezok és azok vizsgalata (Csurgo-Légman, 2015). Béhm
(1998) véleménye szerint a globalizacié negativ kovetkezményeit csak azok a
kozosségek képesek kivédeni, amelyek lokalisan szervezédve kultira- és
értek6rzok. Ehhez kapcsoloddan Kulcsar (1998) a kovetkezoket irja: ,,Azok a
vidéki kozosségek, amelyek nem mutatjdk meg magukat, mint sajatos identitdst
képviseld csoportok, nincsenek kozosségi kezdeményezések a gazdasag, a kultara,
az életmdéd, a komyezetvédelem, a hagyomanyok stb. terén, hosszabb tivon
¢életképességiiket veszitik el, és nem tudjak betlteni a tarsadalmi funkcidjukat”.

Ezen okbdl a helyi k6zésségi kezdeményezések 1étfontossagi szereppel birnak.
A globalizicio, illetve az abbodl levezethetd kiilsé koriilménykehez vald
alkalmazkodasi kényszer, olyan adaptiv nyomasként, kérnyezetbdl fakado
motivacioként azonosithatd, amely a valtozasokra fogékony helyi kozosségeket
innovativ valaszadasra készteti. Az ilyen lokalis entitasok a globalizacio teremtette
keretek kozott, sajat érdekeik és értékeik mentén képesek fejlédni. A globalizacio
ilyenforman a lokalitasok kézotti kiillonbségeket juttatja érvényre.

Egy-egy telepiilés sikeressége szempontjabol kulcsfontossagi a helybéliek
azon felismerése, hogy az adott telepiilés miben egyedi, milyen sajatossagai
vannak, s mi az, ami ebbdl profitabilissa teheté. Ennek beazonositisaban a
tradiciok ismeretének nélkiilozhetetlen szerepe van, mikézben elengedhetetlen az
innovacidkban rejlo lehetdségek észlelése is (Bodi—-Bohm, 2000). Biré et al. (2014)
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a globalis kihivasokra adott lokalis valaszok tekintetében az innovacié fontossagara
hivja fel a figyelmet, amelynek soran az alulrdl jové kezdeményezések és a
komplex tarsadalmi megkoézelités jutnak kiemelt szerephez. Az ilyen alulrédl jovo
kezdeményezések, illetve a telepiilési, lokalis szinten megjelend intelligens,
innovativ vélaszok megjelenésének, kialakulisanak mikéntje és logikija sok
esetben figyelemreméltd hasonldsagot mutat a komplex adaptiv rendszerek altal
produkalt kiilsd kémyezeti véltozdsokra adott reakcidkkal, amelyeket foként az
adaptaciés kényszer tapldl. Ezen folyamatok menedzselése, a tudatossig
megteremtése, a képessé tétel, a relevans, mindségi kapcsolati halok mikkodtetése, a
tanulasi és kontroll folyamatok beépitése alapvetd fontossaggal birnak (Nagy,
2015; Nagy—Gulyas, 2015). G. Fekete vizsgalataibdl kideriil, hogy az innovaciok
keletkezésének egyik legfobb motivald tényezdje a globalizaciés kihivasokbol
adddoé cselekvési kényszer felismerése. Az endogén fejlddés keretei kozétt az
innovacio kozosségi folyamat, ami lehetdvé teszi a tradicionalis kultura beépiilését,
a kor igényei szerinti megjelenitését, adott esetben atdolgozasat (G. Fekete, 2001).
Az innovaciok a kordbbiaktol eltérd, azok megvaltoztatisabol, atalakitisabol
kovetkezd jelenségek vagy objektumok, amelyek lehetnek tevékenységek,
termékek, szervezetek, 1) emberi és kozosségi viselkedési modok, ami dltal a
lokalitasok, a helyi ko6zosségek magasabb szinten képesek tevékenységiik
végzésére, mikozben mikodésiik, funkcidik kiboviilnek (Rechnitzer, 1994).

Az endogén fejlodés lokalizaciora fokuszalo folyamata altal az egyiittmikdé
és innovativ helyi kozosségek, kultirdjuk, tradicidik, identitasuk révén olyan
képességekre, ,jogosultsagokra” tesznek szert, ami altal ) erdforrasokat
fedezhetnek fel, uj megoldasokat alakithatnak ki, amelyek segitségével kitagulnak
a lokalizacio lehetoségei, realissa valik a valasztds szabadsaga, minek
kovetkeztében javulnak az alkalmazkodas esélyei. A helyi kozosségi és gazdasagi
kontroll novelése utjan, nagyobb foku onrendelkezést biztositva a lokalitds
szamara, egyre tobb lehetdség adodik a megkiilonboztetésre, valamint a helyi
sajatossagok érvényre juttatasara, ami altal 0j palyara allithatd, s dinamizalhat6 a
fejlodés.

3. A hungarikumok jellemzéi, szerepe és jelentdsége

Bizton Allithatjuk, hogy hazankban a hungarikum kifejezés széles kérben ismert és
az utobbi évek torténéseinek, térekvéseinek koszonhetden egyre ismertebbé valik.
Jelentéstartalma azonban kevéssé ismert, illetve értelmezése meglehetsen
sokszin{i. Joggal vetodik fel a kérdés: mit tekintiink hungarikumnak, mit értiink a
annak fogalma alatt. A k6znapi értelemben vett hungarikumok azok a termékek,
amelyeknek killonleges minGsége, hireve vagy egyéb jellemzdje lényegileg
Magyarorszaghoz koétédik (Wikipédia, 2015). Ezzel egyiitt a hungarikumok
alapvetden az élelmiszergazdasagi termékekre terjednek ki, bar e tekintetben az
elmult években elmozdulas figyelhet6 meg.
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A hungarikum annyiban nem magyar jellegzetesség, hogy a legtobb nemzet
gyljti az Onazonossagit igazold dolgokat, amelyeket patriotikumként tartanak
nyilvan. Ennek megfelelden az egyes népek, orszagok tekintetében kiilénbsz6
patriotikumokat emlithetink, példaul: polonikum, germanikum, italikum,
frankofonikum, anglikum (T6zsa—Zatori, 2013). Ezzel dsszefiiggésben kijelenthetd,
hogy a helyi identitds kifejezésére és ujraértelmezésére iranyuld akciok mind
fontosabba véalnak globalizalt vilagunkban (Csurgé—Megyesi, 2015), mikoézben
valamely patriotikummal, jelen esetben hungarikummal, rendelkezé telepiilés vagy
térség, de akar az egész orszag lakdinak biiszkeségét, kotddését néveli, erdsiti
identitasat, ha ilyen értékeket magaénak tudhat. Ilyen megkozelitésben a
patriotikumok alkalmasak lehetnek arra, hogy a lokalitisok, illetve az egyes
nemzetek kifejezzék és erdsitsék identitasukat.

A patriotikumok kapcsan Péli et al. (2015) megjegyzik, hogy kevés olyan
orszag van, ahol a hazaithoz hasonls, atfogé eredetvédelmi, illetve
identitismeghatirozé torvényi hattér 1étezne. A hungarikum fogalmait a jelzett,
2012, évi XXX. torvény az alabbiak szerint hatarozza meg: olyan
megkiilonboztetésre, kiemelésre méltd érték, amely a magyarsigra jellemz6
tulajdonsagaval, egyediségével, kiilonlegességével és mindségével a magyarsag
csucsteljesitménye, amelyet belfoldon és kiilfoldon egyarant a magyarsag
eredményeként, kiemelt értékeként tartanak szamon; védett természeti érték, kivald
nemzeti termék, amit a térvény értelmében a Hungarikum Bizottsag hungarikumma
mindsit, és ami a torvény erejénél fogva hungarikumnak mindsiil (Magyar
Ko6zlony, 2012).

A Hungarikum Bizottsag 2012. oktober 18-an alakult meg és kezdte el a
torvényben foglalt feladatainak ellatasat. Ezek kozé tartozik tobbek kozott a
Magyar Ertéktar és a Hungarikumok Gylijteményének Osszeallitaisa. A térvény
szerinti nemzeti értékek azonositisa, rendszerezése és védelme egy tbblépesds,
alulrél felfelé épitkezd rendszerben, az in. Magyar Nemzeti Ertékek Piramisaban
torténik, amelynek sémajat az / dbra mutatja be.

A folyamat lényege, hogy hungarikumma csakis olyan kiemelkedé nemzeti
érték nyilvanithaté, amely eléz6leg mér felvételt nyert a Magyar Ertéktarba.
Kiemelked6 nemzeti értékké olyan nemzeti érték valhat, amely a megyei
értéktarba, a kiilhoni magyarok értéktaraba vagy az agazati értéktarba mar bekeriilt.
Nemzeti érték a megyei ért€ktarba kizardlag akkor keriilhet be, ha a telepiilési vagy
tijegységi értéktarba korabban mar felvételt nyert (Magyar Ertéktir -
Hungarikumok Gyiijteménye, 2015b).
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1. dbra: A Magyar Nemzeti Ertékek Piramisa
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Forras: Magyar Ertéktar — Hungarikumok Gyiijteménye, 2015a

A magyar nemzeti értékek és a hungarikumok gondozasardl szolo 114/2013.
(IV. 16.) Korm. rendelet értelmében a nemzeti értékeket a Magyar Ertéktarban,
valamint a Hungarikumok Gytjteményében a kovetkezd szakteriiletenkénti
kategériak  szerint kell azonositani és rendszerezni: (1) agrar- és
¢lelmiszergazdasag, (2) egészség és életmodd, (3) épitett kdrnyezet, (4) ipari és
miszaki megoldasok, (5) kulturalis 6rokség, (6) sport, (7) természeti kornyezet, (8)
turizmus ¢s vendéglatas (Magyar Ko6zlony, 2013). Az elobbi kategoridknak
megfelelden az értékpiramisban szerepld értékek alapvetden targyakban &ltenek
testet, ezen beliil is foként termékek tartoznak kozéjiikk; de magéaba foglal emellett
nem ember altal létrehozott (pl. Hévizi-td, Aggteleki karszt) és nem targyiasult (pl.
életmiivek, szokasok) értékeket is. Vessiink egy pillantast a Magyar Ertéktarban és
a Hungarikumok gytjteményében szereplo értékek szakteriiletenkénti megoszlasara
(1. tdbldzar)!

A Magyar Ertéktar — Hungarikumok Gyiijteménye nyilvantartisa szerint a
kiemelkedd nemzeti értékek szama 127, mig a hungarikumoké 55. Az egyes
kategoriak kozotti megoszlast vizsgalva kitlinik az agrar- és élelmiszergazdasagi
terillet jelenlegi meghatirozo szerepe mindkét szinten, de foként a Magyar
Ertéktiron belil. Mindez osszefiiggésbe hozhaté a  hungarikumok
,hagyomanyosan” agrarius és termékorientilt megkozelitésével. A Hungarikum
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torvény életbelépését kovetden azonban kitagultak a keretek, igy varhatd, hogy a
jOovoben mas teriileteken is bdviilés, arinynovekedés lesz megfigyelhetd.

1. tabldzat: A kiemelked$ nemzeti értékek és hungarikumok szakteriileti

megoszlisa
Klemeil:zi‘(()el;(emzen Hungarikumok
Megnevezés (2015. otdber 13- llapot) (2015. december 3-i allapot)
db % db %
Agrar- és . 76 59,8 20 36,4
¢lelmiszergazdasag
Egészseg és életméd 7 5,5 4 7,3
Epitett kornyezet 2 1,6 - -
Ipari és miiszaki megoldisok 8 6,3 3 5,5
Kulturalis érokség 27 21,3 23 41,8
Sport 1 0.8 1 18
Természeti kornyezet 2 1,6 1 1,8
Turizmus és vendéglatas 4 3,1 3 5,5
Osszesen 127 100,0 55 100,0

Forras: Magyar Ertéktar — Hungarikumok Gyiijteménye, 2015¢,d

Felmeriil a kérdés, hogy milyen érdekek fiizodnek a hungarikumok, mint
nemzeti értékek gyljtéséhez, illetve milyen elénydk szdrmazhatnak abbdl, ha
valami hungarikumma valik. A kérdésre a kovetkez0 valasz adhato: a
hungarikumok (1) a nemzeti identitastudat meghatirozé elemei, (2) orszagimazs
formalo funkcidjuk van és (3) jelentds gazdasédgi potencidl hordozdi (Tozsa~Zatori,
2013). A hungarikumokkal Osszefiiggésben tehadt a nemzeti identitistudat
létrehozasa és megerdsitése, valamint egy egységes magyarsagkép kialakitasa
mellett a piaci, gazdasagi jellegii érdekek, szempontok is megjelennek, amelyek
egymast kiegészitve, erOsitve szorosan Osszekapcsolodnak, eldsegitve a
hungarikumokban rejl6 potencialok kiaknazasat.

A tovabbiakban, vizsgalatunkkal 6sszhangban, az élelmiszerek eredetvédelem
altali megkiilonboztetésének gazdasagi szempontjaira fokuszalunk.

3.1. A hungarikum termékek megkiilonboztetése: eredet, miniség, hagyomdny

A hungarikum térvény rendelkezik a hungarikum védjegy bevezetésérél, amelynek
célja a Hungarikumok Gyiijteményében szerepld termékek, eljarasok, készitési
modok, sportelemek és szolgaltataisok megismertetésének eldsegitése, valamint
szinvonaluk és mindségiik folyamatos fenntartasa. A hungarikum tanusito védjegy
hasznalatit a védjegyjogosult palyazati tdton kivalasztott személyek, illetve
szervezetek szamara engedélyezi. A hungarikum tanusitoé védjegy piaci bevezetése
¢és népszerisitése, valamint a hungarikum tanusitd védjegy szabalyzataban foglalt
kovetelmények teljesiilésének az ellendrzése az agrar-vidékfe)lesztésért felelos
miniszter feladata (Magyar Ko6z1lony, 2012).
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A hungarikum védjegy, mint egyfajta foldrajzi arujelz6 hivatott garantalni az
adott termék foldrajzi eredetét és specialis tulajdonsdgait, azaz Magyarorszaghoz
valo kotédését és kiemelkedd mindségét, mikézben a térvény erejénél fogva
védelmet biztosit a névhasznalattal kapcsolatos visszaélésekkel szemben és
egyfajta tobbletértéket nyujt a hungarikumok szamara. Az eredetvédett termékek
megkiilonboztetésének alapja a tomegtermékekhez képesti kiilonlegesség és
autentikussag (Torok, 2013), ami a globalizalodé élelmiszertermelés és
¢lelmiszerellatas keretei kozott Gigy a hazai, mint a kiilf6ldi piacokon versenyelonyt
jelenthet.

Ezt igazolja, egy az OEM (Oltalom alatt all6 eredetmegjelolés) és OFJ
(Oltalom alatt all6 foldrajzi jelzés), unids foldrajzi arujelzokkel kapcsolatos
politikak értékelését 6sszegz6 tanulmany is. A tanulmany szerint az eredetvédelmi
rendszerben vald termeldi részvétel fo indokai a forgalmazashoz, az elnevezés
védelme révén novelhetd vagy megtarthatd piaci részesedéshez, ezaltal a
vallalkozas életképességének vagy nyereségességének megtartasahoz, illetve a
fogyasztok felé kiildott minbségbiztositasi jelzésekhez kapcsolodnak. A vizsgélat
ramutat, hogy az eredetvédelem révén elérheté felar 5 és 300 szazalék kozotti,
ugyanakkor a nagyobb koltségek miatt ez nem feltétleniil jelent nagyobb hasznot.
Mégis, a legtobb esetben, a vizsgdlt termékek kétharmadanal, magasabb
haszonkulcs (2-150%-kal) volt érvényesitheté, mint a referenciaként szolgdlod
termékek esetében (London Economics, 2008).

Torok (2013) hazai szintii vizsgalatai szerint az OF]J f6ldrajzi arujelzos palinkat
eléallito  palinkafézdék gazdasagi fundamentumaikban ¢és jovedelmezoségi
szintjiikben is jelentésen felilmuljdk nem OFJ versenytarsaikat; tovabba
megallapitja, hogy kismértékii, de pozitiv kapcsolat figyelhetd meg az
eredetvédelem ¢és a vizsgalt vallalkozasok jovedelmezOsége kozott. Az
eredetvédelem hatasainak nemzetkozi szinten vald vizsgalata soran azonban a
kozép-europai régio, koztik hazank versenyképtelenségét mutatta ki, s
megallapitotta, hogy a kozép-eurdpai eredetvédett parlatok €s azok komparativ
versenyelonyei kozott nem mutathato ki az 6sszefiiggés (Torok, 2013). Az elébbiek
is alatamasztjak, hogy egy-egy termék eredetvédelme onmagaban nem garantdlja
sem a hazai, sem pedig a nemzetkézi sikereket.

Minya (2007) a hungarikum meghatirozasdhoz a kovetkezd példamondatot
irja: ,,Sikeres hungarikum akkor lesz egy termékbdl, ha jol koériilhatarolhatéan
magyar sajatsag, de abszolut mértékkel mérve is kivald és stabilan kivald
mindségli, valamint megfeleldé marketing eszk6zokkel azt is elérik, hogy
~ kozismertté majd kozkedveltté valjon”. A szerz6 véleményiink szerint egy nagyon
fontos dologra mutat ra, miszerint a marketing kiemelkedéen fontos funkciét tolt
be az értékké valas folyamataban. Ezzel egybevag Torok (2013) véleménye is: a
fogyasztok elérése egyértelmiien kulcsszerepet jatszik az eredetvédett élelmiszerek
értéklancaiban is. Ezzel szinkronban, Palloné Kisérdi (2003) a hagyomanyos és
tajjellegli élelmiszerek vonatkozasiban, a versenyképesség fokozasa érdekében
alapveto fontossagunak tartja a jol beazonosithatoan csak rank jellemzo kiilonleges
mindségl termékek ismertségének novelését. Panyor (2007a) szerint a kiilonleges
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termékek megkiilonboztetd mindségi jelzése, akkor lehet igazan eredményes, ha az
megfeleld marketing menedzsmenttel parosul. A kiilonleges mindségi,
eredetvédett termékek kapcsan tobben kiemelik a kozosségi marketing jelentoségét
(pl. Ferenc et al., 2009; Jasak et al, 2014; Palloné Kisérdi, 2003; Panyor, 2007a;
Szakaly et al., 2014).

Nétan et al. (2005) ramutatnak arra, hogy hungarikum termékek vasarlasakor a
fogyasztd nem pusztan terméket vesz, mivel azt barhol kaphat, hanem izeket,
zamatot, tradiciét. Ennek ismerete azért lényeges, mert a globalizacidban példaul
az ¢élelmiszerek izei, megjelenési formai, Gsszetevdi, és egyéb tulajdonsigai is
»globalizalddnak”, azaz standardizilodnak, egységesiilnek (Nabradi, 2010),
mikozben felértékelédnek a tradiciondlis, egyedi és eredeti termékek, amelyek a
tomegtermékekkel szemben versenyeldnnyel rendelkeznek, ami kedvez a
lokalizdcidnak. Polereczki et al. (2010) ezt a folyamatot a globalis szinten
megmutatkoz6 tendencidk egyik ellentrendjeként irja le, amelynek soran egyre
tobben fordulnak az autentikus forrasbol szarmazo élelmiszerek fogyasztasa felé.

Péli et al., 2015 szerint a hungarikum termékek mindamellett, hogy
szarmazasuknal fogva specialis jellemzOkkel birnak, és magas mindséget
hordoznak magukban, alapvetéen determiniljadk a nemzeti identitast. Baumann
(2009) szerint a hungarikumok esetétben az egyediség mentén torténd
identitasképzés fontos cél, ugyanakkor hangsulyosan jelenik meg a kiilfold felé
mutatott magyarsagkép is. Szabo (2012) ugy véli, hogy a hungarikumok
egyértelmiien alkalmasak a nemzeti identitds megerdsitésére, mivel a nemzeti
szimbolumokkal valé azonosulast a kognitiv mechanizmusok segitségével teszik
belsové, az értékek viligiba emelve mindazt, ami az egyént a miltjaban és
jelenében megérinti.

A hungarikumok, azon beliil az élelmiszerek jelentdségét nyilvanvaloan nem
lehet kifejezni a Magyar Ertéktarban és a Hungarikumok gyiijteményében szerepld
szamadatokkal. A hungarikumok kategoriai is kifejezik ezen értékek sokrétii €s
sokiranyu kapcsolodasat a tarsadalmi és gazdasagi folyamatokkal. Nem talzas azt
allitani, hogy a hungarikumok, koztikk az élelmiszerek, a kiilonb6z6 teriileti szintek
— helyitdl az orszagos szintig — fejlédésének fontos tényezoi lehetnek. Ilyenforman
a lokalizacié alapjait jelenthetik.

A hungarikumok, mint megkiilénboztetett minoséggel rendelkezd foldrajzi
arujelzés termékek, fontos eszkozt jelentenek a vidékfejlesztéshez és a vidék
fenntarthatosaganak biztositasdhoz, mivel lehetévé teszik a mezdgazdasagi
termelés  diverzifikalasat, a hdtranyos helyzetii térségek termékeinek
népszerisitését, a termel6k jovedelmének névelését, tovabba a fogyasztok
elvarasainak figyelembe vételét, akik a mennyiséggel szemben elonyben részesitik
a mindséget. Az eredetvédelmi rendszer révén a hozzaadott érték a térségben
marad, noveli a helyi fogyasztast is (helyl bemutatdk, gasztronoémiai fesztivalok,
turisztikai rendezvények), lehetéséget nyujt a helyi vallalkozasok beinditisahoz,
mikozben munkahelyeket teremt vagy 6riz meg, hozzajarulva mindezzel a vidéki
térségek népességmegtartd képességének javulasahoz (Panyor, 2007b).
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Kijelenthetd, hogy a hungarikumok és a turizmus nagyon sok szallal kotddik
egymashoz. A turizmusban a hungarikumok olyan kiilonleges és autentikus értéket
képviselnek, amelyre alapozva egyedi turisztikai termékek alakithatéak ki (Tozsa—
Zatori, 2013). A hungarikumok hozzajarulnak a turizmus fejlesztéséhez, melynek
szerves része nemcsak a turisztikai infrastruktura megteremtése, hanem a
természeti tajak, az ott é16 népesség kultirdjanak €s a miivi kornyezet értékeinek
megorzése és fejlesztése is (Pakurdr et al., 2010). Maké esetében példaul a ,,Makoi
hagyma”, ami 2009 6ta all uniés eredetvédelem alatt és 2014 6ta hungarikum,
egyértelmiien kothetd a varos nevéhez, annak térténelméhez, ami mara a telepiilés
imazsanak meghatarozo elemévé valt; a koré szervezett rendezvények, kulturalis
programok ¢és alkotasok sokasiaga pezsditi fel az életet, nagymértékben
hozzdjarulva a turizmus élénkitéséhez, alapot teremteve a kiilonboz0
tevékenységek Osszekapcsolodasahoz (Gal, 2008). Kaposzta et al. (2015) a palinka
mint hungarikum teriileti jelent6ségének vizsgalata kapcsan az alabbi kozvetlen €s
kozvetett térségi hatdsokat mutattak ki: (1) a helyi adobevételek novekedése, (2)
hozzéjaruldas a munkahelyteremtéshez és -megtartishoz, (3) a helyi alapanyag
beszallitas biztosabb értékesitést teremt, (4) alternativ jovedelmi és diverzifikacios
lehetdség a helyi gazdalkodoknak, (5) a helyi vendéglatas és turizmus fejlédése, (6)
a hungarikum mint védjegy hozzajarul a térség ismertségéhez, (7) a tobbi helyt
termékre gyakorolt hatis.

Az elébbiek is alatamasztjak, hogy a hungarikumok jol beilleszthetéek az
endogén fejlédés folyamataba, amely kéré a tarsadalom a termelési folyamatait
szervezi és alakitja, igy a lokalizacié alapjat képezhetik. A hungarikumok
hasznositasdnak modjat és sikerességét azonban nagymértékben befolyasoljak a
lokalitds, a térség, illetve az orszag tarsadalmi és gazdasagi struktirdi és azok
fejlettsége. Ezek a struktirdk egymasra épiilve, kapcsolodva és egyiittmiikddve
alkotjak azokat a kereteket, amelyek kozt a lokalizicié megvalésulhat. Az igy
kialakuld szinergia eredményeként vj struktirdk jonnek létre, 1j mechanizmusok
indulnak be, amelyek a helyi tirsadalmi-gazdasagi folyamatokra gyakorolt kedvez6
hatasuk révén az életmin6ség javulasat eredményezik.

3.2. A szegedi élelmiszeripari hungarikumok révid bemutatdsa

A kovetkezokben roviden bemutatjuk a vizsgalatunk altal érintett Szegeden
eléallitott élelmiszeripari hungarikumokat, timaszkodva a Magyar Ertéktarban és a
Hungarikumok Gyiijteményében szereplé informacidkra. A bemutatast az egyes
termékek hungarikumma nyilvanitasanak sorrendjében tessziik meg.

Szikviz

A szikvizet 2014. februar 18-an nyilvanitottak hungarikumma. A szikviz olyan szén-dioxiddal
dusitott ivéviz, amelyet zart rendszerii technoldgiaval nagy nyomassal palackoznak. Szikviznek
(szédaviznek) csak olyan terméket szabad nevezni, amely szifonfejes tiveg/milanyag palackba,
vagy szifonfejes felvezetd szarral ellatott szikvizes rozsdamentes acélballonba van toltve.
Magyarorszagon a kiilonlegességnek szamitd szénsavas szodavizet, orvosok biztatasara, mint
természetes tartositoszer alapu uditd és frissitdé folyadékot Jedlik Anyos, a természetbuvar
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bencés szerzetes készitette eldszor 1826-ban, €s az elsd szikvizgyartd iizemet is 6 hozta létre
1841-ben Pest-Budin. A polgirosodé tirsadalom éttermeiben, kocsmdiban, cukraszataiban
hamarosan elterjedt a szodaviz. A tiszta bor helyett az uditdé hosszulépés, a kisfroces, a
nagyfréccs, az édes cukraszsiitemények mellé a szédaviz volt a legjobb szomjoltd. A 19. szazad
végén, még a millenniumi iinnepségek pompéjaban is helyt kapott a szédaviz, mint a kor
tjdonsaga. A szikviz helyhez nem kotheté, Magyarorszagon elterjedt, orszagos jelentdségii
ismert termék. Viseli a HIR (Hagyoményok-izek-Régiok) és a Garantaltan Hagyomanyos és
Kiilonleges Termék védjegyet. A szikviz, kozkeletil nevén a szodaviz kozel 200 éves taldlmany.
Azéta is magyar alapanyagokbol, magyar fejlesztésii és gyartasu gépekkel palackozzik a
szodavizet, amihez hazai készitésii iivegeket, palackokat és szifonfejeket hasznalnak a termelés
soran a szikvizgyartok. Megkozelitéleg 1 000 magyar tulajdonban 1€vd iizemben készitik a
szodat (ezek kozt a Banffi €s Banffi Kft.-ben, Szegeden), ami a hattériparral egyiitt koriilbeliil
10 000 magyar munkavallalonak ad munkit. A termék létjogosultsigat tamasztja ald, hogy
lassan két évszdzada népszerii a fogyasztok korében, akar frissitd italként, szorpként,
védéitalként, akar a fréces szdmos fajtdjaként fogyasztjak. Elmondhatd, hogy a szikviznek
Magyarorszig az dshazija, és mai napig fellegvara, , egy magyar kultuszital” (Magyar Ertéktar
— Hungarikumok Gyiijteménye, 2015¢).

PICK Téliszaldmi

A PICK Téliszalamit 2014. 4prilis 15-én nyilvanitottdk hungarikumma. A PICK Téliszalami
évszdzados hagyomanyon alapuld, sertéshis és sertésszalonna felhasznalasaval, titkos
fiiszerezéssel, bélbe toltve, hideg fiistléssel, szaritdsos érleléssel késziilt, nemespenész-
bevonati termék. A PICK Téliszalami a Pick Mark altal kifejlesztett és azéta is titokban 6rzott
egyedi recept alapjan késziil, melynek folyamatat a Titok egyediili ismer6je, a Szalamimester
felugyeli. Az egyediilalld izvilag megteremtéséhez a szaktudas mellett elengedhetetlen a kozeli
Tisza foly6 allandé hiivos levegdje és Szeged kedvezd mikroklimaja, amelyek jotékonyan
segitik az érlelés kényes folyamatat. Amikor tradicionalis magyar markdkrol beszéliink,
sokaknak automatikusan a PICK jut eszébe. Talan nem meglepd, hiszen a nagymilni cég
csaknem masfél évszazados, ezzel Magyarorszag legrégebbi hdsipari markdja. A PICK
rendelkezik mindazzal, ami a tradicionalis markdk egyik legnagyobb elénye, hogy hétterében
hiteles és valds torténet, személyek allnak és ezt az emberek szeretik, hiszen emociondlisan
megérinti Oket. A PICK Téliszalamirdl tudjuk, hogyan keletkezett, ki és hogyan gyértja, milyen
értékek, viziok kapcsolodnak hozza és ez az, ami megkiilonbozteti a tobbi terméktél. Az
eredetiség napjaink legmeghatarozobb értéke. Megbizhatd tajékozdédasi pontot jelent a
mindennapok Utvesztbiben, hiszen csak az eredetitdl varhatjuk el a megszokott mindséget.
2007-ben A Pick szalami volt az els6é magyar élelmiszeripari termék, amely oltalom alé keriilt
az Eurdpai Unioban. A PICK Téliszalami az egyetlen magyar élelmiszermdrka, illetve a PICK
Téliszalami az a termék, melynek kimutathatd jelenléte van a nyugat-eurépai és Aazsiai
élelmiszer kiskereskedelemben. Németorszagban, a cég legnagyobb exportpiacan pedig a
legerésebb kiilfsldi szalami marka. Kutatisi eredmények is alatimasztjak, hogy a Pick Szeged
Zrt. piacvezetd a magyar husiparban, a PICK mérkanév pedig a legismertebb husipari markanév
hazénkban. A PICK cég vezérterméke a PICK Téliszalami (Magyar Ertéktar — Hungarikumok
Gytijteménye, 2015f).

Szegedi filszerpaprika-érlemény

A Szegedi fiiszerpaprika-Orleményt 2015. februiar 6-an nyilvanitottdk hungarikumma. A
~Szegedi flszerpaprika-Orlemény” vagy ,Szegedi paprika” a Szegedi tajkorzetben megtermelt,
dllamilag elismert fajtaju vetdmagbol szarmazé fiiszerpaprika névény (Capsicum annum L. var.
Longum DC) megszaritott termésének megorlésével készil. Az Orlemény jellemzd izét,
aromajat és szinét a Szegedi tajkorzetben nemesitett és termelt fiiszerpaprika novény édes
(csip&sségmentes) és csipds fajtiinak, valamint az alapanyag feldolgozdsa sordn, a tajkorzet
fiszerpaprika feldolgozasi hagyoményait és sajatossigait alkalmazé technologia és
mindségbiztositasi rendszereknek és a foldrajzi kornyezet sajatossdgainak koszonheti. A
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»Szegedi filiszerpaprika-Grlemény” vagy ,,Szegedi paprika” el6allitisanak minden egyes fazisa a
vetéstdl a csomagolasig a Szegedi tijkorzetben torténik. Szeged kornyékén feltehetbleg a
szegedi-alsévarosi ferencesek kezdték el termeszteni a paprikat, majd innen terjedt el a szegedi
tanyavilagban. Szeged kornyéke, a Tisza folyd volgye, kiilondsen alkalmas a paprika
termesztésére: a magas napfényes 6rdk szama, a talajadottsigok, a szegediek termesztési
tapasztalatai és kisérletez kedve mind hozzajarultak a paprika sikeréhez, formiltak a szegedi
paprika szinét, izét és aromdjat. A ,Szegedi paprika® a magyar konyha alapvetd fiiszere.
Szegedi fiiszerpaprika-6rleménnyel késziil a szegedi halaszlé, a killonféle pérkoltsk, paprikdsok
és gulyasok. A husfeldolgozd ipar jelentés mennyiségben hasznilja a paprikit magyaros
szdrazarukban, szalamiban és kolbaszfélékben, kiilonbozd fiiszerkeverékekben. A Szegedi
paprika jellemz6 izét, aromajat és szinét a szegedi tajkorzetben nemesitett és termelt fajtaknak,
a foldrajzi kornyezet sajatossagainak és a 200 éves termelési és feldolgozasi hagyomanyoknak,
tapasztalatoknak koszonheti. Ma a Szegedi tijkorzetben koriilbeliil 5-600 hektaron termelnek
évente fiiszerpaprika-6rlemény alapanyagot. Ennek a teriiletnek a felét 1 hektar alatti
termoteriiletek adjak. 2010. november 3-a ota a ,Szegedi fliszerpaprika-Grlemény” és a
,Szegedi paprika” elnevezések unids oltalom alatt all6 eredetmegjelolések (Magyar Ertéktar —
Hungarikumok Gytjteménye, 2015g).

Felmérések utalnak arra, hogy az altalunk vizsgalt harom élelmiszeripari
hungarikum, a szikviz, azaz a szddaviz, a Pick téliszalami és a Szegedi paprika
kozil az utobbi kettd, jol ismert hungarikumok. Péli et al. (2015) hazai
felsdoktatasi intézményekben tanuldé magyar és kiilfoldi diakok korében végzett
felmérései alapjan elmondhatd, hogy a Pick szalami és a Szegedi paprika eldkeld
helyet foglal el a 14 legnépszeriibb hungarikum kézott, mikézben a szikviz nem
keriilt fel erre a listara. Jasak et al. (2014) a hagyomanyos és tdjjellegii élelmiszerek
ismertségét vizsgald orszagos reprezentativ felmérésébol kideriil, hogy a spontan
emlitések gyakorisagat tekintve a Pick szalami és a Szegedi paprika egyértelmiien a
legismertebbek. A 12 nevesitett termék, illetve termékcsoport kozott itt sem kapott
helyet a szikviz annak ellenére, hogy hungarikum termékrdl van sz6. A tamogatott
ismeret vizsgalata soran kapott eredmények tikkrében a Szegedhez bizonyosan
kotheté €lelmiszerek, a Szegedi paprika és a Pick szalami ismertsége ujfent
egyértelmii, mik6zben a szikviz a 14. legismertebb termékként jelent meg.

4, A kutatas célja és médszere

Kutatasunk alapvetd célja volt, hogy képet kapjunk a vizsgalt Szegeden eléallitott
¢lelmiszeripari hungarikumok helyzetérol és lehetdségeirdl. Ennek érdekében
kvalitativ és kvantitativ kutatasi modszereket alkalmaztunk. A vizsgalatokat 2014
szeptembere és oktdbere folyaman végeztiik.

Szakértéi mélyinterjut készitettink a harom szegedi hungarikum terméket
eloallito cég vezetdjével, illetve munkatarsaval. Az interjut adok kozott volt a hazai
husipar egyik piacvezeté cégének, a Pick Szeged Zrt.-nek a marketing igazgatoja,
Madarasz Laszl6; a Szegedi Paprika Zrt. kontrollere, Nagy Erzsébet; valamint a
Banffi szodat készit6 Banffi és Banffi Kft. iigyvezetéje, Banffi Istvan.
Vizsgalatunkat a kozvetlen érintetteken tulra is kiterjesztettik. Ennek soran
mélyinterjut készitettiink a Palma Reklam Stadié igazgatdjaval, Elekes Zoltannal,
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aki a szegedi Hungarikum Fesztival igazgatdja is; a hazai termékek kiilf6ldi
piacokon val6 megjelenését segitd Mac-Line Hungary Kft. szervezojével, Cseh
Richarddal és a szegedi Rozsa Dél-alfoldi Hungarikum Klaszter menedzsment
szervezetének munkatarsaval, Horviath Zsolttal. A mélyinterjuk alkalmaval
informacidkat kivantunk gytjteni arrdl, hogy az interjialanyok hogyan latjak a
hungarikumok, féként a szegedi élelmiszeripari hungarikumok helyzetét és az
azokban rejld lehetdségeket.

A fogyasztéi oldal véleményének megismerését lesziikitettik a Szegedi
Tudoményegyetemen tanulé magyar didkokra. A Szegeden tanuld egyetemi
hallgatok korében végzett kérddives felmérés keretében kivantunk adatokat
gyljteni a hungarikum termékekre vonatkozo ismeretekrdl, fogyasztoi attitiidokrol
és vasarlasi szokasokrdl. A felmérésben kizarélag egyetemistak vettek részt, akik a
Szegedi Tudoményegyetem Allam- és Jogtudomanyi, Altalanos Orvostudomanyi,
Bolcesészettudomanyi, Gazdasagtudomanyi, Gyogyszerésztudomanyi, Juhisz Gyula
Pedagégusképz6, Mémoki, valamint a Természettudomanyi és Informatikai
Karanak hallgat6i voltak. A kutatds soran 365 kérdoiv keriilt kitoltésre. Abbol
fakaddan, hogy a megkérdezettek felsGoktatdsban tanuldk voltak, 95%-uk életkora
19 és 24 év kozotti, valamint legmagasabb iskolai végzettségiik az érettségi.

5. A kutatisi eredmények és értékelésiik

A fejezetben bemutatdsra keriild eredmények a szakértéi mélyinterjuk kézben
megismert informacidk és a kérdbives felmérés soran gyujtott adatok koéré
szervezddnek. Jelen iras a kutatas eredményeinek roviditett kozlését tartalmazza.

5.1. A szakértoi interjik tapasztalatai

A vizsgalt harom vallalat koziil jelenleg a Pick Szeged Zrt. rendelkezik sajat
agazatan belill a legnagyobb piaci részesedéssel, mely az érlelt szalamik piacan
80%-ot jelent. Ez arra utal, hogy termékeik jol ismertek, keresettek és nagyobb
potencial van a kiilfoldi piacokra valé terjeszkedésben, mint a hazai piac
bovitésében. A Szegedi Paprika Zrt. a fiiszerpaprika iizletigban 30%-os
részesedéssel bir, azonban sajnalatos mddon a fiiszerpaprika dgazat hanyatlik és ma
mar a cég szamara nagyobb bevételi forrast jelent az altaluk gyartott konzerv
termékek forgalmazisa. A harom villalat kéziil a Banffi és Banffi Kft.-nek van a
legszlikebb piaca, mivel a szikvizet alacsony aron lehet érté€kesiteni, ezért magas
szallitasi k6ltséget nem bir el, igy szamukra a helyi, tehat Szeged és kornyékének
piacai kinalnak realis értékesitési lehetoséget.

Kivétel nélkiil, minden interjuiban elhangzott, hogy a vasarlasi szokasok
megvaltozasa jelentés mértékben kihat a vallalatok piaci helyzetének alakulasara.
Az utdbbi évtized legjelentdsebb hatash térténései kozott kiemelték hazank 2004-es
EU-s csatlakozasat, illetve a gazdasagi valsag 2008-t6] datalhaté begyiirizését, és
ennek nyoman a fogyasztas szerkezeti és mennyiségi valtozasait. El6térbe keriiltek
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az olcsobb termékek, az ar meghatirozdva valt. Ennek okan sokan csak akkor
vasaroljak meg a magasabb arfekvésti hungarikum termékeket, ha reprezentalniuk
kell, példaul ha vendég érkezik, vagy éppen vendégségbe mennek. A kereslet
csokkenéséhez, nem csak az ar, de a f6zési, taplalkozasi szokdsok valtozasa is
hozzajarul. Napjainkban egyre tobb gyorsétterem nyilik, és az embereket sokszor
arra Osztdnzik, hogy ismerjék meg mas nemzetek, orszdgok gasztrondmidjat,
gyengitve ezzel a magyar, illetve hungarikum termékek pozicioit. 20 évvel ezelott
példaul az egy fore jutd éves fliszerpaprika fogyasztas mintegy 50 dkg/fd volt, ami
mara kb. a felére csokkent, mik6zben az EU-csatlakozast kovetden a fiiszerpaprika
export felére ,olvadt”, s az import haromszorosara ,dagadt”. Ezzel egyiitt a
terméterilet, amelyen fiiszerpaprika-6rlemény alapanyagot allitanak elé 8-10 ezer
ha-rél 1 200-1 500 ha-ra csokkent, ebbél a 88 telepiilést magaban foglalé Szegedi
tajkorzetben S00-600 hektar talalhato. Ma mar a legtobb husipari cég kilf6ldrol
szerzi be a szikséges fiiszerpaprikat, mivel szallitasi koltséggel egyiitt is
kedvezdbb dron vasarolhatjak meg példaul a spanyol paprikat. Az Eurépai Unidhoz
valé csatlakozissal a Banffi szdda esetében is forgalomcsokkenés volt
tapasztalhato. A 2003-ban még 2,5 milli¢ liter éves termelés 2004-ben 2 millié
literre csokkent. Az aruk szabad aramlasival egyiitt jelentdsen megvaltoztak a
fogyasztasi szokasok, teret nyertek a szupermarketek, 0j versenytarsak jelentek
meg (els6sorban az asvanyvizek), amelyek egyre inkabb kiszoritottdk a szédat a
piacrol (Palloné Kisérdi, 2010). Ennek egyik markans megjelenése, hogy 2000-ben
az asvanyvizfogyasztds megegyezett a szodaéval, ami tiz év leforgasa alatt két és
félszeresére nott, a szédafogyasztas pedig felére csokkent (ennek okairdl lasd
példaul Zsotér és Balog (2015) vizsgalatat).

A megkérdezett cégek mindegyike szamos helyi és az orszag mas pontjan
megszervezett rendezvényen, fesztivilon is részt vesz. A legtobbet emlegetett
fesztivalok kozott szerepelt a Szegedi Hungarikum Fesztival, Kincs Tér,
Szegedicum Kiallitas, Foodapest, Szabadkai Expo és a Nemzetk6zi Tiszai
Halfesztival. A Szegedi Hungarikum Fesztivallal kapcsolatban elmondhaté, hogy
folyamatosan n6 az érdeklddés a fesztival és a minGségi termékek irant. A becsiilt
adatok alapjan a 2008-as elsé fesztivalon kicsivel tobb, mint 40 kiallit6 és 15 ezer
latogatd volt, ezek az értékek a hetedik fesztivalra megduplazodtak, 2014-ben tobb
mint 100 kiallité és tébb mint 40 ezer latogato volt jelen. Ez is azt példazza, hogy a
hungarikumokra kiilénb6z6 turisztikai termékek alakithatok ki, igy novelve a
térségi hatdst. Sajnos csak minimalis allami tamogatas all rendelkezésre a fesztival
megszervezésére, igy a koltségek nagy része a szervezdkre és a kiallitokra harul. A
névekvo termeldi részvétel azonban arra utal, hogy a hungarikum termékeket
elallitok latnak lehetoséget a fesztivalon vald részvételben, illetve kifizetdddnek
tartjak ottlétiikket. A rendezvények, fesztivalok nem csak a termékek fogyasztok
korében torténd népszeriisitésének jo eszkozei, hanem iizleti kapcsolatok
kialakulasanak is fontos szinterei.

Lényeges, foként a kiilfoldi, de a hazai kiallitisokon €s vasarokon is van
relavanciaja az 6sszefogasnak, a k6z6s részvételnek. Ezaltal nemcsak a koltségek
csokkenthetdk felére, harmadara, de a tébb és valtozatos vonzerd nagyobb szami
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érdekléddt vonzhat, ami jobb promécios és iizletkotési lehetdséget generalhat.
Altaldban egy kiallitds alkalmaval tobbnyire csak kapcsolatfelvétel sziiletik,
eredmények késobb varhatéak. Ha a kidllitonak 3—4 kapcsolatot sikeriil kialakitania
kilfoldi vallalkozokkal a megjelenés sikeresnek mondhatd. Az interjikon
elhangzott informaciok alapjan hatdrozottan allithatd, hogy az élelmiszeripari
termékek bemutatdsdnal és népszerlsitésénél az egyik leghatisosabban
alkalmazhaté marketingeszk6z a kostoltatas. A kostoltatds alkalmaval az
érdeklédoknek lehetdségiik nyilik arra, hogy megismerjék a termékek izvilagat,
tovabba kozvetlenebb kapcsolat alakulhat ki a fogyasztok és a gyartok kozott, igy
az emberek batrabban vasaroljak meg a termékeket.

A megkérdezettek véleménye alapjan a hungarikumok helyzetének
elémozditasaban nagy szerepe lehet a hungarikum védjegy terméken valéd
szerepeltetésének. (Vizsgalatunk ideje alatt ezt még nem tehették meg, mivel a
védjegy szabadalmaztatasa nem fejez6dott be.) A megkérdezettek szerint a magyar
emberek szamara nem ismeretlen a hungarikum kifejezés, s legtébben tudjak, hogy
e termékek mogott régi hagyomany és kivald mindség rejtézik. Azonban ha a
hungarikum védjegyet a termékeken is megtaldlnak egyértelmiibbé vélna
szamukra, melyek azok, amelyeket nyugodt szivvel megvasarolhatnak, biztosan
megfeleld mindséget kapnak. Kiilfoldon mas a helyzet, hiszen szamukra ismeretlen
a hunagrikum, mint erdetvédelmi megkiilonboztets jelzés. Ezért az eldallitéknak
Ossze kell fogniuk, és a hungarikum termékek kivalosagat kell kommunikalniuk,
mivel kiilfoldon csak azok a termékek tudnak sikeresek lenni, amelyek erésen meg
vannak kiilénboztetve a tobbitol és azokhoz képest tobbletértéket képesek nyujtani
a fogyasztéknak. A magyar termékek kiilfoldi piaci potencidljat bizonyitja az is,
hogy szamos orszag forgalmaz magyar szalamit a kiilpiacokon, amelyek nem
magyar eredetlick, mégis ilyen néven keriilnek forgalomba és sikeresen értékesitik
azokat Olaszorszagban, Szlovakidban, Horvatorszagban és Romanidban mikddd
vallalkozasok Eurdpa tébb orszagiban. Tulajdonképpen e kategdridkbol kellene
kitlinni és erre lenne alkalmas a hungarikum cimnek a felhaszndlasa. A legtobb
vallalalkozds  kiilonboz6 marketing eszkozokkel torekszik a  specidlis
terméktulajdonsagok hangsulyozasara, azonban ma mar szikkség lenne a vallalati
marketingtevékenységen tallépni ¢és egy aktivabb kozosségi marketinget
kialakitani. Ha erdsodne a kooperacio mind a gyartok, mind pedig az allam (pl.
Agrarmarketing Centrum) ¢és a gyartok kozott, hatdsos kozdsségi marketing
alkalmazasaval nagyobb sikereket érhetnének el belf6ldon és kiilfoldon egyarant. A
hazai piacok megtartasa, bovitése talan egyszeriibb feladat, mint a kiilfoldi piacok
szerzése, mivel a gyartok jobban tudnak tamaszkodni a magyar emberek
identitasara, azonban kivalo mindségével, eredetiségével a hungarikumok jelentds
részesedést szerezhetnek az orszaghataron tuli piacokon is.
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5.2. A kérddives felmérés eredményei
A hungarikumok ismertségének vizsgalata soran arra kértilk a megkérdezetteket,

hogy soroljanak fel altaluk ismert élelmiszeripari hungarikumokat. A 2. tdbldzat a
legtobbet emlitett 10 terméket nevesiti.

2. tabldzat: A 10 leggyakrabban emlitett élelmiszeripari hungarikum

Rangsor Hungarikum megnevezése Fé Y%
1 Pick téliszalami 175 479
2 Szegedi fiiszerpaprika 131 35,9
3 Pélinka 103 28,2
4 Makdi hagyma 77 21,1
5 Tuaré Rudi 45 12,3
6 Csabai és a Gyulai kolbédsz 37 10,1
7 Kalocsai fiiszerpaprika 36 9,9
8 Unicum; Er6s Pista 23 6.3
9 Tokaji aszu 20 5,5
10 Halaszlé 12 3.3

Forras: Sajat szerkesztés kérddives felmérés alapjan

A spontin emlitési gyakorisag alapjan rogtén szembetiinik két szegedi
hungarikum, a Pick téliszalami és a Szegedi paprika hungarikumként vald
ismertségének magas szintje. (Ehhez hozza kell tenniink, hogy a felmérés idején a
Szegedi fiiszerpaprika-6rlemény még nem rendelkezett hungarikum besorolassal.)
A téliszalamit a valaszaddk csaknem fele, a fiiszerpaprikat mintegy harmada ismeri
hungarikumként. Talan ez nem meglepd, hiszen egyrészrél orszagosan ismert
termékekrol van sz6, masrészt e termékek, ,szegedikumok™ Szegedhez vald
kotodése is egyértelmdl, igy a hely szelleme is nagy valdsziniiséggel befolyasolta az
emlitési gyakorisigot.

A leggyakrabban emlitett termékek ko6zil nem rendelkezik hungarikum
besorolassal a Turé6 Rudi és az Erds Pista, de a vizsgalat idején nem volt
hungarikum az Unicum és a halaszlé sem, mindkettd 2015-ben nyerte el a cimet.
Ehhez kapcsolodéan meg kell emliteni, hogy a szegediek szomorusagara nem a
Szegedi hanem a Bajai halaszlé keriilt be a Hungarikum Gyiijteménybe, mikozben
a valaszadok nagy valosziniiséggel a Szegedi halaszlére gondoltak, de ezt nem
pontositottak valaszaikban. Ertékelve a valaszokat, kideriil, hogy a hungarikumok
ismertsége nem nevezheté teljesnek és kiforrottnak. Eppen ezért hatékonyabb
kommunikaciora, a hungarikumok megkiilonboztetdé tulajdonsigaival, a
hungarikum védjegy megismertetésével, illetve a hungarikumok jelentdségével
kapcsolatos kiterjedt akciokra van sziikség.

Kivancsiak voltunk arra, hogy a didkok szamdara vdsarlasaik alkalmaval
mennyire fontosak a hungarikumok olyan tulajdonsagai, mint az Osszetevok,
alapanyagok, az iz, a hagyomany, a mindség, a csomagolas, a védjegy és az ar. Az
elobbi tényezoket egytdl otig értékelhették, ahol az egy az ,,egyaltalan nem fontos”,
az 6t pedig a ,,nagyon fontos” kategoriat jelentette. A 3. tabldzat szemlélteti a
kapott eredményeket, ahol a kiemelt szamok a leggyakoribb emlitéseket jelolik.
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3. tdbldzat: Az élelmiszeripari hungarikumok tulajdonsagainak fontossiga az
emlitések tiikrében

Megnevezés 1 2 3 4 5
Osszetevik, alapanyag 10 20 93 105 136
Iz 0 2 7 56 299
Hagyomany 40 67 107 89 61
Minéség 1 1 18 91 253
Csomagolas 46 107 141 49 21
Védjegy 44 88 130 62 40
Ar 9 6 60 113 176

Forrés: Sajat szerkesztés kérdoives felmérés alapjan

A vizsgalt terméktulajdonsagok fontossagi sorrendje az emlitések gyakorisaga
alapjan (sulyozott atlag) a kovetkezdképpen alakul: iz (4,78), mindség (4,63), ar
(4,21), osszetevok, alapanyag (3,92), hagyomany (3,17), védjegy (2,91),
csomagolas (2,70). Az elobbiek ramutatnak arra, hogy az élelmiszer hungarikumok
meghatarozé tulajdonsaga az egyedi izvilag, és a mindség, amiért a fogyasztok
esetenként tGbbet is hajlanddak fizetni. Ennek vizsgalata azért fontos, mert a
valaszokbol is kideriil, hogy az ar meghatirozé szempont a hungarikumok
vasarlaséanal (is), ami utal a fogyasztok arérzékenységére.

A vasarlok tobbletfizetési hajlandosaga kulcskérdés az  élelmiszer
hungarikumok esetében, hiszen ezen termékek piaci lehetdségeit alapvetden
meghatarozza, hogy a magasabb hozzaadott értékbdl, illetve a megkiilonboztetett
mindségbdl adodo tobbletarat a fogyasztok hajlandék-e megfizetni, illetve hogy
mennyivel hajlandok tobbet fizetni a tomegtermékekhez képest. A tobbletfizetési
hajlandosag vizsgalata alapjan elmondhaté, hogy a megkérdezett egyetemi
hallgatok 95 szdzaléka hajlando felarat fizetni a hungarikumokért. Az arprémiumot
megfizetni hajlandé hallgatok 41,3%-a kevesebb, mint 5%-kal, 48,0 szazaléka 5—
10% kozotti, 9,7%-a 10-20% kozotti, 0,9%-a pedig 20%-nal is tébbet fizetne az
élelmiszer hungarikumokért. Az eredményekboél kideriil, hogy a hallgaték mintegy
90%-a 10 szazaléknal alacsonyabb arprémiumot hajlandé megfizetni a hungarikum
élelmiszerekért, ami viszonylag alacsony tobbletfizetési hajlandosagot jelent.

5. Kovetkeztetések és javaslatok

A vizsgédlatba vont hungarikumokat el6allito vallalakozasok mindegyike,
profiljuktol, méretitkt6l, miikodési koriktol és piaci részesedésiiktol fiiggetleniil, ki
van téve a globalis folyamatoknak, ami a piaci verseny fokozodasat eredményezte.
A vilagegységesiilés folyamatdban a globalis €lelmiszer szupersztradan szabadon
aramlé termékek, a fogyasztasi szokasok globalis tendenciakhoz igazodo valtozasa
a standardizalt témegtermékek elterjedését okozta vilagszerte, ami hazankat sem
keriilte el. Ezt érzékelve a vallalkozasok sajat megoldasokat keresve probalnak
helyzetiikon javitani, tobb-kevesebb sikerrel.
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Alkalmazkodasuk, piaci helyzetik javitisanak lehetoségeként tekintenek
produktumaik hungarikumma valasira. E tekintetben a hungarikum védjegy
termékeken torténd szerepeltetése, valamint az ehhez kapcsolédé hagyomanyok,
eredet és kivaldosag kommunikalasa megkiilonboztetett jelentoséggel birnak. A
kiilonféle tematikus fesztivalok, kiallitasok és vasarok jo lehetdséget nyujtanak a
helyieck és a vasarlok felé valé nyitdsnak, hozzajarulva ezzel a termékek
népszerisitéséhez, valamint a helyi turisztikai kinalat bévitéséhez, a turizmus
¢lénkitéséhez is. Elmondhatd, hogy az elmult években nétt az érdekldédés a
hungarikum élelmiszerek irant, amit a Szegedi Hungarikum Fesztivilon résztvevd
termeldk €s latogatok gyarapodo létszamadatai is megerdsitenek.

A villalkozasok fontosnak tartjak az egyiittmiikodést, az egyiittes piacl
fellépést, mégis ugy tinik, hogy ez a valdésagban kevéssé valosul meg, amelynek
egylk nem elhanyagolhaté oka a hungarikum termékek differencidltsiga. Az
egylittmiikodések és a fogyasztok elérésének kitiintetett jelentdségi teriileteként a
koz6sségi marketing jel6lheté meg, amelynek keretében koordinalt formaban,
hatékonyabban valésulhatna meg a hungarikum élelmiszerek sokrétii (a termékek
megkiilénbéztetd jegyeinek és jelentGségiiknek a bemutatasa) promdcidja; ezaltal
nagyban javithat6 lenne a termékek ismertsége és elismertsége.

Felmérésiink alapjan, amit mas vizsgalatok is alatdmasztanak, a Pick
téliszalami és a Szegedi paprika meglehetosen kozismert hungarikumok.
Ismertségiik kiemelkedik a hungarikumok és mas élelmiszerek mezOényébdl,
azonkiviil egyértelmiien kétodnek Szegedhez és kornyékéhez. Az elébbiek okan a
,,szegedikumok” alkalmasak arra, hogy a varos arculatanak meghatarozé elemei
legyenek, azt erositsék, ezzel is hangsilyozva a telepiilés egyediségét, ami a
varosversenyben elonyt jelenthet.

Eredményeink tiikkrében megallapithaté, hogy a hungarikumok ismertsége
kivannivalot hagy maga utan, hiszen a hallgatok olyan élelmiszereket is
megjeléltek hungarikumként, amelyek bar népszeriick, mégsem rendelkeznek ezzel
a specidlis megkiilonbéztetéssel. Mindez felhivja a figyelmet ezen élelmiszerck
marketingjének fontossagara, amelynek része kell, hogy legyen a hungarikum
taniisito védjegy széleskori megismertetése. Mondjuk mindezt ugy, hogy a
felmérés alapjan a védjegy kevéssé jatszik szerepet a vasarlasi dontésekben,
ugyanakkor véleményiink szerint kivalo eszkoze lehet az élelmiszer hungarikumok
tomegtermékektdl valdo megkiilénboztetésének. A védjegy ugyanis olyan
szimbolum, amihez jol kapcsolhatok a termékek szarmazasara, egyediségére és
kiilénleges mindségére vonatkozé informdciok, beazonosithatova téve a
hungarikumokat, elosegitve ezzel a fogyasztok jobb eligazodasat az élelmiszerek
sokszinlii vilagaban. Ehhez kapcsoloddéan, lévén egyetemi hallgatok koérében
végeztik kérdbives adatgytijtésiinket, ugy véljitkk, hogy hasznos lenne egy olyan
kurzus bevezetése, melynek 6 témaja a hungarikum termékek, illetve altalaban a
hungarikumok megismertetése, lényegiik bemutatasa; anndl is inkabb mivel olyan
értékekr6l van szo, amelyek szerves részét képezik kultdranknak. Miutan a
gyakorlatias kurzusok mindig is kedveltek voltak a hallgatok korében, érdemes a
témaval valo foglalkozas kereteit kibdviteni iizemlatogatassal, rendezvények
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megtekintésével, tanulmanyi kiranduldssal, relevians szereplék, személyek
meghivéasaval, szakmai- és ¢lménybeszamoldkkal, esettanulmanyokkal.

Az eredmények alapjan lathato, hogy a megkérdezettek vasarlasi dontéseit
nagymértékben meghatirozza a termékek ize, minésége, oOsszetevéi, illetve a
termékekhez, azok eldallitasdhoz  kapcsolodé  hagyomanyok, amelyek
megfeleltetheték a hungarikumok tomegtermékekhez képesti megkiilonboztetd
jellemzdinek, mint az eredetiség és kiilonlegesség. Ezek a tulajdonsagok egyiittesen
a hungarikum ¢€lelmiszerek tobbletértékét adjak. E tekintetben elmondhatd, hogy a
hungarikumok kedvezd pozicidban vannak, azonban a fogyasziok arérzékenyek. A
vizsgalatbdl kideriil, hogy a hungarikum élelmiszerck tobbletértékét, illetbleg az
chhez kotddé arprémiumot a vasarlok kevéssé hajlandok megfizetni. Az
eredmények szerint ugyanis a hallgatok 41,3 szazaléka csak 5%-nal alacsonyabb,
mig 48,0 szazalékuk 5-10 szazalék kozotti felar megfizetését méltanyolna.

Az elézdekben mar tobbszor utaltunk a marketingtevékenységek kiemelked6
szerepére, ami altal a hungarikumok reflektorfénybe keriilhetnek, ezaltal
ismertségiik és piaci forgalmuk névelhetd. J6 példat kinal erre a 2014 majusaban a
Liszt Ferenc nemzetkézi repiildtéren megvaldsitott Pick-promocié is. A Pick
Szeged Zrt., a Heinemann Duty Free és a Budapest Airport k6zés akcidja soran az
utazdk ingyenes kostolason vehettek részt, és amennyiben a termék elnyerte a
tetszésiiket, akkor abbol akciés aron vasarolhattak a repiilotéri boltban. A
népszersitési akcid oriasi sikert aratott az utazok korében, s minden eddigi eladasi
rekord megdodlt. A budapesti repiilétér torténetében ugyanis még soha, egyetlen
emelni, ezzel a téliszalami maga mégé utasitotta a nemzetkozileg is jol ismert skot
whiskyket €s a markas ndi kozmetikumokat is (bonafarmcsoport.hu, 2014). A
hungarikumok népszerisitésének ezen formajat, amikor a Budapest Airport, a
Heinemann Duty Free és valamely magyar gyartd kozos, 6sszehangolt akciot
folytat a repiiltéren, elészor 2013 nyaran prébaltak ki, hatalmas sikerrel. Azéta a
kereskedelmi akcioknak ez a formdja mar szimos marketing-dijat is elnyert €s
szinte folyamatosan valtjak egymast a hungarikumok a SkyCourtban és a duty free
polcain. A  kdstoltatdssal egybekotott kedvezményes akcid minden
termékkategoridban jelentds forgalomnévekedéssel jart. Az egyiittmiikodésbe tobb
esetben bekapcsolddott az Agrarmarketing Centrum is, segitve a magyar termelok
megjelenését a reptéri kampanyban (bud.hu, 2014; trademagazin.hu, 2014). A
promocid sikere is igazolja, hogy jokora érdeklodés generalhaté a hungarikumok
irdnyaba, és hogy igény van a j6 mindségl, helyben eléallitott magyar termékekre.
A Pick téliszalami népszerisité akci6ja is ramutat a kolesondsen eldnyds
egyuttmilkodések szerepére, illetve hogy kreativ otletekkel, magas szinti
tervezéssel ¢€s megvalositassal kimagaslé sikerek érhetdk el a termékek
marketingjében, ami jelentos ismertséget és forgalomnévekedést eredményezhet.

Tovabbi j0 példa az egyiittmiikodések kiemelkedd szerepének
hangsulyozasara, valamint a hungarikumok turisztikai céli felhasznalasara a szoda
esete. 2013-ban harmadik alkalommal rendezték meg a szegedi Dom téren a Bortér
elnevezésii rendezvényt, amelynek kozponti témaja a froces (amit egyébirant 2015.
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oktdber 13-an nyilvanitottak hungarikumma), illetve a szédaviz és a bor sokszinu
kapcsolata volt. (A sokszinli kapcsolat arra utal, hogy a vendéglatd szakma
meglehetdsen sokféle frocesot tart szamon; de, példaul, ahogy arrdl a delmagyar.hu
(2015) cikke beszamol, Banffi Istvan szegedi szikvizkészitd 65 froccsfajtat ismer.)
Az azota is nagy sikerrel megrendezett Gtnapos rendezvényen a szodakulturdt nem
csak a froccs képviselte, hanem Banffi Istvan magéngylijteményébdl szarmazo, a
szoda készitésének és fogyasztasanak targyi vilagat bemutatd kollekcio is. A
magangylijtemény bizonyos darabjai a Szent Istvan téri viztoronyban, Szeged
meghatarozo, varosképi jelentOségli, ipartérténeti miiemlékében, allandé kiallitas
formajaban keriilnek bemutatisra, megismertetve a nagykozonséggel a szikviz
torténetét, eldallitasanak és fogyasztasinak eszkozeit. A kiallitas cime: ,,Szédaviz
egy magyar kultuszital”. A ,szegedikumok” bemutatasanak és megismertetésének
szintén j6 példaja az 1999-ben alapitott Pick Szaldmi és Szegedi Paprika Muzeum.
A muzeumba latogatok megismerkedhetnek a két szegedi hungarikum térténetével,
a szalamikészités, valamint a fiiszerpaprika termesztés és feldolgozas
hagyomanyaval. (A latogatok szalamikodstolot, szegedi paprika termékmintat,
téliszalami-vasarlasi kedvezményt és ajandék képeslapot kapnak (pickmuzeum.hu,
én)). A keddtdl szombatig nyitva tartdé muizeum része Szeged turisztikai
kindlatanak.

Az elébbiek is jelzik, hogy a szegedi hungarikum élelmiszerek szerves részei a
varos multjanak, jelenének és reményeink szerint jovojének is. Részei ugyanakkor
Szeged vidéke torténelmének és életének is, gondoljunk példaul a helyi termelés és
fogyasztas rendszereire és osszefliggéseire (foglalkoztatas, jovedelem, sziikségletek
kielégitése stb.). Tovabba részei Magyarorszagnak, a magyar gazdasignak és
Onazonossagnak is. A vizsgalt termékek mas-mas fogyasztodi sziikségleteket és
igényeket elégitenek ki, eltér piacaik térbeli kiterjedése, de megannyi més dologban
is killonboznek egymastol. Ami kozos benniik, hogy ezek az értékek ezernyi szallal
kotddnek Szegedhez és kornyékéhez, a magyarsaghoz, természeti-foldrajzi
adottsagainkhoz, torténelmiinkhoz, kultirankhoz, a tarsadalomhoz ¢és a
gazdasaghoz. Hogy mit hoz a jévendd, nem tudhatd, tobb dolog fiiggvénye (pl.
ismeretek, tobbletfizetési hajlanddsag, értékek, identitas). Az azonban biztosnak
tiinik, hogy a j6vo nem képzelhet6 el egy allandosult harmoniaban. A tarsadalmi és
gazdasagi folyamatok sziikségszerii és nélkiilozhetetlen velejardja ugyanis a
valtozas, amely csak megujulassal, Gjitasokkal biztositott. Igy érkeziink el az
innovaciéhoz, annak mikéntjéhez és szerepéhez. De hogyan valésulhat meg az
innovécid a hungarikum élelmiszerek esetében, ahol a termékek tomegtermékekkel
szembeni versenyelényének kulcsa éppen az estenként tobb évszazados
hagyomanyoknak, az eredetiségnek, a kiilonlegességnek koszénhetd. Ha ezek
elvesznek, mert valtoztatunk a kialakult termelési eljarasokon és a specialis
termékjellemz6kon, akkor az eldny is elvész, ami a megkiilonbéztetett mindségbdl
fakad. Ez tehat sem az el6allitok, sem pedig a lokalitds szempontjabdl nem ésszert,
illetve amennyiben létezik eredetvédelmi leiras az adott termékre vonatkozoban, Ggy
nem is engedélyezett, lasd példaul a ,Szegedi fiiszerpaprika-6rlemény” vagy
»Szegedi paprika” esetében.
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A termék és eljaras innovaciok mellett, illetve azokon kiviil, mas teriiletek,
jelesiil a marketing és a szervezeti innovaciok kindlnak szamtalan lehetdséget arra,
hogy javitsuk a hungarikum termékek versenyhelyzetét. Az el6zoekben mar
tobbszor hangsilyoztuk a marketing fontossagat, s példat is hoztunk sikeres
marketingakciora. A marketing azonban sokféle alternativat kinal a termékek piaci
helyzetének jobbitasdra a megjelenéstol (kiszerelés, csomagolas, cimkézés stb.) az
értékesitési csatornan (révid ellatasi lanc, kozvetitdk stb.) at a kommunikacidig
(termékinformacidk, kostoltatas stb.). A szervezeti innovaci6 els6sorban az érintett
szereplok kozotti kapcsolatok terén kinal jelentds elorelépési lehetdséget. A
kiilonbozé  szerepldk  (termeldk,  eléallitok, kozvetitok, kereskedok,
onkormanyzatok, fogyasztok, érdekképviseletek stb.) kapcsolodasa, haldzatosodasa
utjan kialakulé formaciok kedvezd alapot biztositanak a célszerii és kolcsondsen
hasznos egyiittmiik6désekhez, ami altal a résztvevok kedvezibb pozicidba
keriilhetnek. Az elézdekben erre is hoztunk példat, de természetesen a lehetségek
tarhaza ez esetben is meglehetdsen sokszinii. A szereplok halézatosodasnak és
egylittmiikodésének lényege €s jelentdsége, hogy a kapcsolodas €s a kooperacio
révén a résztvevok olyan tevékenységeket vihetnek végbe és olyan célokat érhetnek
el, amelyek egyéni kapacitasaikat, lehet6ségeiket meghaladjak. Osszességében
elmondhatd, hogy a kiilonb6z6 tipusi innovaciokban rejld tartalékok kiaknazasa
lehetdvé teszi, hogy elegyitsiik, illetve megfelelden kombindljuk a tradiciot a
névummal, javitva ezaltal a hungarikumok versenyesélyeit helyi, orszigos és
nemzetkd6zi viszonylatban egyarant.

6. Osszegzés

Tanulméanyunk elsé részében a globalizacid és a lokalizicié viszonyaval, a
lokalizacié jelentoségével, valamint folyamataval foglalkoztunk. Tettilkk mindezt
azért, mert véleményiink szerint a hungarikumok, ezen beliil az altalunk vizsgalt
szegedi élelmiszer hungarikumok (,szegedikumok™) részét képezhetik a sikeres
lokalizécionak. Ezt kovetéen a hungarikumok jellemzdit, szerepét és jelentdségét
vettiik gércso ald. Majd pedig kutatasi eredményeinket mutattuk be.

A hungarikumok esetében az eroforrassa valas folyamatanak elsoé lépcséje az
értékek felkutatasa, Osszegyiijtése és rendszerezése, azaz a valorizacié. Ahhoz
azonban, hogy ténylegesen is erdforrasként funkciondljanak és a helyi fejlodés
részévé valjanak, integralni kell azokat a helyi eréforrasok és az azokra épiild
tevékenységek rendszerébe. A valorizaciot tehat az eroforrdsok mobilizalasa,
illetve aktivizalasa kell, hogy kévesse, ami az adott hungarikum hasznositasihoz,
valamely tarsadalmi igény(ek) kielégitéséhez kapcsolodik. Ennek soran a
kulcskérdés az, hogy hogyan vonhatok be ezek a termékek/értékek a tarsadalmi és
gazdasagi folyamatokba, igy példaul a termelés és fogyasztds rendszerébe. E
tekintetben mi is tobb Osszefiiggést érintettiink, de a szereplok egyiittmitkGdése és a
kommunikacié kiemelt jelentéséggel birnak.
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Osszegezve, a szegedi élelmiszer hungarikumok olyan értékeknek tekinthetdk,
amelyek eldallitaisa, kombindlva a termékek alapvetd tulajdonsigaira (eredet,
hagyomany és minéség) ¢€pild innovacio adta lehetoségekkel, nemcsak
onmagukban, hanem a helyi gazdasagra gyakorolt tovagyliriizo hatasokon keresztiil
1s, kedvezden befolyasoljak a telepiilés, illetve a térség, attételesen az egész orszag
fejlodését, hozzajarulva ezzel a sikeres lokalizaciohoz.
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