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MENNYIRE ANYAGIASAK A HAZAI TINEDZSEREK?
AZ ANYAGIAS ATTITUD, AZ EGYENI CELERTEKEK ES A
KOZOSSEGI MEDIAHASZNALAT OSSZEFUGGESEI

Debreceni Janos

Absztrakt: Jelent tanulmény az egyéni célértékek és az anyagias attitlid Osszefiiggésit vizsgélja
kozépiskolai tanulmdnyaikat folytatd tinédzserek korében. A vizsgdlat kiterjed a kozosségi
médiahasznalat befolydsdra. Az adatgyiijtés 2017. jiniusdban tortént négy kiilonb6zé budapesti
kozépiskoldban papiralapi kérd6iv alkalmazédséval. A minta nem reprezentativ. A megkérdezettek
értéklistat (List of Values, Kahle et al. 1986), anyagiassdg-skalat (Youth Materialism Scale, Goldberg
et al. 2003) és a kozOsségi médiahasznélatra vonatkozdan egy hasznélat és elégedettség skalat (Uses
and Gratification Scale, Sheldon & Bryant, 2016) értékelhettek. A kozosségi médiahaszndlat
vizsgdlata a vizuélis kozosségi portdlok (Facebook, Instagram, Pinterest) hasznilatdnak okait foglalja
magdban. Az adatbizis értékei kvantitativ mddszerekkel: korreldcid, feltird faktoranalizis és
regresszidelemzés alkalmazdsdval keriiltek feldolgozasra.

Abstract: Recent study aims to investigate the relationship between terminal values, materialism, and
social media use among high school teenagers in Budapest. For data collection, a paper and pencil
questionnaire was applied in June 2017. The sample is not representative. The questionnaire included
three major scales: the List of Values (Kahle et al., 1986) Youth Materialism Scale (Goldberg et al.,
2003) and the Uses and Gratification Scale (Sheldon-Bryant, 2016). The U&G scale was used to
explore the reasons of engagement to visible social media sites (Facebook, Instagram and Pinterest).
The dataset was analysed by quantitative methods: correlation, exploratory factor analysis and
regression.
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1. Bevezetés

Fogyaszt6i tirsadalomban éliink. Eletiink anyagi javak szerzése, szolgéltatdsok
igénybevétele, élmények gylijtése, 4j és megljuld vagyak kielégitése mentén zajlik.
A fogyasztdsra azonban nem pusztdn a vasarlas aktusaként és a javak azonnali vagy
elhiz6d6é elhaszndlasaként, mint egyfajta kényszerre kell tekinteniink, hanem
érdemes Kiterjeszteniink egy, az egyéni j6llétiinktdl a kozosségi kapcesolatainkig
terjedd cselekvés — és tapasztalati héléra.

A fogyaszt6i tarsadalomban a sziikségletek kielégitése nem a sziikséges javak
eldallitdsdn keresztiil, hanem a javak csere utjdn valé megszerzésével torténik.
Napjainkban a fogyasztds tobbet jelent, mint puszta sziikséglet — kielégités, az
Oonmeghatdrozds €s az identitdsképzés terepe is. A birtokolt javakon keresztiil
tizeniink a kiilvildgnak és megerdsitjiik elképzeléseinket 5nmagunkrél. Mindemellett
a vasdrlas-fogyasztds a legtokéletesebb leképzodése annak a szabadsidgeszménynek,
amelyet a jelenkori tdrsadalom nyujthat (Slater, 2005). A fogyaszt6i dontés ugyanis
szabad, autoném dontés. A fogyasztdi tarsadalom eszménye ma a szabad egyéni
vélasztasok lehetdségének kiszélesitése (Bauman, 2005). Mint a koreszményeknek
dltaldban, a fogyasztéi szabadsdg eszményének is az élet mds teriiletei — a
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csalddalapitdssal kapcsolatos elozetes anyagi elvdrdsok, tdrsadalmi kapcsolatok —
vagy aktusai — a munkavégzés, a szabadido eltoltése — aldrendelddtek.

Néhany évtizeddel ezel6tt, a termeld tdrsadalom tagjai szdmdra a termelésben,
elddllitdsban valé aktiv részvétel és kiteljesedés alltak eszményiil. A munkavégzés
Oonmagdban célértéket jelentett, mig ma a munkavégzés inkdbb eszkozérték, mely a
fogyasztoként torténd érvényesiilést szolgdlja. Célok és értékek kozotti kiilonbségek
szerint allitja szembe egymdssal Bauman a modern (termeldi) és posztmodern
(fogyasztéi) tdrsadalmat. A modernitdsban az egyénnek elobb termeloként,
munkavallaloként kell helytdllnia, aztdn lehet bArmi mds, mig a posztmodernitdsban
elobb fogyasztéként kell meghatdroznia dnmagét, aztdn lehet barmi més (Bauman,
2005). A fogyasztéként valé6 Onmeghatdrozds a fogyaszténak sajat magaval
szembeni jovobeli elvérdsait jelenti. Hol szeretne élni? Milyen koriilményeket,
milyen anyagi lehetdségeket szeretne maga koré teremteni? A modern és
posztmodern tdrsadalom céljai kozotti alapvetd kiilonbség, hogy a termel6i
tirsadalom a j6, munkdja irdnt elkotelezett munkavallalé kinevelésében, mig a
fogyaszt6i tarsadalom a sajat el6képei irdnt elkotelezett fogyasztd
»megteremtésében” érdekelt. Az elobbi életpdlydkat kindl — szakma, foglalkozés,
hivatds fontossdgén keresztiil — az utdbbi djabb és tjabb megvaldsitandé vagyakkal
kecsegtet. Az elobbi a normativ szabdlyozéds eszkoztardval él, a kivdnatos —
szorgalmas munkavillalé - életvezetés tdmogatott €s elfogadott, a deviancidk akér
szankciondlandék is. Ezzel szemben a posztmodern eszményt koézvetit, a
dontéseiben szabad — ezzel egyiitt tehetds — fogyaszté eszményét, és az a fogyaszto,
aki ennek nem felel meg, az nem teljes, nem elegendd, nem sikeres.

Jelen kutatds egy felnovekvd sziiletési kohorsz tagjainak fogyaszt6i attitiidjeit
vizsgdlja. A fiatal felndttkor elott 4ll6  tinédzserek fogyasztds irdnti
elkotelezettségének €s egyéni célértékeinek megértése hozzdjarul ahhoz, hogy a jovo
polgdrainak, munkavdllaléinak motivicidéit megértsiik. Kérdéses, hogy a tdrsas
érintkezés hagyomdnyos koriilményeit, feltételeit alaposan felforgaté kozosségi
média térnyerése milyen hatdssal van egy felndvekvd fogyasztéi réteg vagyaira,
céljaira?

2. Szakirodalmi attekintés

Az anyagiassig, materializmus a birtokolhat6, megszerezhetd javak, az anyagi
valosag felé irdnyulé emberi elkotelezOdést, ragaszkodést jelenti. Nem alaptalanok
az anyagias vildg, az anyagi javak fontossdga és a felndvekvé generdciéra gyakorolt
hatdsuk miatti aggodalom. Bér az anyagiassdg a hétk6znapi élet szdmos teriiletén
meghatdrozé jelenség (Burrough—Rindfleisch, 2011) a negativ mellett a pozitiv
hatdsai is jelentdsek.

Az ember-tirgy viszony egyid0s az emberiséggel, és taldn soha nem volt még
olyan aktudlis, mint manapsdg. Minthogy a fogyasztéi tdrsadalmakban a
sziikségletek kielégitése anyagi javak és szolgdltatdsok szerzésén, birtokldsdn és
elfogyasztdsan keresztiil torténik, a targyi javak és a fogyaszték érzelmei Shatatlanul
Osszefonédnak. Az igény-kielégitésen til a dolgok, tirgyak nem csak a
boldogsagérzetet (Wang et al., 2017; Chaplin-John, 2010, 2007; Goldberg et al.,
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2003; John, 1999; Ward-Wackman, 1971), a személyes jél-1étet (Wang et al., 2017;
Flouri, 2004) és az élettel vald elégedettséget (Wang et al.,, 2017; Piké6, 2005;
Richins—Dawson, 1992) befolyasoljak, de a személyiségfejlodésben, az identitds
kialakuldsdban és kifejezésében is (Shrum et al., 2013; John, 1999) szerepet
jatszanak.

Az anyagiassag er6sodése, az anyagi javak fontossdga — szimbolikdja — nem a
mai fogyaszt6i tarsadalmak sajétossdga (Mukerji, 1983). De a kifejezetten az ember
és anyagi javak (fogyasztési cikkek) kozti viszonyra irdnyul6 elméletek csak az ipari
forradalmat kovetéen, a XIX — XX. szdzadban lattak napvildgot (Marx, Veblen,
Mauss, Durkheim, Bordieu). A materializmust els6k kozott Csikszentmihdlyi és
Rochberg-Halton elemzi 6nall6 jelenségként, megkiilonboztetve az instrumentdlis és
a termindlis materializmust (Csikszentmihdlyi-Rochberg-Halton, 1978). Az
anyagiassig-kutatdsra nagy hatdssal voltak Belk miivei (Belk, 1984, 1985) 6roklott
vagy szerzett személyiségjegyként hatdrozva meg a materializmus 1ényegét. Richins
és Dawson értékként vizsgéltdk az anyagiassdgot, Gjabb mérfoldkovet allitva az
anyagiassig-elmélet szdmadra (Richins—Dawson, 1992).

Napjainkra az anyagiassdgot szdmos viszonyrendszer kozéppontjdba,
eléfeltételeként vagy kimeneteleként vizsgdltdk, bizonyitva a nemek kozottt
kiilonbséget (Weaver et al, 2011; Goldberg et al, 2003) a csaldd befolydsol6 szerepét
(Chaplin—John, 2010; Flouri, 2004) és a tarsas dsszehasonlitds (Dfaz—Arroyo, 2017,
Gil et al, 2011) hatdsét.

Az anyagiassdg kialakuldsira és véltozasdra irdnyuld vizsgdlatok alapvetSen
szocializdciés és pszicholdgiai paradigma szerintiek (Usha-Lenka, 2014). A
szocializ4cié sordn a materializmus erdsségét befolydsolja a nem (Chaplin—John,
2007), a csalddon beliili kommunikicié (Flouri, 2004); a sziilok jovedelmi helyzete
(Kasser et al., 1995); a kortarsak (Chaplin—John, 2010); a tomegmédia (Weaver et
al., 2010), az iskolai kozeg, iskolatarsakkal valé viszony (Abeele—Roe, 2013) és a
vonatkoztatédsi csoportoktdl valé fiiggbség (Gil et al., 2016). Az anyagias attitiidot
azonban alapvet8en a fogyasztét korillvevo tdrsadalmi kultira befolydsolja (Gupta,
2011) kiilonosképpen, ha az anyagi javak birtokldsa és felhalmozésa a siker jegye
(Weaver et al., 2010). A ,kultira magiban foglalja nemcsak a meggy6zddések,
normdk, értékek és szokdsok és tevékenységek Osszességét, hanem a tdrgyakat és
szolgdltatdsokat, amelyek egy adott tdrsadalomra jellemzok, és a fogyaszték
magatartdsat irdnyitjdk.” (Hofmeister—Té6th, 2014). A kultirat meghatdrozé elemek
koziil az értékek a kultdra kozvetlen kozvetitéi, hordozéi. ,,Olyan tartés és
dltaldnosan elfogadott meggy6z6dések, idedlok, amelyek arra vonatkoznak, hogy
mit kell tenni, milyen célokat kell kovetni, és milyen mddon kell ezeket
megvaldsitani.” (Rokeach, 1973). Az értékek alapvetden a ,,j6” €s ,rossz” kozotti
vélasztds irdnytii, akkor is, ha az egyén a szdmdra fontosnak tartott értékeihez
képest, valés dontési helyzetben mds, akar ellentétes irdnyu értékek szerint vélaszt.

A fogyasztéi tarsadalmak fejlettek, tobbek kozott rend, kiterjesztett szocidlis
hélé jellemzi Oket, tagjai jelentds mértékii szabadiddvel rendelkeznek. A fogyasztok
magatartdsdban  érvényesiilhet  értékpreferencidjuk  (Beck, 1997). Hazai
értékkutatdsok szerint a fogyasztdshoz kapcsol6dd értékek az egyéni célértékek
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irinydba mutatnak (Hofmeister-T6th, 2009) vagyis az anyagias értékek is
megjelennek a célértékek kozott.

A fogyaszt6i tirsadalom 1ényege nem csupén a szerzés, a birtoklds aktusaiban és
a fogyasztis szabadsdgeszményének Kkiterjesztésében, hanem a javak emberi
viszonyrendszerekre gyakorolt hatdsdban is rejlik. Lunt és Livingstone fogyasztéi
magatartds meghatdrozdsa szerint ,Ko6zOsség, amelynek tagjai elsOsorban
fogyaszték, és a tdrsadalmi kapcsolatok, viszonyok, identitisok e fogyaszt6i
szerepeken keresztill valésulnak meg” (Lunt-Livingstone, 1992). A meghatarozds
fogyaszt6i szerepeken keresztiil felépiil 6 tdrsadalmi hélét, rendet feltételez. Felmeriil
a kérdés, hogy a fogyaszt6i magatartds ugyanolyan szerepjaték volna — e, mint
barmelyik mds tdrsadalmi szerep? Roadder John szerint igen, amelyben ugyanaz a
szereptanulési, azonosuldsi folyamat zajlik le, mint a személyi szocializici6 soran
(John, 1999). A szocializdci6 szereptanuldst, kiilonbozd szerepekkel vald
azonosuldst, identifikdciét jelent (Bordds, 2014). Egyben modellvélasztés,
megfigyeléseken, érintkezéseken, utdnzasokon keresztiili modellkdvetés, mely sordn
az egyén uj viselkedésmintdkat sajitithat el, meglévé képességeiben rejlo j
lehetdségeit tdrhatja fel (Berta, 2008). A megfigyelés egyik formdja a tdrsas
osszehasonlitds (Festinger, 1954), melynek lényege, hogy a megfigyel sajat magat
mdsokkal hasonlitja Ossze. Az Osszehasonlitds kiterjedhet egyéni boldoguldsra,
teljesitményre, sikerességre. A fogyasztiskutatds a tdrsas Osszehasonlitdst a
megfigyeld rendelkezésére 4116 anyagi javak és fogyasztdsi lehet6ségek maésok
helyzetével val6 Osszevetésére hasznalja. Az elmilt mdasfél évtized dinamikus
technolégiai fejlodése, a kozosségi portdlok térnyerése az egymdssal folytatott
kommunik4cié szintereit, tartalmdt és gyakorisigit jelentOsen datalakitotta. A
személykozi kommunikécid, a mésokrol torténd informaciégyiijtés és a magunkrdl
valé informacionydjtds tér- és idobeli korldtai eltiintek. A kozOsségi média
odrsadalom a tirsadalomban” rendszer, melyben az offline tirsadalom
viszonyrendszere részben feloldédik, majd djrastrukturdlédik. Emellett kulturdlis
szintérnek is tekinthet6 sajat normarendszerrel és értékkozvetitd hatdssal (Hum et
al., 2011). A felhaszndlok olykor a valds, tdrsadalomban betsltdtt szerepeikhez
hasonl6an az online térben is szerepeket jatszanak. A tdrsas érintkezések €s szerepek
miatt, a szocializaciés paradigma jegyében a kozosségi média sajatos szocializacids
szintérnek nevezheto.

A kozosségi médiat haszndlék a profiljuk megszerkesztésén keresztiil online
személyiséget hoznak létre, masrészt aktivitdsukkal valamilyen szerepet jitszanak.
Az informdcidkoz10 aktivitds az online térben torténd tirsas osszehasonlitds alapjat
képezi. A felhaszndlé a kozosségi portdl idévonaldn szembesiil méasok életének
torténéseivel, élményeivel, fogyasztisi lehetdségeivel és éltaldban a felhaszndlék
kiterjesztett énjével. A kozosségi médiahaszndlat sordn jellemz6 térsas
Osszehasonlitds — Onbecsiilésre, élettel vald elégedettségre irdnyulé — negativ
kovetkezményei bizonyitottak (Sheldon—-Bryant, 2016).
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3. Kutatasi kérdések

A nemzetkozi fogyasztdskutatdsok eredményeinek ismeretében felmeriil a kérdés,
mennyire anyagiasak a hazai tinédzserek? Milyen tényezdk befolydsolhatjak, hogy
egyesek jobban, masok kevésbé ragaszkodnak a megszerezhetd és birtokolhat6
anyagi javakhoz?

Nem gyakori az egyéni célértékek vizsgilata a fogyasztiskutatds sordn, a
materializmussal val6 dsszevetésiik pedig nem jellemz6. Ennek ellenére fenntarthaté
annak prekoncepcidja, hogy a célértékek Osszevetése a fogyasztds egyes
aspektusaival lényeges motivicidkat tarhat fel. Kérdéses, hogy az anyagiassig
milyen célértékekkel all 6sszefiiggésben?

A kozosségi portidlok mint a tdrsas Osszehasonlitds modernkori szinterei
vitathatatlanul kapcsolatban 4llnak a fogyasztdssal, motivéacidkkal, véleményekkel.
Kérdéses azonban a kozOsségi portdlok aktiv tartalommegoszté és passziv
tartalomfigyel6 hasznélata kozott van-e eltérés az anyagias attitiid vonatkozasaban?
4. Mérési skalak
A kutatds hdrom mérési skdla eredményeit mutatja be. A Youth Materialism Scale-t
(Goldberg et al. 2003; tovdbbiakban YMS) a gyermekek anyagias tulajdonsdgainak
vizsgélatdra fejlesztették ki. Rovidsége, dttekinthetdsége miatt idosebb — tinédzser —
korcsoportban is alkalmazhat6. A vélaszad6k 1-t6l 7-ig értékelhették, mennyire
értenek egyet a skdla dllitdsaival (1 = egyéltaldn nem ért egyet; 7 = teljes mértékben
egyetért). A célértékek vizsgdlatdra haszndlt List of Values (Kahle et al., 1986)
(tovdbbiakban LOV) azokra a Rokeach-féle eszkdzértékekre dsszpontosit, amelyek
egyéni szinten értelmezhetdk és valdsziniisithetden relevdnsabbak a mindennapi
fogyasztas szempontjdbdl. A vilaszaddk 1-t6l 6-ig értékelhették, mennyire fontos
szdmukra az adott érték (1 = egyaltalan nem fontos; 6 = nagyon fontos). A kdzOsségi
médiahaszndlat kutatisa a Uses & Gratifications skila (Sheldon-Bryant, 2016)
(tovdbbiakban UG) alkalmazdsdval tortént. A megkérdezettek 1-t6l 7-ig

értékelhették, milyen gyakran haszndljak az adott célra a k6zosségi portdlokat (1 =
soha; 7 = nagyon gyakran).

5. Minta és mintavétel

A kényelmi (nem reprezentativ) mintavétellel torténd megkérdezés papir — toll alapi
kérdéiv kitoltésével tortént 4 budapesti kozépfoku kbznevelési intézményben (két
gimndzium és két szakgimndzium és szakkozépiskola) 2017 juniusdban. A t6bb mint
200 kitoltésbol 189 érvényes valasz volt alkalmas az elemzésre. A minta 63%-a lany
és 66%-a budapesti lakhellyel rendelkezik. Az atlagéletkora 17 év (minimum 15,
maximum 19) vagyis a minta megfelel a vizsgilat korosztdlyi kritériumdnak,
tinédzserekbdl 4ll. A serdiilokor alapvetd fontossdgi életszakasz a személyi
szocializdcié szempontjabol, és tobb, egymastdl jOl elkiilonithetd szakaszra oszthat6.
Ezek koziil a vizsgdlat a kozéps6 (15-17) és a késdi (17-19) serdiilékorra terjed ki.
A tinédzserek vizsgdlata tobb okbdl is relevdns. Egyrészt fiatal felnéttként
elsdsorban a tinédzserkorban rogziilt preferencidk befolydsoljdk fogyasztéi
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dontéseiket. Mdsrészt néhdny éven belill munkavéllaléként jelennek meg a
munkaerdpiacon.

6. Eredmények
6.1. Ertéklista

A LOV értékskala atlagait és szérasait nemenkénti Osszehasonlitdsban az 1. szdmii
tdbldzat tartalmazza. A biztonsag és a szérakozds értéke mind a fidk, mind a ldnyok
szdmdéra nagyon fontos, bdr a fidk a mdsokkal valé j6 kapcsolatokat tartjdk a
legfontosabbnak. A legkevésbé fontos érték a fik szdmdra az alkotds érzése, a
lanyok szdmdra ez csak a mdsodik legkevésbé fontos. Nem igy a tdrsadalmi
elismerés, amely mindkét nem esetében a lista végén taldlhaté. A LOV bels6
konzisztencidja megfeleld (Cronbach-alfa 0,714) mivel magasabb, mint az ajdnlott
0,7 érték (Nunnally, 1978). '

1. tdbldzat: Ertéklista

Atlag | Szoras Fiu atlag Lany atlag
Biztonsag 5,45 0,94 524 5,57
sroukosdsésazclet 543 0,94 5,24 5,54
10 kapesolatok 5,40 1,07 5,36 5,43
Onmegval6sitdss 5,20 1,12 4,93 5,36
Onbecsiilés 5,13 1,18 4,79 5,34
Anyagi siker 4,85 1,31 5,03 4,74
Valahova tartozas 4,85 1,34 4,71 4,92
Térsadalmi elismerés 4,39 1,45 4,44 4,35
Az alkotds érzése 4,20 1,65 3,60 4,55

Forrés: sajat szerkesztés

6.2. Anyagiassig

Az anyagiassdg allitdsok koziil a valaszadok — nemtdl fiiggetleniil — leginkdbb a
jovobeli magasabb jovedelemre vonatkozé éllitdsokkal értenek leginkdbb egyet (2.
szdmii tdbldzat). Ezeket kovetben a rangosban mdr eltérések mutatkoznak fidk €s
lanyok kozott. Mig a ldnyok a vésdrldst, a kiils6ségeket tartjdk fontosabbnak a
fiikndl, addig a fidk a gazdagsdgra mint a boldogsdg zélogra, illetve a drga javak
birtokldsdra helyeznek nagyobb hangsilyt. A két nem kozott dltaldban az
anyagiassdg vonatkoz4sidban nem mutatkozik szdmottevd eltérés, a fodtlag a skdla
kozépso értéke (3,50) folotti. A skalaértékek Cronbach-alfdval mért konzisztencidja
0,824.
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2. tdbldzat: Fiatalok anyagias attitiidje

Atlag Széras Fid Lany

Felnéttként olyan munkét szeretnék végezni,

amelyért sok pénzt kapok. 3,52 1,73 377 537

Boldog,ab,b lennék, ha tobb pénzem lenne arra, 422 205 400 434
hogy vasarolhassak.

Tényleg szeretek vasdrolni. 395 2,12 3,19 4739
Orommel tolt elz ha azokra a holmikra gondolok, 3.94 1,95 376 405
amelyek az enyémek.

Felndttként akkor lehetsz boldogabb, ha t5bb v
pénzed van.

Kedvelem azokat, akiknek kiilonleges ruhdjuk
van.

J6 lenne, ha olyan dolgokat vehetnék, amelyek
sok pénzbe keriilnek.

Az ennivalédm nem szivesen 0sztom meg
mésokkal, ha igy nekem kevesebb marad.
Szivesebben tolteném az idémet vasérlassal, mint
barmi méssal.

Szeretek olyan dolgokat vasdrolni, amelyek a
bardtaimnak is vannak.

Fiatalok anyagiassag skédldja (YMS) 3,58 1,18 3,50 3,63

336 2,00 356 3,24
3,30 1,97 3,01 3,46
319 2,00 3,53 298
290 2,04 297 2387
2,77 1,79 241 298

2,69 1,68 280 2,62

forrés: sajat szerkesztés

Az anyagiassdg skdla véltoz6i feltdré faktoranalizissel keriiletek alaposabb
vizsgélat ald. A tiz 4llitds bevondsdval haromfaktoros struktira jott 1étre. Az egyes
faktorok vdltozéinak jelentése alapjan két faktor alkalmas az egyéni attitlid
beazonositdsdra. Az elsd faktor, mely a szerzés, birtoklds elnevezést kapta €s a
masodik, mely pénzkozpontisdgnak nevezhetd. A faktorok sajdtértéke 1-nél
magasabb és a variancia 50%-4t magyardzzék (3. szdmui tdbldzat). A harmadik faktor
nem keriil bemutatdsra, mivel az abba tartoz6 éllitdsok jelentésébdl nem lehet egy
bizonyos jelenségre kvetkeztetni.
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3. tdbldzar: Fiatalok anyagiassag skalajanak faktoranalizise
Magyarazott

Fiatalok anyagiassag skalaja FaktorsulySajatérték variancia

Faktor 1: Szerzés, birtoklas
Tényleg szeretek vasarolni. ,836
Szivesebben tolteném az idomet vasdrlassal, 826
mint barmi mdssal. ’
Orommel t6lt el, ha azokra a holmikra gondolok, 574 3.826 38.259
amelyek az enyémek. ’
Kedvelem azokat, akiknek kiilonleges ruhdjuk

,538
van.
Szeretek olyan dolgokat vasarolni, amelyek a 431
bar4taimnak is vannak. ’
Faktor 2: Pénzkozpontisag
Felnottként olyan munkdt szeretnék végezni, 300

amelyért sok pénzt kapok
Felnéttként akkor lehetsz boldogabb, ha tobb 262 1,166 11,648
pénzed van. ’

Boldogabb lennék, ha tobb pénzem lenne arra,

hogy vdsdrolhassak. ,500

forras: sajét szerkesztés

Az anyagiassdg faktorok és az egyéni célértékek korreldcidjdnak elemzése
szdmos szignifikdns kapcsolatra hivja fel a figyelmet (4. tdbldzat). A vilaszaddok
szdmdara egyik legkevésbé fontos célérték, a tdrsadalmi elismerés 4ll mindkét
faktorral és altaldban az anyagiassdggal pozitiv kapcsolatban. Ugyanez a biztonsdg
értékrol mondhaté még el, amely egyben a legfontosabb érték. Feltételezhetd, hogy
a tarsadalmi elismerés anyagi sikereket és a fogyasztasi lehetdségékek kiszélesedését
jelentik megkérdezettek szdméra. A biztonsdg értékben vélhetben érvényesiil az
anyagi létbiztonsdg fontossdga, nem mellesleg a ,j6” fogyasztéként valé
viselkedésbdl eredeztethetd egzisztencidlis lecsiiszds félelme. Az anyagi siker nem
meglepd médon szorosan kapcsolédik a pénzhez. Ugyanakkor az alkotds érzése
negativ korreldcidban 4l az anyagiassdggal €s a pénz fontossdgdval. Ebben a
kapcsolatban vélhetden az alkotds antimaterialista, a tdrgyakéndl magasabb rendii
volta érvényesiil szemben az anyagi javak tdrgyiasultsigdval, romlandéségédval. A
valahovd tartozds és a j6 kapcsolatok mdsokkal egyardnt gyengén korreldlnak az
anyagiassdggal és a szerzés vigyaval. A kapcsolat gyengeségétol fiiggetleniil a tarsas
viszonyok ,targyiasultsigdra” a védgyott vagy pozitiv csoporttagsdgb6l eredéen
bizonyos javakkal val6 rendelkezés kényszerére gondolhatunk. Gyengén korrel4lnak
a szerzés, birtoklds faktorral az Onmegval6sitds és az Onbecsiilés értékek. Itt
megjelenthet az anyagi javak szerepe az egyén Kiteljesedésében és
magabiztossdgdban, teljesitményével val6 elégedettségében.
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4. tdbldzat: Anyagiassag faktorok és célértékek korrelacidja

Standardizalt egyéni Szerzés, Pénz-
Py YMS . . . L,
célértékek birtoklas faktor kozpontiisag
Térsadalmi Pearson ,310** 232" 267"
elismerés Szig. ,000 ,001 ,000
Vilaszok 189 189 189
Pearson ,210™ ,192** ,231"
Biztonsag Szig. ,004 ,008 ,001
Vilaszok 189 189 189
Pearson ,343" 491"
Anyagi siker  Szig. ,000 - ,000
Vilaszok 189 _ 189
3 Pearson -,183" -,228*"
‘::;Ll:’tas Szig. 012 - ,002
Vilaszok 189 189
i Pearson ,170° ,182*
:;Ttilz‘::a Szig. 019 012 ;
Vilaszok 189 189
i Pearson ,165* ,160*
‘;fél::l‘(’;z(l’lat"k Szig. 023 028 ,
Vilaszok 189 189
.. . .., Pearson ,182°
:)nmegvalosna Szig. i 012 i
Vidlaszok 189
Pearson ,172*
Onbecsiilés  Szig. - 018 -
Vilaszok 189
Szérakozas és Peflrson
az élet élvezete > ) i )
Vilaszok

* A korrelacié 5%-os szignifikancia-szint mellett szignifikdns (2 oldald).
** A korreldcié 1%-os szignifikancia-szint mellett szignifikans (2 oldald).

forrés: sajét szerkesztés

6.3. A kozosségi médiahaszndlat

A kérdbivben feltiintetett harom vizudlis k6zosségi médium — Facebook, Instagram
és Pinterest — koziil a Facebook-ot mindossze 9 vdlaszad6é nem haszndlja, 103-an
folyamatosan be vannak jelentkezve és a tobbi megkérdezett is naponta legaldbb
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egyszer hasznalja. Mig az Instagram esetében a megkérdezettek kozel negyede soha
nem hasznélja a portdlt és csak 70 f6 van folyamatosan bejelentkezve, addig a
Pinterest-et szinte senki nem hasznalja (79%). Altalaban a kozosségi portdlokat
leggyakrabban kapcsolattartdsra (4tlag: 6,57), szérakozdsbol (dtlag: 4,89) és
ismer6seik fotéinak kovetésére (dtlag: 4,84) haszndljék, legritkdbban pedig
személyiségiik mint marka épitésére (1,84) és népszeriivé vélasra (2,13).

A YMS-hez hasonléan a Uses & Gratifications skdla viltozéinal is feltdr6
faktoranalizissel tortént az elemzés. A 19 véltozébdl egyediil az ,Elolvasom a
timeline posztokat.” item nem keriilt egyik faktorba sem az alacsony faktorsily
miatt. Az Otfaktoros struktira és az anyagiassdg faktorok, valamint az anyagiassig
skala foatlaga kozotti szignifikdns kapcsolatokat az 5. szdmui tdbldzat foglalja Ossze.

5. tdbldzar: Kozosségi médiahasznalat faktoranalizise
Uses & Greatifications yms Szerzés, Pénz-

birtoklds kozpontisig
Faktor 1: En-kiterjesztés, aktiv tartalomalkotas
Megosztom az élményeimet
A fotéimmal megmutatom, hogyan élek, mi
torténik velem
Megosztom alkotdsaimat ,220%% - -
Rogzitem a torténéseket koriilottem '
Felidézem magamnak a fontos pillanatokat.
Igyekszem minél jobb fot6kat késziteni és
megosztani
Faktor 2: Passziv megfigyelés
Kovetem az ismerdseimet
Kovetem masok megosztasait ,190* ,150* 217%*
Nézem az ismerGseim fotéit
Like-olom azoknak a képeit, akik engem kdvetnek
Faktor 3: Feltiinéség
Magamat, mint markdt épitem
Igyekszem népszeriivé valni, népszerii maradni - ,147* ,284%%*
Keresem az olyan embereket, akikkel k6zos az
érdeklddésiink
Faktor 4: Emlékezés
Figyelem az eseménynaptart - - ' -
Megemlékezek eseményekre
Faktor 5: Baratsag
Tartom a kapcsolatot a barataimmal
Szérakoztatom magam
Képeket kiildok magamrél a bardtaimnak
forras: sajat szerkesztés

,158% - -
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A kozosségi médiahaszndlat befolydsdnak megdllapitisa érdekében a véltozék
regresszidelemzéssel keriiltek tovdbbi vizsgdlatra. A  tObbszords linedris
regresszidelemzés hdarom modelljének fiiggd valtoz6i az anyagiassdg fOatlaga, a
szerzés, birtoklds és a pénzkozpontisdg faktor. Az elemzésbe bevont véltozdkat,
azok szignifikancidjat és a hdrom modell jellemzdit a 6. tdbldzat foglalja dssze.

6. tdbldzar: Tobbszoros linedris regresszio
Szerzés
YMS . g
birtoklas

B B B B B B

Fiiggetlen valtozo Pénzkozpontisag

En-kiterjesztés 0,163* 0,138* 0,177* 0,177* - -

i * *
Passziv 0.257% 0217% 4 1gg++ 0,188+ 0,150%  0,150*
megfigyelés * *
Feltiinbség 0336% 0,284 1gax+ 0,184%¢ 0,147%  0,147*
Emlékezés - - - - - -
Baratsag 0,161* 0,136* - - - -
Nem - - 0,555%* 0,269%* - -
Lakéhely - - - - - -
Modelltulajdonsagok YMS Szerzés,  Pénzkbzpontis
birtoklas ag
R? 0,406 0,418 0,211
F-érték 9,096 9,740 4,318
Szignifikancia 0,000 0,000 0,015
? bgcsles standard 1,093 0,918 0,982
ibdja

forrés: sajat szerkesztés

5%-os szignifikancia-szint mellett mindhdrom modell szignifikdns. A szerzés,
birtoklds és az anyagiassdg atlag esetében a fiiggetlen véltozok jelentds mértékben
befolydsoljdk a fiiggd valtozé kimenetelét. A passziv megfigyelés és a feltiindség
mindhdrom fiiggd valtozd eredményére hatdssal vannak. Az én-kiterjesztés nem
befolyasolja a pénzkdzpontisdgot, a bardtsag pedig csak az anyagiassdgra dltaldban
van hatdssal. Az emlékezés egyik modellben sem befolydsol6 tényezd, ahogyan a
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lakhely sem, de a megkérdezettek neme is csak a szerzés, birtoklds irdnti vagyat
befolyésolja.

7. Osszegzés és javaslatok

A kutatdsi eredmények alapjan megallapithatd, hogy a vizsgélt tinédzser korcsoport
szdmdra a biztonsag, a szérakozds és a madsokkal dpolt j6 kapcsolatok a legfontosabb
értékek. Nem tdlzottan anyagiasak, de attitiidjiikben markdns anyagias jegyek
figyelhetok meg, elsésorban a jovobeli jobb fogyasztdsi koriilményeikre
vonatkozdan. ,

Az anyagias attitiid €s a célértékek Osszevetése tobb ponton megerdsiti a kettd
kapcsolatdt. Ebben a kapcsolatban a véltozék kozotti fliggdségi vizsony nehezen
azonosithat6. Ezért a kapcsolat irdnydnak vizsgélatdt és megértésének elosegitését
kvalitativ kutatdssal kell elvégezni.

Megillapithaté, hogy valamilyen — els6sorban a Facebook — kdzosségi portdl
hasznédlata a megkérdezettek napi rutinja. Jellemzd, hogy — mivel tobbségiik
folyamatosan be van jelentkezve — a Facebook allapotvéltozasokr6l s2616 értesitések
a mindennapi tevékenységiiket szabdaljdk. -

Feltar6 faktoranalizissel két markdns tevékenységkor azonosithatd: az aktiv
tartalommegosztds, én-kiterjesztés és a passziv megfigyelés. Ez az eredmény
aldtdmasztja a médiahasznélatra vonatkozé eldfeltételezéseket. A szakirodalmi
eredmények alapjdn aszimmetrikus kapcsolat feltételezhetd a portdlhaszndlat és az
anyagias attit(id kozott. Ezt jelen tanulmany regresszids modelljei is megerdsitik.

Amellett, hogy a minta nem reprezentativ, a fenti eredmények mas korlatokba is
iitkoznek. Egyrészt a minta homogén az iskola elhelyezkedése (Budapest) és a
megkérdezettek lakhelye (Budapest és kornyéke) szempontjdbol. A jovdben
gazdasdgilag és tarsadalmilag eltérobb mintavételek tovabbi hasznos eredményekkel
szolgdlhatndnak. A bemutatott Osszefliggések az anyagiassdgot befolydsold
tényezok koziil csak néhdnyat — nem, lakhely, k6zosségi médiahaszndlat — vesznek
figyelembe. Az anyagiassdg jobb megértése érdekében tobb mds véltozé — példaul
Onbecsiilés, anyagi helyzet, csalddtagok és kortdrsak anyagiassiga — bevondsa
sziikséges.

Osszegezve az eredményeket megéllapithaté, hogy tdrsadalmunk felnévekve
tagjai — édllampolgdrok, felsdoktatdsban résztvevd hallgaték, munkavillalék —
szdmdra kiemelten fontos, hogy a jové milyen jovedelemszerzési, ezzel egyiitt
fogyasztdsi lehetdségeket kindl. Altaldban jellemz6, hogy jelen helyzetiikkel
elégedetlenek, de legaldbbis tobb vagy mindségibb fogyasztdsra vdgynak. Ez
kapcsolatban 4ll biztonsdgérzetiikkel és szdmos mds olyan értékkel, amely
dontéseiket, viselkedésiiket, tarsas kapcsolataikat alapvetden befolyasolja.
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