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ABSTRACT

The current supply side of the Hungarian sports market is pretty varied especially
in the case of bigger cities. Both the non-profit and for-profit organisations can be
found which are able to supply passive and active sport activities. However it is
questionable whether the financing is sustainable by the market in a land where
a very small rate of the population is interested in sport activities. This paper’s
purpose is to research the Hungarian household sector and its different groups
from the aspect of sport expenditures. The possible management activities could
base on these results to manage the sport sector efficiently.

The database of the paper is the Household Budget Survey (HBS) from 2008.
Only the households form the HBS were used which have any sport expenditures.
These households were grouped with cluster analysis into homogeneous groups
based on the measure of their sport expenditures. There have been separated
three groups in the analysis. The group with the highest element number has
been separated into five further different segmented groups. These segments
were characterized by different socio-demographical factors. These factors and
properties could be a basis of a management strategy in the sport industry.

1. Bevezetés, célok

A jelenlegi sportpolitika felismerte, hogy a magyar sportélet amennyiben kiza-
rolag a piaci koordinaciora lenne utalva, akkor életképtelen lenne, de legalabbis
még a jelenlegi Osszezsugorodott allapotanal is kisebb lenne. (Andras, 2003;
Kozma 2005; Szabo 2012) Szamtalan tényezdével indokolhaté a fokozott allami
szerepvallalas jelentdsége, jelen tanulmany szempontjabol ezek koziil kiemelkedd

27 Akutatis a TAMOP 4.2.4.A/2-11-1-2012-0001 Nemzeti Kivalosag Program cimii kiemelt
projekt keretében zajlott. A projekt az Eurépai Uni6 tdmogatasaval, az Eurdpai Szocialis Alap
tarsfinanszirozasaval valosul meg.
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jelentdségli a fogyasztoi oldalon a kereslet alapjaul szolgalo attitidok elégtelen
mértéke és azok kialakitasa, a sportfogyasztas luxus jellegének megvaltoztatasa
(Eurobarometer, 2010; Paar, 2011).

A szakirodalmat tanulmanyozva, Levine (idézi Mullin, 2007) végzett egyfajta
szegmentaciot a sportfogyasztoi csoportokon beliil, amely azonban nem els6sor-
ban a kiadasokon alapult, hanem a sporttermékek €s szolgaltatasok igénybevételé-
nek gyakorisagan. A nagyobb fogyasztasi gyakorisag természetesen jarhat egyiitt
a sportkiadasok egyenesen aranyos valtozasaval, azonban ez korant sem sziikség-
szerli. Tovabba Levin szegmentacidja nem mond semmit sem a szocio-demogra-
fiai jellemzokrol.

Korabbi kutatasunkban nem csak a sportfogyasztas fokozott jovedelem és arru-
galmassaga bizonyosodott be, hanem szamos, a magyar haztartasokra jellemzd
szocio-demografiai tényez0 hatasat is szamszerusitettiikk. Mindezt a sportfogyasz-
tasban valo részvétel valoszinlisége ¢s annak megléte esetén a kiadasok mértéke-
nek nagysaga esetében is részletesen vizsgaltuk (Paar, 2013).

Ezattal célunk az volt, hogy megallapitsuk, hogy a sportra forditott kiada-
sok alapjan a magyar haztartasok milyen nagy egységekbe csoportosithatok, az
egyes csoportok milyen szocio-demografiai jellemzdkkel rendelkeznek, és milyen
aranyban vannak jelen az egyes csoportok a teljes potencialis fogyasztoi oldalon.
Amennyiben ezen csoportokrol pontosabb képpel rendelkeziink, akkor alakithato
ki egységes agazati stratégia a sportfogyasztdi bazis szélesitésére, tovabba ebben
az esetben érhetdk el célzottabban az egyes fogyasztdi szegmensek.

2. Adatbazis, modszerek

A kutatas soran a KSH altal kiadott, a kutatas készitésekor és jelenleg is legfris-
sebbnek szamito adatbazisra, a Haztartasi Koltségvetési Felvétel 2008-as adataira
tamaszkodtunk, mely részletesen tartalmazza a magyar haztartasok sportra fordi-
tott kiadasait. Az adatbazis reprezentativnak tekintheté az elemzésben szempont-
ként felhasznalt szocio-demografiai tényezok alapjan.

Az adatbazisban 7654 haztartas kiadasi adatai keriiltek rogzitésre a nemzetkozi-
leg elfogadott COICOP csoportositas szerint. A sportkiadasi tételeknek tobb fajtajat
is nyilvantartja ez a csoportositasi mod, jelen esetben mi az aggregalt, mindezeket
egyiittesen tartalmazo sportkiadasi valtozot hasznaltuk fel, mint a klasztereljaras
csoportképzd ismérvét.

A klasztereljarasok lefolytatasat kovetden a kialakult klasztereket a sportki-
adasaik értékein kiviil tovabbi szocio-demografiai tulajdonsagaikkal jellemeztiik.
Ezek tobb esetben nem bizonyultak szignifikansan csak az adott csoportra jellemzd
tulajdonsagnak, igy az eredmények ismertetésekor tobb esetben is eléfordul, hogy
egy-egy csoportnal eltérd tipusu tulajdonsagok azok amelyek megjelennek, attol
fliggben, hogy melyek voltak szignifikansak. Az elemzések soran az alabbi szo-
cio-demografiai tényezoket vizsgaltuk meg: a haztartasfo életkora, neme, iskolai
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végzettsége, gazdasagi aktivitasa, a haztartasban eltartott 20 éven aluli gyermekek
szama, a haztartas jovedelmi helyzete, a haztartas régioja €s telepiiléstipusa.

A kutatas soran két klasztereljaras lefolytatasara keriilt sor, melyek mindegyike
ugyanazon modszertani eljarason alapult. A masodik eljaras soran a kezdetben
kialakult harom nagy klasztercsoport legnagyobb elemszammal rendelkezd cso-
portja keriilt tovabbi szegmentalasra, amely eredményeként végiil tovabbi 6t cso-
port alakult ki.

Az elso klasztereljarast megel6zden kiszlrésre keriiltek az outliernek szamito
haztartasok adatai a single linkage hierarchikus médszer segitségével, majd ezt
kdvetden a Ward-féle hierarchikus eljarast alkalmazva a harom klaszteres csopor-
tositast itéltiik a legmegfelelébbnek. Ezt kdvetéen, mivel a kialakult harom klasz-
terbdl az egyik csoport 80% feletti részarannyal rendelkezett az 6sszes megvizs-
galt esetbdl, ezért ezt a klasztert megismételve az el6z0 eljarassorozatot, tjfent
tovabbi csoportokra bontottuk, amely 6t tovabbi kisebb klasztert eredményezett.

A homogénnek tekinthetd csoportok kialakitasat kovetden azok jellemzése egy-
részt kereszttablak segitségével, a Khi négyzet proba felhasznalasaval tortént meg,
mely soran a kategorialis tipusu szocio-demografiai magyarazo valtozok eltéréseit
vizsgaltuk a csoportok esetében. A metrikus magyarazo valtozok esetében varian-
ciaanalizissel vizsgaltuk, hogy talalhat6-e eltérés az egyes klaszterek kozott.

3. Eredmények

A vizsgalt populacié (7654 haztartas) esetében 1346 haztartas esetében talal-
tunk sportkiadasi tételeket a csaladi koltségvetésben. Ez a teljes minta mindossze
17,59%-a. Ezutan a klasztereljarasok megkezdése el6tt harom haztartas adatait
volt sziikséges kizarnunk outlierként. Egy atlagos, sportkiadassal rendelkez6 haz-
tartas éves szinten 173 ezer forintot koltdtt sportra, ami fejenként 54 ezer forint-
nal némileg tobb kiadast jelentett. Osszesen a haztartdsstatisztikiban nyilvantartott
haztartasok adatait felszorozva a teljes népességre, éves szinten 113 666 millio
forintot koltott a magyar lakossag a vizsgalt évben sport célra.

Az adatok alapjan a lakossag teljes koltési szerkezetében a sportcélu kiadasok
1,48%-ot tettek ki. Ez az adat lényegesen magasabb a magyar szakirodalomban
megjelent mas értékekhez képest (Dénes, 2009; Stocker-Szabo, 2011). Az eltéré-
sek oka valdsziniisithetden abban keresendd, hogy az egyes tanulmanyok mas-mas
kiadasi tételeket soroltak a sport jellegii kiadasok kozé.

Az elso klasztereljaras soran harom csoport kialakitasara keriilt sor, melyek
koziil a legnagyobb a héztartasok tobb, mint 82%-4t foglalta magéban. Oket jel-
lemz6ik alapjan ,,Kispénzl tomegfogyasztoknak™ nevezhetjiik. Valamivel tobb,
mint 15%-o0s aranyban szerepel a ,,Tudatos kozépfogyasztoknak™ elnevezett haz-
tartasok csoportja, valamint egy sziik kisebbségnek szamitanak a maguk 2%-os
részaranyaval a ,,Jolszitualt nagyfogyasztok™.
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1. abra: Sportfogyasztoi csoportok megoszlasa
Figure 1: Rates of Sport Consumers’ Groups

Tudatos kozépfogyasztok

nagyfogyasztok 2,01%

Minihaztartasok 16,44

Jolszitualt

Forrds: sajat szamitas

A ,Kispénzli tdmegfogyasztok™ csoportjat a nagy részarany miatt mindenfé-
leképpen sziikségesnek tartottuk tovabb szegmentalni, hogy ezzel pontosabb és
részletesebb képet kaphassunk errdl a jelentés tomeget képviseld fogyasztoi cso-
portrol. Ennek megfeleléen a kovetkezo klasztereljaras soran 6t tovabbi kisebb
klaszter kialakitasa tiint célszeriinek. A kialakult csoportok koziil a , Kispénzii
tomegfogyasztok™” kozel 40%-at nevezhetjiik ,,Névleges fogyasztoknak”, 26%-
ukat ,,Vidéki kispénziieknek”, 16%-uk a ,,Minihaztartasok™ csoportjaba tartozik,
11%-uk a ,,Nagycsaladosok™ klasztere és végiil a legkisebb részesedéssel 7%-kal
a ,,Kispénzii polgarsag” csoportja kovetkezik. A klaszterek elnevezése azok szo-
cio-demografiai és gazdasagi jellemzoibol ered, mely jellemzok a tablazatokban
talalhatok meg.

A kovetkezoket allithatjuk az elemzésben kialakult csoportokrol:
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,Jolszitualt nagyfogyasztok™: haztartasai a legmagasabb nett6 jovedelemmel
rendelkezd haztartasok, melyek éves szinten 4,6 millio Ft jovedelemmel ren-
delkeznek atlagosan. Erdekes, hogy kiadasaik a haztartasstatisztikai adatok
alapjan ennél lIényegesen nagyobbak, dsszesen 5,7 millio Ft-ot tesznek ki. A
kiilonbségre magyarazatot adhat, hogy a kiadasokba a lakas jellegii kiadasok
is beleszamitanak, valamint ez a magasabb jovedelmii csoport lehet az, amely
leginkabb hitelképes lehet, igy fogyasztasanak egy részét hitelbdl fedezi. A
csoport atlagos haztartasa dsszkiadasainak 6,7%-at forditja sportra, ami kie-
melkedéen magas minden mas csoporthoz képest is.

,,Tudatos kdzépfogyasztok™: a csoport sportkiadasa atlagosan csupan alig a
harmada a ,,Jélszitualt nagyfogyasztok™ csoportjanak, ami jelentds vissza-
esést jelent. Annal is inkabb, mert természetesen sem a jovedelmekben, sem
az 0sszes kiadasokban nem talalunk ekkora visszaesést. A csoport haztarta-



sainak atlagos nett6 jovedelme 3,7 milli6é Forint, mig atlagos 6sszes kiadasaik
3,6 milli6 Ft-ot tesznek ki. A sportkiadasok aranya a haztartasi koltségvetés-
ben természetesen ennek megfeleléen szintén jelentdsen visszaesett, 3,7%-os
szintre. A kdzépfogyaszto elnevezést a csoport azért kapta, mert sportkiada-
saik ezzel egylitt lényegesen nagyobbak, mint a harmadik csoport haztarta-
sainak kiadasai.

,,Kispénzli tomegfogyasztok™: a csoport hatalmas aranya miatt kapta a tdmeg
jelzot, egyuttal elnevezése utal az alacsony atlagos sportkiadasi dsszegre is.
A csoport haztartasainak atlagjovedelme az el6z6hoz képest tovabb csok-
kent, 2,9 milli6 forintra, kiadasaik pedig 2,6 milli6 forintot tettek ki atlagban.
Tekintettel arra, hogy sportkiadasaik lényegesen nagyobb mértékben csok-
kentek, mint az 6sszes kiadasaik, ezért a sportkiadasok részaranya is jelent6s
mértékben zuhant, az dsszes kiadasi szerkezeten beliil mindossze 1%-ra.

1. tablazat: Fogyasztdi csoportok a sportkiadasok mértéke alapjan

Table 1: Sport Consumers’ Groups based on the Values of Sport
Expenditures

Fogyasztéi csoportok a sportkiaddasok mértéke alapjan

Jellemz6k Kispénz( tdmegfogyasztok Tudatos kozépfogyasztok | Jolszitudlt nagyfogyasztdk
Osszes sportkiadas (4tlag) 27 178 Ft 136 206 Ft 383388 Ft
Netto jovedelem (4tlag) 2957 707 Ft 3764420 Ft 4613 663 Ft

... kisebb aranyban munkanélkiiliek

... nagyobb aranyban vallalkozok

A haztartdsfék jellemzéen...

... nagyobb aranyban nyugdijasok, munkanélkiili-

ek vagy nappali tagozaton tanulék ... nagyobb aranyban alkalmazottak

... nagyobb aranyban maximum szakiskolai képesi-|... nagyobb aranyban felséfok vég-|... nagyobb aranyban felséfoku vég-

... nagyobb aranyban nék

A haztartasok jellemz&en...

... nagyobb aranyban kisvarosiak vagy kozségiek |... nagyobb aranyban budapestiek |... budapestiek

... nagyobb aranyban dél-dunantuliak vagy észak-

A tablazatban szerepl6 jellemz6k 1%-os szinten szignifikansak, a nemi elérés pedig 10%-os szinten.

Forras: sajat szamitas, HKF alapjan

A kovetkezoekben a ,,Kispénzii tomegfogyasztok™ csoportjanak tovabbszeg-
mentalasaval létrejott csoportokra vonatkozo eredmények bemutatasara kertil sor.

,,Kispénzli polgarsag”: A sziildcsoporton beliili sportfogyasztas és nettd jove-
delem tekintetében is ez a csoport az, amely a legjobb helyzetben van. A
,,Kispénzli tomegfogyasztok™ atlagos sportkiadasainal 169%-kal, netto jove-
delmiik ugyanakkor csupan 18%-kal tobb. Osszes kiaddsaik 2,12%-at teszik
ki a sportra forditott 6sszegek, ami a nagy klaszterhez képest tobb, mint két-
szeres érték. Vagyis kijelenthetd, hogy nem csupan a megnovekedett jovedel-
miik az, ami hozzajarul a magasabb sportkiadasokhoz.

»Nagycsaladok™: A klaszter tagjai atlagosan mind keresetben, mind sport-
kiadasok tekintetében jobb helyzetben vannak, mint a ,,Kispénzii tomegfo-
gyasztok” klasztere. Nettd jovedelmiik atlagosan 10%-kal tobb, a sziildk-
laszerhez képest, mig sportkiadasi 0sszegiik atlagosan 109%-kal nagyobb
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annal. Osszes kiaddsaik 1,95%-4t forditjak atlagosan a klaszter tagjai sportra.
Itt is tehat jelent6s kiilonbséget talalunk a névekedés aranyaban, azaz a sport-
kiadasok ilyetén mértékli novekedése biztosan nem magyarazhatd csupan a
jovedelmi helyzet relative jobb poziciojaval.

,Mini haztartasok”: A netté jovedelmi helyzetet tekintve tulajdonképpen a
klaszter tagjainak atlaga megegyezik a sziil6klaszter atlagértékével, mégis a
sportkiadasokat tekintve annal jobb képet mutat, mivel 46%-kal tobbet for-
ditanak sportra az ebbe a klaszterbe tartoz6 haztartasok, ami egyben 0sszes
kiadasaik 1,43%-at teszi ki.

,»Vidéki kispénziiek”: Ebben a csoportban atlagosan a haztartasi kiadasok

csupan 0,88%-at forditjak sport célra, ami a sziil6klaszter adatahoz képest
14%-o0s csokkenést jelent, mig a jovedelmek 2,4%-o0s ndvekedést mutatnak.
Vagyis a jovedelmi helyzet relative javulasa ellenére is romlottak a sportki-
adasi értékek.
»Névleges fogyasztok™ A csoport atlagos haztartasa Osszes kiadasanak
0,33%-at forditja sportra, nettd jovedelme 7,7%-kal, sportkiaddsa pedig
71%-kal alacsonyabb, mint a ,,Kispénzii tdmegfogyasztoké”. Ez ujfent ala-
tamasztja, hogy dnmagaban a jovedelmi helyzet romlasa nem magyarazhatja
a sportkiadasok mérséklodését.

2. tablazat: A ,,Kispénzii tomegfogyasztok” csoportjanak alcsoportjai a

sportkiadasok mértéke alapjan

Table 2: The Segments of Group “Poor Massconsumers” Based on their

Sport Expenditures

A ,Kispénzii tomegfogyaszték” csoportjanak alcsoportjai a sportkiadasok mértéke alapjén

leges fogyasztok Vidéki kispénziiek Mini haztartasok Nagycsaladok Kispénz( polgarsag

Osszes sportkiadas (atlag)

7935 Ft

23 345 Ft 39 801 Ft

56 894 Ft

73 264 Ft

Nettd jovedelem (atlag)

2730298 Ft

3029 749 Ft 2959412 Ft

3251134 Ft

3497 321 Ft

A haztartasfék jellemzéen...

... nagyobb aranyban maxi-
mum szakiskolai képesitésiiek

. nagyobb aranyban munka- |

nélkiiliek

... nagyobb aranyban fels6fokd
végzettségliek

... nagyobb aranyban alkalma-
zottak

.. nagyobb arényban felss-
foku végzettségliek

... kisebb aranyban munka-
nélkilliek

A haztartasok jellemzgen...

. kisebb aranyban budapesti-
ek

.. nagyobb aranyban 0
gyermekesek

... nagyobb aranyban budapestiek

... nagyobb arényban buda-
pestiek

... nagyobb ardnyban dél- ... kisebb arényban 1-2

dunéntuliak

... kisebb aranyban dél-
k-alfsldiek

iak vagy é

... kisebb aranyban észak-
alfoldiek

Atabla

ban szereplé jell

... nagyobb aranyban 5 vagy tobb

6k 1%-os szinten szignifikdnsak, a gyermekek szama valtozé 10%-os szinten.

Forras: sajat szerkesztés, HKF alapjan

4. Kovetkeztetések

Az elemzéshez felhasznalt teljes KSH adatbazist attekintve a magyar lakossag
talnyomo tobbsége egyaltalan semmilyen sportkiadassal nem rendelkezik, ami a
magyar sportpiac kinalati oldalan szerepl6k szamara egyben veszély (amennyiben
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nem sikeriil nagyobb mértékben fogyasztokat bevonni a piacra) és egyben lehetd-
ség is (amennyiben uj célcsoportok szolithatok meg és 1j attitidok alakithatok ki).

A sportkiadasokkal rendelkezOk kozott is egy sziik réteg az, amely jelentds
osszeget képes forditani sportra. Ok nagyrészt a legmagasabb keresettel rendel-
kezd, jellemzoen sajat vallalkozast izemeltetd, budapesti haztartasok, akiknek a
kinalati oldal szerepl6i megfeleld alternativakat is képesek nyujtani a pénz elkol-
tésére. Mindemellett képzettségiikbdl és életstilusukbol adodoan is hajlamosabbak
kolteni sportra.

A kozéps6 fogyasztoi csoport haztartasai megfeleltethetok egy polgéarosodott,
az atlagos ¢életszinvonalnal magasabbal rendelkezd, jol képzett kdzéposztalynak,
akik képesek kolteni sportra illetve azt feltehetden tudatosan hasznaljak is rekrea-
16dasi céllal. Tovabba a kinalati oldal is megfelelden kiépiilt, mellyel talalkoznak
a piacon. E két csoportot érdemes megcéloznia azoknak a profit alapon miikodo
szolgaltatoknak, akik magasabb arfekvésti, az egészséges életmoddal dsszefliggd
szolgaltatast, terméket kivannak értékesiteni.

A sportfogyasztoi rétegen belill is driasi tobbségben vannak azok a fogyasztok,
akik atlagosan a jovedelmiik 1%-at sem képesek sportra kolteni. Ezek jellemzden
a kis jovedelemmel rendelkez6 csoportok, akik kevésbé iskolazottak, valamint a
koriilottiik 1évo sportpiac sem nyujt megfeleld kindlatot szamukra. A , Kispénzii
tomegfogyasztok™ korében az alcsoportok kozott a pozitiv iranyll elmozdulasban
szerepet kap a magasabb iskoldzottsag, a munkanélkiiliség csokkenése, €s a gyer-
mekek szamanak valtozasa (Paar, 2013; Foldesiné et al., 2008). Regionalis jellem-
z6it tekintve két hatranyos teriiletnek tekintheté a Dél-Dunantul és az Eszak-Al-
fold, mig ebben a csoportban is a budapesti haztartasok szerepelnek a legtobb
sportkiadassal. Jellemzdiket vizsgalva arra kdvetkeztethetiink, hogy bizonyos jel-
lemz6k szocio-demografiai jellemzok megvaltozasaval a jovedelem-novekedés
hatasa fokozhatd, s6t megsokszorozhatod. Tekintettel arra, hogy ezen jellemzok
nem gyorsan és konnyen megvaltoztathato szoft tényezok, ezért erre hosszabb ido-
tavon keriilhet csak sor és széleskorii 0sszefogast igényel a sportszektor for-profit,
civil és allami szerepl6itdl is. Gyakorlatilag olyan programok kidolgozasara van
sziikség, amely egyrészt a kedvezotlenebb jellemzokkel rendelkezd rétegek sza-
mara is elérhetOvé teszi a sportot, masrészt a sporttal szembeni pozitiv attitidok
kialakitasat is célozza.

A ,Névleges fogyasztok” mind jovedelmi, mind sportkiadasi szempontbdl a
legrosszabb helyzetben talalhato csoport, igazan nem tekinthetdk a sportpiac jelen-
t0s keresletet generalo szerepléinek — legalabbis olyan szolgaltatasok és termékek
esetében nem, amelyekért maga a haztartas fizet. Az ¢ esetiikben kiemelt jelento-
ségli a civil és allami szféra, melyek olyan szolgaltatasok nyutjtasat tehetik lehe-
tove, amelyek egyrészrdl széles korben elérhetd kozjoszagok, masrészrol kisebb
hatranyos helyzetii, célzott csoportok szamara nytjtanak bekapcsolodast a sport
vilagaba.
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