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ABSTRACT

Although more and more companies have their own website, most of these never become
profitable. The main problem arises from that the possibilities are not understood by
decision makers. In this paper the author shows his own experiences about what
possibilities companies may have in the internet and how to exploit them. There are several
methods to choose from including link exchange, direct e-mails, online advertisements,
search engine optimization and social networks. While there is still debate among
researchers in this topic, the author tries to clarify which methods of increasing attendance
and make a website profitable work well and which are not. Different methods may be used
successfully in different stages of the lifecycle of websites. A multi-site strategy is
introduced to achieve long-term success. The main idea behind this strategy is to create
more websites, where each of them is search optimized for a given keyword.

1. Bevezetés

Magyarorszagon a vallalatok 69%-a rendelkezik sajat weboldallal az interneten
(Eurostat 2018). Ez a szam lassan ndvekszik, azonban tovabbra is alatta marad az
EU-28 orszagokhoz képest, ahol atlagosan a vallalatok 77%-anak van sajat
weboldala (Eurostat 2018). A nagy vallalatok koriilbeliil 1/3-a, a kisebb vallalatok
kozill pedig szinte senki sem rendelkezik tobb weboldallal kiillonb6z6 domain
neveken (BellResearch in SG 2008). Csupan néhany vallalat ismeri fel az emberek
azon szokasat, hogy elsGsorban termékekre és szolgaltatasokra keresnek az
interneten, nem pedig vallalatokra illetve cégbemutatd weboldalakra. Az online és
hagyomanyos vallalatok koziil csak az online vallalatokat vizsgalva a
Magyarorszagon leglatogatottabb 50 weboldal koziil minddssze 6db hagyomanyos
offline vallalat weboldala (Alexa 2018), a tobbség online vallalat weboldala,
jellemzden online tartalomszolgaltatok vagy online tigyndkdk (Schmuck 2015). A
listaban levé  vallalatspecifikus weboldalak is nyujtanak  valamilyen
tobbletszolgaltatast a hagyomanyos passziv vallalati weboldalakkal szemben,
példaul a cikk irasakor a listan 38. pozicioban levd otpbank.hu, melyen keresztiil
online internet banking érhetd el. Mas vallalati weboldalak letoltési lehetségeket
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kinalnak fel, mint példaul az adobe.com és a microsoft.com. A tobbletszolgaltatast
nem nyujtd passziv vallalati weboldalak latogatottsaga jellemzden alacsony,
ilyenek nem talalhatdak a Magyarorszagon legtdbbet latogatott 50 weboldal
kozott.

Egy jellemz6 magyar vallalati weboldal latogatottsaga 10 egyedi latogato alatt
van naponta. Korabbi kutatdsok eredményei azt mutatjadk, hogy a vallalati
weboldalak nagysagrendileg 90%-a tobbe keriil, mint amennyi hasznot termel
(Gangel 2007). Azonban ez nem jelenti azt, hogy a weboldalakkal nem érdemes
foglalkozni. A weboldalak tobb moddszerrel is nyereségessé tehetoek.
Hasznalhatoak keresdoptimalizalasi megoldasok, vagy hirdetési feliiletek
vasarolhatok mas, nagy latogatottsagii weboldalakon, példaul az adott témaban
ismert weboldalakon, sales house tigynokségeken keresztiil, a Google AdWords
rendszeren keresztiil vagy Facebookon, mely utdbbi részletes és hatékony
célesoport célzasi modszereivel tiinik ki a hirdetési megoldasok koziil. Ezen cikk
6 célkitlizése, hogy bemutassa és értékelje azokat a lehetdségeket, amelyekkel a
vallalati weboldalak nyereségessé tehetdek.

A problémak 6 oka, hogy sok dontéshozo nincs tisztaban azzal, hogy milyen
moddon novelheti a vallalati weboldal latogatottsagat. A weboldalt elkésziti egy
programoz6, majd ezt kovetden magara hagyjak. Az internet cimet rairjak
névjegykartyaikra és kiilonféle céges dokumentumokra, de ezen feliil mas nem
torténik.

Egy weboldal elkészitése és mikodtetése draga dolog. Manapsag
Magyarorszagon az elkészités koltsége koriilbeliil 100 ezer forinttol akar tobb
milli6 forintig is terjedhet fiiggéen a weboldal bonyolultsagatol és a fejlesztdcég
arazasatol. Ezzel azonban a koltségeknek nincs vége, hiszen a weboldal
folyamatos miikddtetése, frissitése, karbantartdsa is pénziigyi raforditast igényel,
bar ez jellemzden alacsonyabb a fejlesztési koltségeknél. A vallalatok vezetdsége
eredményeket szeretne latni a befektetett 6sszegért. Bar a weboldalaknak szamos
elénye lehet, novelhetik a presztizst, javithatjdk a vallalati imazst, a fontos
informaciok online kozzétételével csokkenthetik a bejovo telefonhivasok szamat,
a legfontosabb szempont mégis az értékesités elosegitése. FO szabaly, hogy a
weboldal hozzon legalabb annyi profitot, mint amennyibe keriil. Az igazan sikeres
weboldalak sokkal nagyobb profitot hoznak bekeriilési ¢és miikodtetési
koltségeiknél.

Ahhoz, hogy egy weboldal sikeres legyen, dont6 fontossagu, hogy a
latogatokbdl potencialis vasarld legyen. Ez a konverzids arany weboldalanként
valtozo és nagyban fiigg a weboldal témajatol, valamint az ajanlattol, melyet a
weboldal kozvetit. A FireClick adatai alapjan az atlagos konverziés arany 2,3%
(FireClick in Eisenberg 2004), a Hart Creative Marketing szerint 0,5-5,3% ko6zotti
(Hart Creative Marketing 2005). A szerzé 101db weboldal elemzése sordn szerzett
tapasztalatai szerint ez az arany Magyarorszagon 1-2% koriil alakul azon
weboldalak esetében, ahol a 6 cél az informacid atadasa és 1 vevok megszerzése.
Példaul egy mindségiranyitasi rendszerek bevezetésével foglalkozd vallalat
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weboldalanak egyedi latogatoi! koziil 1,5% kért arajanlatot a szolgéltatasra.
Természetesen ez nem jelenti a tényleges vevok szamat, mivel az ajanlatkérdk csak
egy része valik valoban vevOové. Bizonyos esetekben a konverzidés arany
meglepben alacsony is lehet. Egy magyar online parfiimbolt adatai alapjan egyedi
latogatok 0,1%-a valt valdban vasarlova, mely a webshop alacsony
nyereségességét vonta maga utan (Schmuck 2011)%. Mivel a konverzios arany
ndvelése nagyon nehéz, célszerlibb a latogatottsag ndvelését tiizni ki célul. Ezaltal
meghatarozhaté egy stratégiai cél: ahhoz, hogy egy weboldal nyereségességét
noveljik, tobb olyan latogatdt kell a weboldalra csabitani, akik érdeklddnek a
weboldal téméja irant, igy potencialis vasarlok lehetnek.

2. A latogatok jelentik a siker zalogat

A szerz6 2007-2011 kozott vizsgalta 101db magyar weboldal latogatottsagi
statisztikait. A weboldalak Osszes napi letoltése koriilbeliil napi 70.000 letdltés
volt. A mintdban a megfelelden keres6optimalizalt weboldalak latogatdinak 60-
90%-a érkezik a keresémotorokbol (Schmuck 2011), Magyarorszagon elsésorban
a Google-bdl, amely piaci részesedére itthon messze meghaladja a versenytarsaiét.
A latogatok 10-40%-a mas hivatkozo weboldalakrol érkezik, a maradék 0-10%
pedig kozvetleniil irja be a weboldal cimét a bongészobe. Egyes weboldalaknak
ennél tobb kozvetleniil érkez6 latogatoja is lehet, igy példaul az online hirportalok
latogatoi jellemzoen kdzvetleniil érkeznek, azonban a tipikus vallalati weboldalak
nem ilyenek.

1. abra: Egy jol keresGoptimalizalt weboldal statisztikaja
Figure 1. Statistics of a well-managed website
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(Google Analytics mérés alapjan)

1 Egyedi latogaté a weboldal olyan ldtogatdja meghatarozott idGintervallumban, akinek
egyedi IP cime van. Amennyiben egy felhasznalé minden nap meglatogatja a weboldalt,
minden nap egyedi latogatonak szamit.

2 A kutatds a 2009. évre vonatkozott.
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A Google keresé a weboldalakat a PageRank algoritmus alapjan rangsorolja
(Brin-Page 1998). Az algoritmus szerint a kevés kiils6 hivatkozassal rendelkezd
weboldalak PageRank értéke alacsony lesz, igy ezek eleve alacsony latogatottsagot
tudhatnak magukénak a Google keresén keresztiil, a hivatkozasokrol érkezd
latogatok szama pedig a kevés kiils6 hivatkozas miatt szintén minimalis.

3. A latogatoszerzés modszerei

Szamos vallalat elkészit egy weboldalt és a késdbbiekben nem foglalkozik vele.
Néha frissitik a tartalmat, de semmilyen hatékony modon nem népszertisitik a
weboldalt. gy végs6 soron a weboldalak elkésziilnek, majd magukra maradnak. A
vallalatok tobbségének semmilyen stratégiaja sincs weboldala felfuttatasara. Pedig
ahhoz, hogy egy weboldal sikeres lehessen, mar a fejlesztés kezdetétol érdemes
tisztaban lenni a célokkal és a hasznalhaté6 modszerekkel. A cikk a tovabbiakban
azokkal a modszerekkel foglalkozik, amelyek kritikusak a weboldalak gazdasagos
muikodtetésében. Ezen modszerek a kovetkezOk lehetnek: linkcsere, direkt e-
mailek, online hirdetések, keresGoptimalizalas, szocialis hal6zatok. Ezeken kiviil
még szamos modszer 1étezik a weboldalak népszeriisitésére, igy példaul hirdetés a
hagyomanyos médiaban, de ezen modszerek koltséghatékonysaga jellemzden
alacsony, igy nem tartoznak ezen cikk témajaba.

3.1 Linkcsere

A linkcsere modszere nagyon egyszerli: mindkét weboldalra kikeriil egy-egy
egymasra mutato hivatkozas. Bar a modszer népszeriiségét mutatja, hogy nap mint
nap megkeresik a szerzot ilyen ajanlatokkal, ezek mindig visszautasitasa keriilnek,
mivel ez a modszer nem alkalmas a hosszu tavi latogatottsag ndvelésre. Valojaban
a linkcserének alig van hatasa a keresdkben elfoglalt poziciokra, s6t, bizonyos
esetekben a linkcsere inkabb karos, mint hasznos.

A Google altal kiadott , Utmutaté webmestereknek” a kdvetkezot ajanlja: ,,Ne
csatlakozzon olyan linkrendszerekhez, amelyek célja a webhely rangsorolasanak
javitasa vagy a PageRank mutatdé novelése. Kiilondsen keriilje az internetes
spamgyartokat, illetve a ,,rossz kornyékeket”, mivel ezek a hivatkozasok hatassal
lehetnek sajat webhelye rangsorolédsara is.” (Google 2011 p.1.) Az el6zéek miatt a
sikeres weboldalak altalaban nem alkalmaznak linkcsere megoldasokat. A
keres6kben valo poziciok javitasara az egyiranyd, a weboldalra ramutato kiilsé
hivatkozésok jatszanak kulcsszerepet, igy a f6 kihivas az, hogy minél tobb ilyen
egyiranyu kiils6 hivatkozds mutasson a weboldalra.
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3.2 Direkt e-mailek

A direkt e-mailek kiildését gyakran spamnek tartjadk. Amennyiben a weboldal
lehet6séget ad regisztraciora, és e soran a felhasznal6 elfogadja azt a felhasznaloi
feltételt, hogy az iizemeltetd illetve akar harmadik fél is hirdetéseket kiildhet
szamara, az lzemeltetd torvényesen kiildhet reklam e-maileket a regisztralt
felhasznalé szamara. Ahhoz, hogy megfeleld cimlista alljon rendelkezésre,
el6zetesen Osszegylijtott adatbazis sziikkséges. Amennyiben ez nem regisztraciokon
keresztiil gytilt 6ssze, a felhasznalés torvénybe {itkdzo, igy nem témaja e cikknek.
Az adatbazis regisztraciokkal valo 6sszegyUjtése hosszu idot vesz igénybe. Példaul
a netorian.hu irodalmi portal egyedi latogatoinak csupan 0,1%-a regisztralt egy
kilenc éves periodust elemezve (Schmuck 2011). Ezzel a regisztracios arannyal
évek sziikségesek egy komoly felhasznaléi adatbazis létrehozasahoz. igy ez a
modszer inkabb azon weboldalak esetén hasznalhatd, amelyek mar sikeresen
iizemelnek évek oOta. Amennyiben a vallalatnak tobb weboldala van, a régi
weboldal felhasznal6i szamara hirdetheti ilyen médon az Gj weboldalat, de ez az
eset altaldban nem all fenn. Azt a modszert, amikor a vallalat harmadik fél szamara
fizet azért, hogy hirdetését kiildje ki e-mail adatbazisdban, online hirdetésként
értelmezhetjiik.

3.3 Online hirdetések

Az internet ingyenes tartalmi modellje a tartalomszolgaltatok altal megjelenitett
fizetett hirdetéseken alapszik, melyeket gyakran bannereknek is hivnak. Ezek az
interneten a legnépszerlibb {iizleti modellek (Schmuck 2015). A hirdetések
jellemzden banner formajuak, melyek tipikusan JPG képek vagy JavaScript kodok
beillesztésért jelentik a hirdetd feliiletére. A hirdetések lehetnek kattintas alaptuak
(pay-per-click, PPC) vagy megjelenés alapuak. Kattintas alapu hirdetések esetén a
hirdetd csak akkor fizet, amikor egy latogatd rakattint a hirdetésére, fiiggetlentil
attol, hogy az hanyszor és mennyi idén keresztiil jelenik meg. Ez a nagyon
népszerli és sikeres Google AdWords/AdSense program flizleti modellje is.
Magyarorszagon népszerii még a Netadclick.com, az Affiliate.hu és az Etarget.hu.
Nagyon népszeri hirdetési céllal a Facebook is, mivel itt a hirdetd nagyon
pontosan tudja megcélozni a célkozonségét koszonhetéen a felhasznalok altal
megadott informacidknak. Ezekben a rendszerekben a hirdeték tipikusan
keretdsszeget adhatnak meg, az elosztast az automatikus algoritmusok végzik.
Egyes esetekben azt is megadhatjdk, hogy mennyit szdnnak egy kattintasra. Minél
nagyobb ez az érték, annal jobb helyen fognak a hirdetéseik megjelenni.

Az online hirdetések hatékonysaganak elemzésekor fontos tudni, hogy a
hirdetés hany 0j vevét fog varhatoan hozni a vallalat szamara. A weboldalak
latogatoi altalaban nem lesznek régton vasarlok elsé latogatasukkor, sokkal
jellemzdbb, hogy késobb ismét visszatérnek és akkor valhatnak vasarlokka. Ezért
a hatékonysag mérése nehéz feladat. Regisztracional a vasarlotol lehet kérni annak
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megadasat, honnan hallott a weboldalrél. Az Gjonnan regisztralt vasarlok és az
egyedi latogatok aranyabol kiszamolhat6 az j vasarld megszerzésének koltsége:

c=1/rxp

¢ = 1j vasarlé megszerzésének koltsége

r=1j vasarlok szama / egyedi latogatok szama atlagosan egy adott idészakra

vonatkozdan

p = 1j latogatd megszerzésének koltsége (hirdetésnél ez a kattintdsonkénti ar)
Amennyiben az 0j vasarlo megszerzésének koltsége alacsonyabb, mint az

atlagos nyereség vasarlasonként, az online hirdetés rovidtavon nem kifizet6do.

Mivel az elégedett vasarlok a jovoben visszatérhetnek €s ismét vasarolhatnak,

hossza tavon ennek ellenére is kifizet6do lehet a hirdetés. Az online hirdetések

egyes esetekben nagyon sikeresek is lehetnek, Banyai (2017) emlitést tesz egy

esetrdl, ahol a hirdetés 23-szoros megtériilést hozott.

3.4 Kereséoptimalizalas

A keresdoptimalizalas egy olyan moddszer, amely eldsegiti a weboldal
keresOmotorok talalati listdin elfoglalt helyének javitasat. Magyarorszagon
kulcsfontossag a Google keres6ben elért helyezés, de mas keresémotorok, pl. a
Bing® is hasonldéan miikddnek. A Google keresének vilagszerte kozel 75%-os a
piaci részesedése (Mangles 2018), igy a keres6optimalizalas elsdsorban a Google-
ben elért pozicid javitasara vonatkozik. A mddszer 1ényege, hogy minél tobb kiilsé
hivatkozds mutasson az adott weboldalra minél jobb PageRank értékkel
rendelkez0 oldalakrol, a hivatkozasok nevében pedig minél tobbet szerepeljen az
a kulcsszd, amire a weboldalt szeretnénk el6rébb sorolni a keres6kben. Ennek
legegyszeriibb modszere a kiilonféle linktarakba vald linkajanlas, melyek koziil
Magyarorszagon a lap.hu a legnépszertibb. A weboldal strukturélis kialakitasa
szintén fontos. Egy keresdbarat weboldal kialakitasa nem kertiil tobbe, mint egy
atlagos weboldal fejlesztése, viszont nagy szakértelmet kivan. A
keresGoptimalizadlas modszere folyamatosan terjed, 2010-2017 kozott a
keresOoptimalizalasi kiadasok az USA-ban megharomszorozodtak (Statista 2018).
Bar a vallalaton beliil végzett keresGoptimalizalasi tevékenység is jelentds, egyre
tobb szervezet dont ugy, hogy kiszervezi ezt a tevékenységet kiils6 online
marketing tanacsadonak (MarketingSherpa 2008). Tulajdonképpen a
keresGoptimalizalas a keresdk elsé 10 talalati helyéért folyd verseny, mivel az
emberek tobbsége nem nézi meg a masodik illetve tovabbi taldlati oldalakat.
Emiatt a verseny hatalmas, az angol nyelvii teriileten mar jelenleg is nagyon nehéz
ezzel a tevékenységgel komoly eredményt elérni, de mas orszagokban is

3 A Bing a Microsoft 2009-ben inditott keresémotorszolgéltatésa.
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folyamatosan telitddik a piac. A keresGoptimalizalast célszerii szakemberekkel
végeztetni, mert a rossz megoldasokkal latogatok veszithetok, a kiilso linktaraktol
val6 fiiggés miatt pedig a hibak kijavitasa pedig nehéz, bizonyos esetekben szinte
lehetetlen. Jelenleg a keres6optimalizalas hossza tavon az egyik legolcsobb és
leghatékonyabb latogatdszerzési megoldas. A keresdoptimalizalas irodalma
széleskord, a részletek ismertetése nem e cikk feladata.

3.5 Szocialis halozatok

Napjaink online szocialis halozatai, Magyarorszagon mindenekeldtt a
Facebook jelent6s marketinglehet6ségeket rejtenek magukban. A Facebook
Magyarorszagon szinte egyeduralkodo, a vilagon pedig 61%-0s a piaci részesedése
(McEvoy 2017). Ezért egyre tobb ¢és tobb vallalat késziti el sajat Facebook oldalat,
azért, hogy sajat felhasznaloi bazist épitsen. Azon felhasznalok, akik az oldalt
lajkoljak, a tovabbiakban informacidkat kaphatnak az lizenéfalon keresztil. A
Facebook-oldal épités jelentds id6t €s anyagi forrasokat vehet igénybe, azonban ha
elkésziilt, gyakorlatilag ingyen lehet a rajongdkkal* az informaciokat megosztani.
A dolog hatranya — szemben az online hirdetésekkel és a keresGoptimalizalassal —
hogy csak azok kapnak igy informaciot, akik a vallalatot mar amagy is ismerik,
tehat els6sorban a lojalitds megteremtésében kaphatnak szerepet a Facebook
oldalak.

A fenti problémak miatt egyes vallalatok megprébaljak elérni, hogy a
felhasznalok osszak meg ismerdseikkel az egyes tartalmakat igy egy-egy uj
megosztassal akar tobb szaz 0j embert tudnak elérni. Ehhez olyan tartalmakat kell
szolgaltatni, amelyet a felhasznalo ismételten megoszt az iizenéfalon, vagy pedig
kiilonféle alkalmazasok fejleszthetdek melyek informaciokat tesznek ki az
iizendfalra (Index 2011).

4. Online stratégiak
4.1 Stratégiak a weboldal kiilonboz6 életciklus szakaszaiban

Bar a korabban ismertetett modszerek barmikor alkalmazhatéak, stratégiai
szemléletet kovetve a weboldalak életciklusiban meghatarozhatéak azok a
moddszerek, amelyek hasznalata legoptimalisabb. Természetesen a modszerek
kombinalhatéak is, ez azonban nem mindig koltséghatékony. Az 1. tablazat
bemutatja a szerz6 altal javasolt stratégiat arra vonatkozoan, hogy a weboldalak
¢letciklusaban mikor melyik modszer alkalmazasa célszerli. A tablazat a szerzd
sajat tapasztalatan alapul, 101db magyar weboldal latogatottsagi statisztikdinak
elemzése alapjan.

4 A rajongdk azon emberek, akik lajkoltak az oldalt.
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1. tablazat: Kiilonféle latogatoszerzési modszerek alkalmazasanak elényei és

hatranyai

Table 1. Advantages and disadvantages of the diffrent recruitment methods

MODSZER | KOLTSEGEK | EREDME- MIKOR
NYEK HASZNALJUK?
Linkcsere Alacsony Gyenge Hasznalata egyaltalan
nem ajanlott
Direkt e- Alacsony Gyenge — Amikor a weboldal mar
mailek Kozepes jelentds felhasznaloi
adatbazissal rendelkezik
Online Magas Kozepes — Csak mar
hirdetések Jelentds keresGoptimalizalt
weboldalak esetében
célszerii alkalmazni
Kereso- Kozepes JelentGs Legnagyobb hatasa az 1ij
optimalizalas weboldalaknal van, de
barmikor hasznalhato
Szocialis Alacsony Alacsony Folyamatosan
halézatok
(sajat kutatas)

Amennyiben egy weboldalt gondosan készitenek el — ,permalink” 3,
megoldasokkal — nem okozhat problémat a programkod Gjra cserélése sem, mely
a weboldal élettartalmat egészen addig megnovelheti, amig az emberek az
internetet a jelenlegi cimzési szabvanyok szerint hasznaljak.

5 A permalink az elérési Utvonalat (URL) réviden és egyszerlen irja le. Az ilyen URL a
fajlok valtozasa esetén is azonos maradhat. Enélkil az URL altalaban kilonféle
paramétereket tartalmaz. Az un maszkolasi médszerrel az URL ehelyett egyszerd
permalink lehet. Pl. www.akarmi.hu/cikk_cime a
www.akarmi.hu/index.php?menu=1&lang=1... helyett.
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Sajnalatos modon a programozok tobbsége nem foglalkozik azzal, hogy a
weboldalt el6bb-utobb le kell cserélni, igy a hosszl tavu stratégiai szemlélet is
hianyzik. Az ilyen weboldalak esetében a programkod cseréjével a kiilsod
hivatkozasok is elveszhetnek, ami a Google-ben elért poziciot is veszélyezteti,
mely a latogatok szamara csokkenését vonzza maga utdn, amennyiben a
programkod cseréje nem gondosan megtervezetten torténik. A permalinkek
hasznalata ezt a problémat megoldja, mivel az URL cimek minden esetben
azonosak maradhatnak, a kiilsé linkek nem vesznek el.

4.2 Tobb weboldalas stratégia

Mivel a jol menedzselt weboldalak egy id6 utan elérik azt a latogatottsagi
szintet, amit nagyon nehéz tovabb ndvelni, javasolt tobb weboldal egyideji
lizemeltetése.

Ahogy a BellResearch kutatasi eredményei mutatjak, egyre tobb és tobb
vallalat fedezi fel a tobb weboldalban rejlé elényoket. A nagyvallalatok ezt
jellemzden kiilonféle markaik esetében alkalmazzak, igy minden weboldal mas-
mas domain ala keriil. Magyarorszagon a nagyvallalatok 1/3 része rendelkezik
tobb weboldallal (BellResearch in SG 2008).

A Google Trends® alkalmazasival barmi koénnyen megnézheti a bizonyos
kulcsszavakra iranyuld relativ keresési aranyokat. Technikai oldalrdl egy
weboldalt legkonnyebb egy kulcsszora kereséoptimalizalni’, ez a korlat konnyen
tallépheto tobb weboldal iizemeltetésével. Iparaganként kiillonb6zo lehet, hogy
hany fontos kulcsszora keresnek a potencialis latogatok. Példaul ha egy webshop
haziallatok szamara arul termékeket, kiilon weboldalt hozhat 1étre a kutya- illetve
a macskatulajdonosok szdmara.

A Google keresdben végzett keresések elemzésével jol lathato, hogy a vallalat
sok latogatét vesztene, amennyiben csak a haziallat kulcsszora koncentralna. Az
erre iranyuld keresés csupan elenyészo a kutya vagy a macska szavakhoz képest.
Bar a piacnak vannak mas kulcsszavai is, ezek kevésbé jelent6sek, mint a kutya
illetve macska kulcsszavak, ezért ezek nem részei ennek az elemzésnek. Ahogy a
keresési trendekbdl kitiinik, egy haziallatok szdmara késziilt termékeket aruld
webshopnak célszerii legalabb két kiilon weboldalt 1étrehozni, egyiket a kutya,
masikat a macska szora keresdoptimalizalni. Ezaltal varhatéan akar szazszor annyi
latogatot is tud szerezni, mintha csak egy haziallat szora optimalizalt weboldala
lenne, pedig egy hasonld elemzés nélkiil a webshop valdsziniileg ezt tenné.

5 http://trends.google.com

7 Ennek oka, hogy a Google talalati listdja a kiils linkek szévegén alapul. Amennyiben a
kiilsé linkek nevei széleskorben szérédnak, az egyes szavak gyakorisaga tul alacsony lesz
ahhoz, hogy a keresési eredmények kozott jo pozicidban megjelenhessen az oldal az
adott kulcsszoéra.
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2. abra: Keresési trendek a kutya, macska és haziallat kulcsszavakra
2013-2018 kozott
Figure 2. Search trends for dog, cat, pet keywords between 2013-2018

+ Osszehasonlitds hozzaac

@ kutya ® macska hézidllat

Vilagszerte ~ Azelmult Gtév ~ Minden kategéria ~ Internetes Keresé ~

Erdeklddés id6 szerint F o <

I Megjegyzés

(Google Trends, 2018)
5. Osszefoglalas

Az internet egyre fontosabb marketing csatorna, a vallalati weboldalak sikere a
szervezetek sikerének kulcspillérévé valik. Nagyon fontos, hogy a potencialis vevok
megtalaljak a vallalatot interneten keresztiil, melyhez jol miikod6 és kdnnyen
fellelhetd vallalati weboldal sziikséges. Sajnos manapsag még nagyon sok vallalat nem
aknazza ki az internetben rejlo eldényoket. Bar egyre tobb vallalat rendelkezik
weboldallal, tobbségiik ezt nem megfeleléen hasznositja. Mivel a weboldalak
konverzids aranyat nagyon nehéz javitani, a vallalat értékesitésének novelése
szempontjabol elsddleges cél a weboldal latogatottsaganak ndvelése. Ebben a cikkben
a szerz6 101db magyar weboldal latogatottsagi statisztikai alapjan, konkrét példak
segitségével attekintette azokat a legfontosabb modszereket, melyekkel a weboldalak
latogatottsaga novelhetd, ezaltal a weboldal nyereségessége javithatd. A leirtak a mar
régota interneten jelen levo vallalatok és 0j weboldallal rendelkezOk szamara is
hasznosithatoak. A modszerek koziil a nagyon népszerii linkcsere alkalmazasa nem
javasolt, azonban a keresdoptimalizaldssal, online hirdetésekkel jelentds latogatottsag
szerezhetd. A szerzO javaslatot tett egy olyan hatékony weboldalmenedzsment
stratégiara, amely a modszerek alkalmazasat a weboldal életciklusahoz koti, ezaltal
segitséget nyujt a vallalat szamara az internet jobb kihasznalasaban. A tovabbi
ndvekedés megalapozasara bemutatasra kertilt a tobb weboldalas stratégia, mellyel a
piac tobb fontos kulcsszavara készithet6ek kiilon egyedi weboldalak, ezaltal tovabb
novelve a latogatottsagot. Ez a koltséghatékony stratégia olyan vallalatok szamara
javasolt, amelyek mar rendelkeznek egy jol miikdd6 weboldallal, de tovabbi veviket
szeretnének interneten keresztiil elérni.
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