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ABSTRACT

In this study, at first, we present some short, somewhat subjective elements
of consumption geography that already affect food consumption and retail.
Subsequently, the post-socialist region is characterized from the point of view
of consumer geography. Then we collected the features of the food retail chains
and the relevant issue of the local produce phenomenon, focusing mainly on
Hungary and Romania. In the last chapter, we discuss the interplay between these
two phenomena. In the post-socialist area, as a result of the improvement in the
general income situation, customer aspects have been reevaluated and demand
for domestic products has increased. In addition, with the emergence of a market
economy and the expansion of entrepreneurial opportunities, the production and
distribution of small-scale local products has increased. However, larger companies
were no longer silent, and in response, more and more openly advertised local
and domestic products appeared in their offer. An overall positive process has
started, since it benefits local social interests (consumer demand, etc.), local
and global environmental conditions (short-range transport, etc.) and local and
national economic interests (viability of local small producers, etc.). The question
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remains to what extent is this all profitable (is it worth meeting new needs, is it
good marketing for them) and to what extent is the increase in corporate social
responsibility.

Kulcsszavak: fogyasztas foldrajza, élelmiszer kiskereskedelem, helyi termék,
multinacionalis vallalat, posztszocialista térség

Keynotes: geography of consumption, food retail, local products, multinational
company, post socialist area

1. Bevezetés

A fogyasztas nem valamilyen egyediilallo €s absztrakt jelenség, amelyet pilla-
natnyi igények vezérelnek, hanem olyan komplex mechanizmus, amely kolcson-
hatasban van a tarsadalmi és térbeli kornyezetével.! E jelenség vizsgalata alapjan
alakult ki a fogyasztasfoldrajz, amely e tanulmany keretéiil is szolgal. Munkank-
ban el6szor a diszciplina rovid, némileg szubjektiv és mar az élelmiszerfogyasztast
¢s kiskereskedelmet is érintd egyes elemeit mutatjuk be, majd ratériink arra a fold-
rajzi kozegre, amely vizsgalatunk helyszine, a posztszocialista térség. Attekintd,
fogyasztasszempontu jellemzését kovetden, ,,fellilrl nyitva” az elemzést, az élel-
miszer kiskereskedelem ¢és lancainak jegyeit szedtiik 6ssze, majd ,,alulrél foly-
tatva”, a helyi termékek jelenségének vonatkozd kérdéskorét jarjuk koriil, foként
Magyarorszagra ¢s Romaniara dsszpontositva. Az utolso fejezetben e két jelenség
Osszeérését, talalkozasat mutatjuk be.

2. Fogyasztasfoldrajz és posztszocialista térség

A fogyasztas jelenségét tudomanyos oldalrol, mindenkori aktualis paradigmai
kozott, a mikrodkonomia, a szociologia, a pszichologia, a marketing, a regionalis
gazdasagtan, a geografia és a torténelemtudomany is vizsgalja.

A fogyaszto els6 korben egyetlen személynek tekinthetd, akinek a haztartasi
celu javakkal (termékekkel, szolgaltatasokkal) kapcsolatos viselkedése elemez-
heté. A fogyasztas pedig egy olyan cselekvés, amely a hidnyérzetb6l szarmazé
kiilonboz6é emberi sziikségletek kielégitését célozza.? A kozgazdasagtanon beliil
els6sorban a mikrookonomia vizsgalja ezt, ahol a sziikséglet, a joszag, a hasz-
nossag, a telitddés, valamint a jovedelem, az ar, a megtakaritas a meghatarozé
fogalmak. A fogyasztas azonban nem csak gazdasagi tartalmu jelenség és nem
csak a tarsadalmi helyzet, jovedelem fiiggvénye, hanem a cselekményre egyarant
hat a fogyaszto értékrendje, szokasai, érzelmi allapota, kulturalis kdzege €s egyéb
kiils6 befolyasolo tényezok.> Emiatt a szocioldgia €s a pszichologia is vizsgaljak,
olyan fogalmakon keresztiil, mint hivalkod6 fogyasztas, arufetisizmus, szimboli-
kus érték, jolét-jollét stb. A fogyasztoi kultirak kozotti kiilonbségek jellemzéinek
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megismerése révén a fogyasztora valo hatas lehetdségeit, a fogyasztas befolyaso-
lasat pedig a marketing kezdte el kutatni, a fogyasztasi igényt kielégit6 gazdasagi
egységek szempontjabol.

A fogyasztas jelensége maga egy foldrajzi kornyezetben zajlik, ahol a fogyaszto
¢és a joszag kozott fizikai tavolsag all fent, emiatt a fogyasztas regionalis gazda-
sagtani és foldrajzi kérdései is elemzések targyava valtak, a telephelyvalasztastol
kezdve a vonzaskorzet, a fogyasztdi mobilitas, a szallitasi-kdzlekedési kérdéseken
at a tertileti dimenziokbol szarmazo kiilonbségek (fejlett és elmaradott orszagok,
varos ¢s falu stb.) feltarasaig. Mindezeket pedig idében visszatekintve is lehet ele-
mezni, torténeti fogyasztasi kutatasok révén.* A jelenségben, ezeken tul, atfogdan
a szakpolitikai dontéshozatal is érintett, hiszen szabalyozokkal képes a piacot
befolyasolni, illetve feladata lehet az alapellatashoz vald hozzaférés biztositasa a
lakossag szamara.

Az elmult évtizedekben a fogyasztas, mint tarsadalomtudomanyi jelenség kuta-
tasa jelentosen felértékel6dott tobb uj tényezo hatasara. Ez kozvetleniil érinti az
¢lelmiszer kiskereskedelmet is.

A kibontakozott globalizacidoban a transznacionalis kereskedelem és a meg-
valtozd fogyasztas révén a fogyasztas foldrajzi terei atalakultak és jelentdsen
kiboviiltek. A multinacionalis vallalatok hatasa a helyi fogyasztasi rendszerekre,
mind a keresleti, mind a kindlati oldalon meghatarozo valt. Az atalakul6 kinalat
kevésbé tokeerds cég megsziinhet, ami a helyi ellatas helyzetét ronthatja.’ A jelen-
séggel szemben tobbfelé fogyasztdi, illetve lokalis, regionalis, akar orszagos szintii
szervezetek valaszreakcioi is megjelentek, példaul a helyi termékek, szolgaltata-
sok preferalasa, védelme formajaban.

Egy masik, szintén a foldrajzi térhez er6sen kotddo jelenség, hogy az uj digitalis
lehetoségek, az e-kereskedelem, a webaruhazak megreformaltak az emberek élet-
menetét és mas fogyasztasi kozeget teremtettek. Lehetdségilink van folyamatosan
informaciot keresni, a dontésekhez ar Osszehasonlitd oldalak utmutatasat tudjuk
segitségiil hivni, a vasarlashoz ki se kell mozdulnunk otthonrol, azaz a vasarlas,
a fizetés és a termékhez vald hozzajutas kényelmesebbé és egyszeriibbé valt.C Az
elérejelzések szerint az élelmiszerek online forgalma pedig 6t éven beliil talszar-
nyalhatja a hagyomanyos bolti kereskedelmet (https://www.nielsen.com).

Akomyezetvédelmi szempontok mindekdzben feler6sodtek, s ezzel a fenntarthatod
fogyasztas iranti igény egyre szélesebb korben terjed el. Mar 1992-ben, az ENSZ
Kornyezet és Fejlodés Vilagkonferencia (Rio de Janeiro,) AGENDA 21 dokumen-
tuma 6nallo fejezetben vazolja fel egy fenntarthatd fogyasztasi modell alapelveit,
céljait és eszkdzeit, benne a kornyezetkiméld technologidk alkalmazasat, illetve a
fenntarthato termelési és fogyasztasi modelleket 6sztonzi.” Mind a keresleti, mind a
kinalati oldalon jelen van ez: egyrészt a vasarlok egyre nagyobb része keresi az ilyen
termékeket, masrészt megjelennek a kornyezetbarat csomagolasok, sét terjeddben
vannak a csomagolasmentes termékeket arusito tizletek is. A fenntarthat6 fogyasztas



90 Elelmiszer kiskereskedelmi ldncok és helyi termékek kapcsolatanak. ..

esetében pedig a helyi termékek fogyasztasa, a nagy tavolsagi kereskedelem vissza-
szoritasa kiemelt fontossagu. Ezen és mas tényezok hatasara a fogyasztok gondolko-
dasa, magatartasi mintaja megvaltozott, tudatos valtoztatashoz vezetett.®

A 20. szazad végén egyfajta valtozas tortént a teriileti szemponti fogyasztas-
kutatasban. Mig kezdetben a gazdasagfoldrajzbol szarmazd megkozelitések
dominaltak, és a latvanyosabb fogyasztoi terekre dsszpontositottak, ekkortdl mar
inkabb a kulturalis és gazdasagi megkdzelitések széles skalaja jellemzd, amelyek
a fogyasztas tarsadalmi szubjektivitasait és térbeli jegyeit vizsgaljak. A kutatok
feltartak, hogy a fogyasztasi teriiletek hogyan jonnek létre és allnak egymassal
kapcsolatban a globalistol a lokalisig. A fogyasztasfoldrajz kutatasi témakban az
¢lelmiszer arucikkek vizsgalata dominalt, majd idével egyre tobb arucikk, szolgal-
tatas bukkant fel.’

Osszegzden kiemelhetjiik, hogy a fogyasztas kiilonbozéségének jelensége nem
csak gazdasagi, tarsadalmi, hanem teriileti dimenziok szerint is fennall. A regio-
nalis f6ldrajzi sajatossagok kiegésziilnek a torténelmi multtal (tér és id6) €s meg-
keriilhetetlenek egy foldrajzi térség vizsgalatakor. Ezek alapjan felmertiil, hogy
miként értelmezhetd az eurdpai posztszocialista térség a fogyasztas, kifejezetten
az élelmiszerfogyasztas kapcsan. (Fokuszunk e térségbdl az Eurdpai Unidhoz csat-
lakozott orszagokon van.)

Eurépaban a 20. szazad végi rendszervaltozast kovetden egy 11j fogyasztasfoldrajzi
térség jelent meg, a posztszocialista orszagok kore. Az elmult idészak részben hason-
l6va tette 6ket a ,,nyugathoz”, részben megmaradt, illetve kialakult egyfajta sajatos
karakteriik. Ez megfigyelhet6 az élelmiszer kiskereskedelem és fogyasztas terén is.

Az élelmiszer kulcskérdése ennek a szazadnak is, mivel globalis szinten, az
ENSZ jelentése szerint, 2018-ban mintegy 820 milli6 ember €hezett, azaz nem
volt elégséges taplalék, amelyhez hozzafért volna, és mar harom éve folyamatosan
nétt a szamuk. Europaban azonban ez a lakossag kevesebb, mint 2,5%-a volt, bar
orszagszinten a keleti és délkeleti periféridkon egyes orszagokban a 2,5-5%-ot is
elérhette. Ennek ellenére az élelmiszerkérdésben a kontinensen hangsulyosabb az
¢lelmiszerek eredete, kereskedelme, ara. Ez kozdsen miikddik, mivel az Europai
Unidban kozosségi szakpolitika az agrarpolitika, az integracios koltségvetés kozel
40%-4abol, tobbek kozott azért, hogy a mintegy 500 millio lakojanak egészséges,
taplalo és megfizethetd élelmiszert biztositson.

Lényeges vonas, hogy a lakossagi kereslet alapjat jelentd jovedelemben a poszt-
szocialista orszagoknak nem sikeriilt még a felzarko6zas: a haztartasok netto atlag-
jovedelmét nézve a 2018. évi orszadgos ranglistan (eurd, Eurostat) az EU orszagai
kozott csak az adatsor masodik felében vannak jelen (a 11 posztszocialista tag-
allam értékei az EU atlaganak 19 és 76%-a kozott szorodnak), a régi tagallamok
koziil minddssze Portugalia és Gorogorszag jelenik meg kozottiik. Ugyanakkor az
arak nem magasak e makrotérségben: az Eurostat adatai szerint a posztszocialista
orszagokban az atlagos élelmiszerarak az EU atlagértéke alatt maradnak, 62 és
97% kozottiek. Koriikben Portugalia, Spanyolorszag és az Egyesiilt Kiralysag jele-
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nik meg minddssze. Ilyen és még mas tényezokbdl eredden a 2017. évi haztartasi
kiadasok megoszlasat (%) tekintve (Eurostat adatok alapjan), az élelmiszer része-
sedésének listajan a legmagasabb értékeket itt talaljuk (24,7 és 13% kozottiek),
csak Olaszorszag, Portugalia és Gordgorszag keveredik kozéjiik. Ennek hatterét
mutatja, ahogy az élelmiszerek vasarlasanal egy 2005-6s Eurobarometer felmérés
adatait feldolgozo tanulmany'’ is rogziti: az eurdpaiak fogyasztasi dontéseinek két
legbefolyasosabb tényezdje a mindség és az ar, am mig a régi EU tagallamok ese-
tében az el6z0, addig az 11j tagoknal az utobbi a fontosabb, valamint utobbiaknal
a mindséget megeldzte még a kiils6 megjelenés is. A két orszagcsoport dsszeve-
tésénél az is megjelent, hogy az 10j tagallamok esetében a valasztast meghatarozé
tényezoknél az izt nagyobb, az egészséget pedig kisebb aranyban jeldlték meg a
valaszadok a régi tagallamokhoz viszonyitva. Ugyanakkor az uj gondolatok, méd-
szerek stb. térhoditasa, esetiinkben a nyugatrol keletre aramlasa, ezen a téren is
megfigyelhet. Példaul mind Magyarorszagon, mind Romanidban megjelentek
mar az elsé csomagolasmentes boltok.

3. Az élelmiszer Kiskereskedelem és a kiskereskedelmi lancok

Attérve a kinalati oldalra, megallapithato, hogy egy EU tagallamnal vannak
teriileti specialitasok. Ilyen egyrészt az aruk aramlasanak szabadsagabol eredden
az integracion beliili orszagok termékeinek érdemi jelenléte és versenyképes ara.
Lényeges ugyanakkor, hogy a Iétezik a kdzos jogi szabalyozas (EU eldirasok) pél-
daul a termékek eldallitasara, minéségére és forgalmazasara, valamint példaul a
kereskedelmi tevékenység allami tdmogatasanak korlatozasara. Ezek a megszo-
ritasok az integracioba belépett posztszocialista EU orszagokban is életbe Iéptek.

Lassan harom évtizede piacgazdasag mitkodik ezen orszagokban, ennek azon-
ban egy keleti, kiszolgaltatottabb verzidja, amelyben a kiilf6ldi, féként nyugat-eu-
ropai cégek nagy foku jelenléte figyelhetd meg a kiskereskedelemben, szemben a
gyengebb, illetve lassan erds6dd hazai cégekkel. Az élelmiszer kiskereskedelmi
halézatok tekintetében is realizalodott: ha az eurdpai orszagok helyi tulajdonu
¢lelmiszer-kiskereskedelmi lancainak szamat az adott orszag 10 legnagyobb lanca
vonatkozasaban nézziik, akkor e térség orszagainak java alacsony értékkel bir (1-6
darab ko6zott szorodnak az értékek, és a 15 legalacsonyabb értéki orszag koziil 11
posztszocialista, ,,karoltve” alacsony népességszamu nyugati orszagokkal). Mas
oldalrol nézve, a 30 vezetd eurdpai kiskereskedelmi cég koziil egy sem poszt-
szocialista orszagbeli gyokert (https://www.thebalancesmb.com). Magyarorszag
esetében példaul a tiz legnagyobb éves bruttd forgalmu lanc koziil hét kiilfoldi,
¢s sulyuk (boltok szdma, forgalom) az elmult években fokozatosan nd, részben a
harom hazai cég rovasara." Romania esetében még gyengébb a szerepiik, mind-
Ossze két hazai cég jelent meg a 2018. évi ugyanezen listan.

A kiskereskedelmi lancok esetében ugyanakkor feltiind, hogy posztszocialista
orszagonként el-eltér, hogy mely multinacionalis cégek hol jelentek meg. Az elébb
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emlitett top listat nézve a Lidl&Kaufland elég sok (10) orszagban jelen van, mig
csak par orszagban tevékenykedik példaul a Metro (5), a Tesco (4), az Aldj, illetve
Auchan (3), a Carrefour (2). Valtakozo, hogy melyik cég melyik orszagban van
jelen, példaul Magyarorszag és Romania Osszevetésében ez azt jelenti, hogy a
tiz legnagyobb forgalmt cég koziil mindkét orszagban jelen van a Lidl, Metro,
Auchan és a Penny Market, mig csak Magyarorszagon van a TESCO, Spar, Aldi,
mig csak Romaniaban a Kaufland, Carrefour, Profi és Cora.

A multinacionalis vallalatok beszerzési politikajanak jellemzéje a profit-maxi-
malizalas, ezért a nyers-, alap-, illetve értékesitési anyagok és aruk beszerzésénél
az arminimum keresése a cél. Emiatt a multikat befogadd orszagokban né az élel-
miszerek és alapanyagok importja. Az élelmiszerimport ndvekedése viszont ked-
vezOtleniil hat a helyi mezdgazdasagi és élelmiszeripari termeldkre, feldolgozokra.
A versenyhatas kovetkeztében kedvezo szelekcid is kialakulhat a befogado orszag
¢lelmiszergazdasagaban. E politika mig kiszolgaltatotta teszi a befogadd orszag
kisebb élelmiszeripari feldolgozoit, kiilondsen a mezdgazdasagban miikodo (foként
a friss arubeszallito) kisebb cégeket, addig a nagy termeldknek nem rossz ez az
értékesitési lehetdség, mert nem kell sok vevovel bajlodniuk és nagyobb volument
biztosit, ezaltal a disztriblcios koltség is csokken.'> Azaz a multinacionalis cégek,
profitorientaciojuk miatt, nagy tételben vasarolnak néhany helyrdl és tobb orszag
tizleteiben teritik az arukat. Ezzel az uniformizalddast erdsitik, orszagtol, térségtol
fiiggetleniil probaljak ugyanazon termék fogyasztasara ravenni a fogyasztot. Nem
all érdekiikben a helyi kistermeldktdl valo felvasarlas. Ugyanakkor a fogyasztasi
szokasok, ahogy utaltunk ra, megvaltoztak. A vasarlok tudatosabba valtak, és az
aron, mindségen, akar kornyezeti szemponta vasarlason tul, egyre tobben keresik
a helyi, regionalis termékeket, a hazajuk termeldinek, cégeinek termékeit.

4. Helyi termékek, helyi fogyasztasi igények

A helyi termék eldallitasa nem ujkeletli, mivel a kezdetekt6l minden teriilet
a sajat maga altal eldallitott terméket fogyasztotta, a térségek onellatasra voltak
berendezkedve. A kereskedelem kibontakozasa, majd a bolti kiskereskedelem
kialakulasa, elterjedése révén a nem helyi aruk is a fogyasztas targyai lettek. A glo-
balizaci6 hatasara ezek a folyamatok felgyorsultak, kiteljesedtek, és kezdtek a tra-
dicionalis termékek eltiinni. A globalizacidval szemben kibontakozott lokalizacio
viszont magaval hozta a helyi termékek ujboli felfedezését és felértékelddését. '

A szocialista utra 1épett orszagok esetében ez a folyamat mas format oltott.
Az ¢lelmiszertermelést a hazai allami nagyvallalatok és barati orszagok hasonld
cégei dominaltak, a népesség ellatasa dontden erre hagyatkozott. A vidéki terekben
emellett az 6nellatas még mikodott (haztaji), de altalaban érdemi kiskereskedelmi
szintre mar nem lépett fel e termékek forgalmazasa. Raadasul visszaszoruloban
volt a vidéki lakosok sajat termelésii fogyasztasa és ezzel egyidejlileg gyors litem-
ben emelkedett az élelmiszerek szovetkezeti, allami bolti értékesitése. Ezzel jelen-
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tdsen uniformizalodott az ¢lelmiszerellatas, a helyi termékek gyakorta a sajat csa-
ladi konyhakba szorultak vissza.

A szocialista rendszer elfedte az orszagok kozotti tarsadalmi, gazdasagi kiilonb-
ségeket, mesterséges teriileti munkamegosztast hozott 1étre, a rendszervaltozassal
viszont ,,felszabadultak™ az eréforrasok, a régi jelenségek és jellemzdik demokrati-
kus és piacgazdasagi viszonyok kozé keriiltek. A tarsadalomban kialakulo6 és szabad
utat kap¢ vallalkozoi szabadsag, valamint a telepiilések, térségek részerdl fellépd 1)
szabad fejlédési utak keresése ranyomta bélyegét az élelmiszereldallitasra is. Vala-
hol mar a rendszervaltozas elott, valahol utan elkezdett kibontakozni a magan, kis-
termel6i vagy kistizemi élelmiszerek eléallitasa, majd kiskereskedelme, vagy sajat,
vagy kozvetit6i értékesitéssel (piacok, termeldi piacok, kiskereskedelmi iizletek). Ez
a termékkdr a szakirodalomban ¢€s a koztudatban helyi termékek néven terjedt el.

G. Fekete Eva (2009, 5) szerint a helyi termék fogalménak megkézelitése két
iranybdl lehetséges: ,,egyrészrol a termék helyhez kotottségét és tajjellegét hang-
sulyozva helyi terméknek tekintjiik a helyben megtermelt vagy 0sszegytijtott alap-
anyagokbol, helyben kialakult eljarasok (receptek) alkalmazasaval, tobbnyire kis-
tizemi keretek kozott eléallitott, esetleg csomagolasukban is helyi anyagokat, helyi
kulturalis elemeket felhasznalo - ily modon a hely sajatossagait megjelenito - ter-
mékeket... Masrészrol a helyi munkaerdvel a helyi kb. 50 km sugart koron beliili
lakossagi igényeket kielégito termékek sorolhatok ebbe a korbe.” A helyi termékek
jellemzden élelmiszerek és kézmiives technikaval eléallitott hasznalati targyak.
A Iényeges elem ezen a téren a helyi termelés és értékesités felértekelddése: ,,a
kiilsé behozatal kivaltasa, a helyi eréforrasok megérizve hasznositasa, a hozza-
adott érték helyi munkaer6 altali novelése, a szallitasi koltségek csokkentése, az
egészséges, ellenérzott eredetli kozvetleniil az ismert termel6tdl vasarolt termékek
fogyasztasi szerkezetiinkben valé novekedése, a helyi kulturalis elemek megor-
zése, a térségi Osszetartozas erdsitése.”!*

A helyi termékek fejlodési 1épcséfokait Czapp-Domokos-Gera (2019) foglaltak
Ossze. Kezdetleges szinten par termékrdl van szo, nincs egységes, ismert marka,
1-2 ember foglalkozik vele, nincs allando vevokar, csak alkalmi vasarlok vannak.
A kovetkezo 1épcsdfokon mar tébb termeld jelenik meg, szitk korben kezd ismert
marka lenni, kialakul egy allando helyi vevokor, turistakkal kiegésziilve. A fejlett
allapotban mar tobb termeld és alkalmazott van, szélesebb korben ismertté valt
marka jon létre, kiterjedtebb allando vevoi kor van és megjelenik a webaruhaz is.
Az utolsoé 1épcséfok amikor ezeken tul mar orszagszerte ismertté valik a helyi ter-
mek és akar megjelenik az lizletlancokban. A témank szempontjabdl ez az utolsd
1épcsofok a fontos: feltiinnek-e az élelmiszerkiskereskedelmi lancok iizleteiben a
helyi termékek. Ehhez azonban meg kell felelniiik az EU el6irasainak.'

A termékekre azonban nem csak eldarasok €s szabvanyok vonatkoznak az Eur6-
pai Unioban, hanem a helyi termékek kiemelése ¢s markavédelme kialakult. Az
Eurdpai Uni6 szellemi tulajdoni hivatala, az EUIPO, évente mintegy 135 ezer véd-
jegyet vesz nyilvantartasba, amelyek minden tagallamban érvényesek ¢€s oltalmat
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¢lveznek. A tovabbra is 1étez6 nemzeti és regionalis védjegyeken tul ez a forma az
EU szintjére emelhet termékeket: az élelmiszerek, italok esetében bevezettek egy
kiilon mindsitést, ahol harom kiillonb6z6 logo 1étezik, amely a foldrajzi eredethez
kapcsolodik: az oltalom alatt all6 eredetmegjeldlés, az oltalom alatt allo foldrajzi
jelzés és a hagyomanyos kiilonleges termék. Az elsé olyan élelmiszereket jeldl,
amelyeket teljes mértékben egy meghatarozott régidban, elismert helyi szaktudas-
sal, helyi 6sszetevokbdl allitanak eld, és amelyek mindségi jellemzdi foldrajzi ere-
detiikh6z kotdédnek. A masodik olyan élelmiszereket jeldl, amelyek esetében az
eléallitasnak legalabb egy szakasza abban a régioban tortént, ahova mindségiik és
hirneviik kotédik. A harmadik pedig olyan europai minéségi élelmiszer, amelyet
hagyomanyos recept szerint allitottak el6. A posztszocialista orszagok esetében
szamuk még nem olyan sok, a harom kategoridban 48 termékkel biré Lengyelor-
szagtol a 11 termékig biré Romaniaig, illetve a 7 termékes Lett-, illetve 1 termékes
Esztorszagig terjed a sor (Magyarorszag 16-tal rendelkezik), ugyanakkor példaul
Olaszorszag 343, Franciaorszag 289, de az ezeknél kisebb népességii Spanyolor-
szag is 231, Gorogorszag 116 termékkel rendelkezik.

5. Kapcsolodas a két jelenség kozott

A lakosok sokszor az iddvel valo sporolas és kényelmi szempontok miatt vasa-
rolnak nagyobb aruhazakban, ahol tobb termék is gyorsan, egyszeriien beszerez-
hetd. Ugyanakkor itt nem jutnak hozza, vagy csak kisebb mértékben a helyi termé-
kekhez. (Az élelmiszer-kiskereskedelem globalizaciojanak legfobb karvallottjai
a helyi kisbeszallitok.) Ezekért a termékekért elmenni egy-egy piacra nehézkes
lehet, masrészt a netes rendelés (webaruhaz) akar koriilményessé valhat (mikor
érkezik a termék stb.). Ezekre lenne egyfajta megoldas, a vasarlok szamara, ha a
nagyobb lizletlancok esetében is be tudnanak regionalisan €piilni az élelmiszeriiz-
letek kinalataba helyi termékek. Ugyanakkor ilyen esetben a ,,befogad6” cég tobb
komoly elvarasanak kell megfelelniiik (az elébbiekben leirt helyi termék 1épcséfo-
kainak utolso elemeként jelenhet ez meg). Egy sikeres beszallitd megfelel6 meny-
nyiségben, megfelelé mindségben, megfeleld idében és megfelel aron értékesit. '
Ezen tal a termékiik mas orszagokba is eljuthat, ami (jabb kihivast jelenthet (pl.
a csomagolasnal). Ennek kapcsan azonban mar nem minden kisebb cég 1épi meg,
vagy tudja meglépni az utols6 lépcsdfokot, s igy inkabb megmarad sajat értékesi-
tési formajaban €s sziikebb fogyasztasi korzetben. Erre is tobbféle megoldas van
(1d. pl. Gyore et al. 2009). Kérdés az is persze, hogy fel tudja-e, akarja-e val-
lalni egy multinacionalis cég azt, hogy orszagonként vagy akar orszagrészenként
egyedi kinalatot is teremtsen. Fogyasztoi igény van ra, de kérdés, hogy elegendd
sulyu ez a hatékonysag és a generalis profitorientacio tikkrében. Mas utat jelenthet,
ha a multinacionalis cégekkel szemben egyre inkabb elsorvadd posztszocialista
orszagbeli lizletek, iizletlancok probalnak ezen termékkinalatukat erdsiteni, és igy
megcélozni egyfajta vevokort.
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Kiilon szalat jelent e témaban, hogy Kelet-Kozép-Europaban a torténelmi
folyamatok eredményeként a nemzeti kdtddés erds, ami akar a hazai termékek
kiemelt fogyasztasa révén is megnyilvanulhat. Ez azonban alacsony jovedelmi
szint és olcsobb import tomegtermékek esetén feliilirodhat. A helyi kotédés mar
valtozobb lehet, de mindenképp realizalodik szintén idével a helyi termékek
fogyasztasa esetében.

2019. karacsonya elott a SPAR cég egyes budapesti és vidéki {izleteiben meg-
kezdte a Magyar Maltai Szeretetszolgalat ¢lelmiszereinek, konkrétan helyi ter-
mékeknek forgalmazasat, amelyek a jotékonysagi szervezet patyi és gyulaji
mihelyeiben késziiltek. Ez az a hir, amely — bar a cég €s a szervezet mar rég-
ota egyiittmiikodik adomanygytjtésben, igy nem egy ujdonsag a kapcsolodas
— mutatja, hogy lokalisan lehet mozgastere alkalmanként még a multinacionalis
cégek egyes lizleteinek, lizletcsoportjainak, masrészrol pedig a helyi termékeknek
lehet alkalmanként lehetdsége felkeriilni ilyen tizletek polcaira is.

A masik valtozas, hogy egyre tobb iizletlanc probal figyelmet forditani a vasar-
16k nemzeti érzésére is. Megjelentek azok a megkiilonboztetések egyes terméke-
ken, jeldlések a polcokon, amelyek feltiintetik a vasarlo szamara, hogy hazai cég
allitja el6 a terméket. Ennek jo példaja a Lidl, amely mindkét vizsgalt orszagban
megkiilonboztetd jelzést vezetett be: Magyarorszagon a ,,Hazank kincsei”, Roma-
niaban ,,Camara Noastra - Pofta de Romania” log6 alatt tehet tobb hazai terméket
megvasarolni.

A Hazank Kincsei markat a hagyomanyos magyar izvilaga termékek, kozel 40
darab, testesitik meg, és a Lidl Magyarorszag sajat fejlesztéseként 2017 augusztu-
saban kertiilt bevezetésre. A Hazank Kincsei marka esetében meghatarozo a magyar
szarmazas, gyartas és eredet. A termékek beszallitéi csaknem az orszag minden
tajarol biztositjak a termékek utanpotlasat. A Lidl allaspontja szerint: ,,A Hazank
Kincsei marka megkonnyiti a vasarlok valasztasat és biztositja, hogy a vasarlok
magyar termékeket vegyenek le a polcokrol. A termékek csomagolasa is egyedi,
amely a magyar népmesék vilagat idézi...” (www.lidl.hu) Romaniaban hasonld
szemléletben, hazai, szintén kozel 40 termék, hazai beszallitoktdl van jelen a Lidl
kinalatdban (www.lidl.ro). Romaniai példa még, hogy a Kaufland iizletlanc ese-
tében szintén kiillon megjeldlésre keriilnek a polcokon, nem csak az arun, hogy
romaniai termékek vannak felkinalva vasarlasra.

Az elbébbi részben leirt EU védjegyes forma kedvez6 termék az élelmiszer kis-
kereskedelmi lancoknak, mivel egyrészrél hordozza a hazai termék jelleget, mas-
részrdl altalaban megfigyelhetd nagylizemi eldallitasa miatt érdemi mennyiségben
vasarolhato ¢és terithet6 halozaton beliil. A transznacionalis jelleg pedig az ilyen
cimkés termékek eurdpai bolthalozatban valo teritésével megvalosul. Nem minden
halézat él ezzel a lehetéséggel.

Romaénia esetében ez az egész téma még Osszetettebb, mivel a jelentds magyar
kisebbség is jelen van a ,,piacon”, mint helyi magyar termékek eléallitoja, vala-
mint mint fogyaszto is, sot, magyar érdekeltségl tizletek, illetve helyi termékeket
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arusité magyar boltok (pl. Erdélyi Magyar Gazdak) is jelen vannak. Ebb6l eredéen
tobb roméaniai nagy lizletlanc boltjaiban talalunk helyi magyar (erdélyi, partiumi
stb.) termékeket, illetve valahol kiilon sarkot rendeztek be a magyar termékeknek,
magyar feliratokkal. Ezen til egyes iizletlancok boltjai (amely varosokban szamot-
tevo a magyarok aranya) kiilon magyar feliratokkal is ellatjak a termékcsoportok
polcait, ami komoly gesztus, mivel a roman feliratokat is értik a helyi magyar lako-
sok. Mindezek mutatjak a piaci szempontok, profitorientacio €s a helyi viszonyok
kozotti kapesolatok fontossagat.

pai unios tagallam fogyasztoi is panaszkodtak arra, hogy egyes termékeket mas
mindségben kinalnak nekik odahaza, mint mas tagallamokban, holott a markanév
azonos, ¢s a csomagolas is egyforma vagy nagyon hasonlé. A fogyasztoknak a ter-
mékek Osszetételével kapcsolatos félrevezetése az illetékes hatdsagok egyedi érté-
kelése alapjan az Eurdpai Unio joga altal tiltott tisztességtelen kereskedelmi gya-
korlatnak minésithetd, egy uj szabaly ugyanakkor elismeri, hogy a cégek az azonos
markanevii termékeiket jogos ¢és objektiv szempontok alapjan hozzaigazithatjak az
egyes foldrajzi teriiletek piacaihoz. A Bizottsag kozlése szerint a Bizottsag K6z0s
Kutatokozpontja altal elvégzett 2019-es vizsgalat nem talalt arra utalo jelet, hogy a
termékek kozotti kiilonbségek teriileti alapon jol kdvethetd mintazatot mutatnanak
(https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/hu/QANDA 19 3333).

6. Zarszo

Avaltozo élelmiszerfogyasztasi igények ujabb valtozasokat inditottak el az elmult
években a kiskereskedelmi piacon. Ezek koziil a teriileti kérdéskorhoz kozel all a
helyi, regionalis és hazai termékek valtozo viszonya a multinacionalis élelmiszer
kiskereskedelmi lancokhoz, kifejezetten tagabb térségiinkben. Kelet-Kozép-Euro-
paban a rendszervaltozas utan 01j fogyasztoi tér alakult ki, amely tobb elemében eltér
a nyugat-eurdpaitol. Ennek érintett fontos dimenzioi a vasarloi dontések szempont-
jainak kiilonbozdsége, a korabbi uniformizalodas miatti szerényebb lokalis termék-
kinalat és a nyugati multinacionalis ¢lelmiszer kiskereskedelmi cégek térhoditasa.
Ugyanakkor iddvel, tobbek kozott az altalanos jovedelmi helyzet javulasa miatt,
atértékelddtek a vasarloi szempontok és a hazai termékek iranti kereslet fokozodott.
Emellett a piacgazdasag kibontakozasaval, a vallalkozoi lehetéségek boviilésével
a kis volumenti helyi termékek eldallitasa és forgalmazasa fellendiilt. Mindemel-
lett mar nem mehettek el szotlanul a nagyobb cégek sem, valaszreakcioként egyre
tobb esetben figyelhetd meg a nyiltan hirdetett helyi és hazai termékek megjelenése
kinalatukban. A jelenség sokoldalu, szovevényes belso lizleti viszonyaira lizleti
okok miatt kevésbé gytijthetdk egzakt informaciok, csak a logikus eszmefuttatasok
maradnak, ugyanakkor a kiilonb6z6 kozvetett informaciokbol lehet megallapitaso-
kat tenni. Ami ezekbdl kirajzolodik, hogy megindult egy dsszességében pozitivnak
itélt folyamat, mivel mind a lokalis tarsadalmi érdekek (fogyasztoi igény stb.), mind
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a lokalis és globalis kornyezeti viszonyok (kis hatotavolsagu szallitas stb.), mind a
helyi és nemzetgazdasagi érdekek (helyi kistermeldk életképessége stb.) elonyére
valik. Kérdésként az marad, hogy ez az egész mennyiben profitorientalt (1j igények
kielégitése megéri-e, j0 marketing szamukra) és mennyiben a cégek tarsadalmi
felelosségvallalasanak fokozodasa?
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