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makacs bebetonozodasa alapjan alkotnak véleményt a Balkan allamair6l (lasd: Horvatorszag
prioritasa, Albania és Szerbia merev elutasitasa). A Balkdnhoz ugyan csak attételesen van koze,
mégis 1iditd szinfoltot jelent Békési Laszlo ,,Cirill betiik Magyarorszagon 2008-ban — avagy a
sz0 elszall, az irds megmarad?” c. formabontd, ugyanakkor gondolatébresztd eszmefuttatasa.

A ,Balkan fiizetek™ periodika kiilonszamanak legfobb erénye a sokszinilisége, amely nem-
csak a felsorolt tanulméanyok révid sszefoglaldjabol, hanem mar a szerzok névsorabdl is egy-
értelmiien latszik. A kotet elkészitése soran geografusok, torténészek, hadtudoméanyi szakem-
berek ugyanugy tollat ragadtak, mint kdzgazdaszok, szociologusok vagy éppen kiilfsldon (Ma-
cedénidban és Bosznia-Hercegovinaban) tevékenykedd nagykovetek. Ujfent bizonyitast nyert
tehat, hogy a Balkan-kutatas interdiszciplinaris kutatasi teriilet, amely lényegénél fogva a kii-
16nb6z6 tudomanyéagak kooperacidjat feltételezi. Habar egy 33 tudomanyos cikket tartalmazd
publikacié-csokornak nem célja (és nem is lehet redlis célja) az egységre valé torekvés, a ké-
sObbiekben — az egészséges aranyok fenntartisa végett — talan célszeriibb volna egy sziikebb,
konkrétabb téma kijelolése. Hibaként, ill. hidnyossagként réhaté fel ugyanis bizonyos teriiletek
talhangsulyozasa, mig masok marginalizalasa, esetenként teljes elhanyagolasa (Albania, Go-
rogorszag). A ,Balkan fiizetek” c. periodika kiilonszdma ennek ellenére nem csupan hasznos
olvasmany, de stabil és objektiv igazodasi pont a félsziget multja, jelene és jovije irant érdek-
16d6 kutatok és a ,,hétkéznapi olvasdk™ szamara egyarant. )

Németh Adam

BOROS LAJOS-GARAMHEGYI ABEL:
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A modern szemléletii teriiletfejlesztés egyre meghatirozobb szereppel bir hazank orsza-
gos, regionalis és helyi szintli politikdjaban. Ennek elmélete és gyakorlata azonban még
nem kiforrott Magyarorszagon, és ennek az sem kedvez, hogy a teriiletfejleszté szakembe-
rek és a képzés szdmara még alapvetd szakmai anyagok sem hozzaférhetéek. Ebbol a
szempontbol hidnypotlo kotet latott napvilagot a Szegedi Tudomanyegyetem két oktatdja-
nak, Boros Lajosnak és Garamhegyi Abelnek koszonhetéen a JATEPress Kiadé gondoza-
saban ,Bevezetés a telepiilésmarketingbe” cimmel.

A szerzOpéros mar a konyv bevezetdjében kiemeli, hogy a gazdasagi és tarsadalmi folyama-
tok térbeliségét a klasszikus, ,.kemény” tényezok napjainkban mar kevésbé hatirozzak meg. A
posztindusztrilis tarsadalom megerdsodésével mar a kevésbé egzakt, ,,puha” tényezoket ér-
demes vizsgalni. igy a pozitiv teriileti fejlédés érdekében az \j tipust, marketing alapi fejlesz-
tési koncepcidk és stratégiak keriilnek eltérbe. Ez esetben a telepiilés, illetve az adott teriileti
szint termékként jelenik meg, amelyet a lehetséges fogyaszt6i kor szdmara kivannak vonzdva
tenni és értékesiteni. Mindez Magyarorszagon még ujszeril, viszont 4j alternativat jelenthet a
teriileti tervezés soran, ezért fontos ennek megismertetése a mostani és leendé szakemberekkel.
Ezen elgondolas hitelességét erdsiti a szerzOk tekintélyes szakmai multja, igy dr. Garamhegyi
Abelé, aki méar hosszii évek Gta a hazai helymarketing elismert szakemberének szamit. Tobb
kiilfoldi egyetemen is végzett kutatasokat, illetve oktatott varosmarketinget, igy kdzvetlen rala-
tassal rendelkezik a Nyugat-Eur6paban mér alkalmazott telepiilésmarketingre.

Az egyetemi jegyzet célkitlizése tehat az, hogy a hallgatok megismerkedhessenek a te-
riiletfejlesztés marketing alapii megkozelitésével, megértsék logikajat, elméleti és gyakor-
lati vonatkozésait, valamint, hogy ismerjék a telepiilésmarketing alkalmazasi lehetoségeit a
magyar telepiiléspolitikdban. A tankényv szisztematikusan vezeti végig az olvasoét a tele-
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piilésmarketing témakorén. A rovid bevezetdt kovetd elso fejezet soran a fogalmi kerete-
ket, alapvetd marketing ismereteket és a téma foldrajzi-teriiletfejlesztési vonatkozasait
tisztdzzdk a szerzOk. Ezt koveti a telepiilésmarketing elméleti hétterének bemutatasa,
amely a helymarketing 1étjogosultsdganak indoklasaval kezdédik, majd a telepiilés, a tele-
piilésmarketing sokoldali szerepléjének, tényezdjének és ,termékének” jellemzése kovet-
kezik. Szintén az elméleti hattér részét képezi a telepiilésmarketing eszkdzrendszerének és
lehetséges médszereinek leirasa, igy kideriil, milyen fontos szerepe van az imazsnak, mi-
lyen piacbefolyésolasi eljarasok léteznek, illetve hogyan lehetséges a markaképzés a tele-
piilési adottsdgok alapjan. A harmadik egység a telepiilésmarketing gyakorlati alkalmaza-
saval foglalkozik. Itt keriil sor a szervezeti hattér, a helymarketingnek teret adé események,
rendezvények, valamint a sziikséges er6forrasok és ellendrzési stratégidk bemutatdsara. Az
utolsd, negyedik fejezet mar konkrétan a telepiilések marketing szemléletii iranyitasara
helyezi a hangstlyt. Ez mintegy szintézise a korabban elmondottaknak, ahol a szerzdk a
telepiiléspolitika szemsz6gébdl vizsgéljak a helymarketing alkalmazasat, vagyis hogy mi-
képpen lehetséges az uj marketing stratégia érvényesitése a kiilonb6z6 érdek- és fogyasztoi
csoportokkal szemben.

A kotet 6 erdsségei kozott kell megemliteni logikus felépitését, a téma attekinthetd,
rendszerszer(i bemutatdsat és nyelvezetének kozérthetdségét. Meghatiroz6 tovabba a tan-
konyvjelleg, amit erésitenek a fejezetek végén talalhat6 Gsszefoglald, ellen6érzd kérdések.
A szoveg stiriin tagolt, a 1ényeges informaciodkat kiilén pontokba szedett felsorolasok, vas-
tag és dolt betiiformatum emelik ki. A hivatkozasok is rendszeresek, bar nem kiil6niilnek el
eléggé a folyamatos szovegtdl. Ugyanakkor fontos eredmény, hogy a szamos tételbdl 4llo
bibliografia kivalé osszefoglalasat adja a mar megjelent, helymarketinggel kapcsolatos
miiveknek. A kotet dbrdi és illusztracidi tobbnyire egyszeriiek, és a hallgatok szamara bi-
zonyéra konnyen értelmezhetdek. A képek fekete-fehér voltuk ellenére sem rontjak feltét-
leniil az sszhatést, bar kétségkiviil emelné a jegyzet szinvonalat tobb szines illusztracio.
Egy marketingr6l szo0l6 konyv esetében ez kiilondsen hasznos ,,fogas” lenne, igy viszont
érthet6en sokkal ,,pénztarcabaratabb” a végeredmény.

A tankonyvet — ahogy arra a szerzok is utalnak a bevezetében — hasznosan forgathatjak
a teriilet- és telepiilésfejlesztést, kozgazdasagtant, szocioldgiat tanulé hallgatok. Rajtuk
kiviil minden olyan szakember szimara melegen ajanlom, aki érdekelt a marketing straté-
gidk alkalmazéasaban, valamint a telepiilési szint fejlesztési problémainak megoldasaban. E
hianyp6tlé kotet igy sikeresen hozzdjarulhat a teriileti tervezés ezen Uj alternativajanak
népszerlsitéséhez, vagyis egy olyan altalanos szemléletvaltozashoz, amely uj fejezetet
jelenthet a magyar teriileti politikaban. )
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A monografikus mii rendkiviili terjedelemmel, 107 abrajaval, 188 tablazataval még a
konyv recenzensének is komoly feladatot jelent.

De valdjaban nem irigylésre mélt6 a szerkesztd munkéja sem, mivel j6l lathatd, hogy a
kotet népes szerzdi garddja nem azonos szakmai érdeklddésii, nem egyformén ir. Ebbol
kiindulva, igen nagy feladat volt a — mozaikszerii — fejezetek sszecsiszoldsa tébb, megha-
tarozott szempont szerint.



